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Designerlebniswelt in der Hofburg: 80 Topmarken auf
(iber 5.000 m? aus den Bereichen Interieur ® Lifestyle

HOFBURG, 1010 WIEN www.design-district.at
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Foto: David Bohmann

EDITORIAL

"Uerbraucher
wollen finden, von
dem sie nicht einmal
wussten, dass sie es
suchten!"
Philipp Ferger, Bereichsleiter |
KonsumguUtermesse
Tendence

Besuchen Sie
uns auf Facebook!

Der Konsument ist der Dummel

anche Mobelhandler werben das

ganze Jahr tiber mit giinstigen

Aktionspreisen. Mit echten Preis-
nachlassen haben die Angebote aber nichts zu
tun, zitiert ORF Online den Verein fir Konsu-
menteninformation (VKI).

Die Moébelbranche, und hier vor allem die
Grofiflache, habe das ganze Jahr iiber Ausver-
kauf. Kiichen und Wohnlandschaften mit Preis-
nachlassen bis zu 70 Prozent fanden sich als
besondere Schniappchen in nahezu jedem Pros-
pekt, schreibt der ORE. Dieses Szenario betrifft
nicht nur die Mébelbranche sondern auch an-
dere Branchen.

ABER BLEIBEN WIR BEI UNSEREN GROSSEN MOBLERN:
Der VKI schaute sich die Preisgestaltung bei
Lutz und Leiner an und zwar ob es sich bei den
Statt-Preisen® tatsachlich um echte Sonderan-
gebote handle: ,,Es ist nicht immer ein Schndpp-
chen, das dahintersteckt™, sagt Walter Hager,
Testleiter des VKI, dem ORF. Bei den meisten
Sonderangeboten handle es sich um ein rei-
nes ,,Marketinginstrument®. Charmant ausge-
drickt, diese Vorgangsweise als ,,Marketingins-
trument® zu bezeichnen und nicht Betrug oder
Linke in den Mund zu nehmen.

Auffallend set, dass bei den besagten Mobel-
hausern nahezu das gesamte Sortiment mit
Statt-Preisen® versehen sei, stellte der VKI fest.
»Diese Mondpreise haben dort wirklich Einzug
gehalten®, so Hager im ORF Bericht weiter.
Mondpreise sind zu hoch angesetzte Preise. Auf
den Preisschildern werden sie dann durchge-
strichen, es gilt der neue, wesentlich niedrigere
Lwotatt-Preis®. Der Trick dabei: Zuerst wird der
Listenpreis kraftig erh6ht, damit danach ein saf-
tiger Rabatt eingeraumt werden kann.

KoNkRrete DetaiLs pes VKI Tests im ORF BericHT
Ein Pfannenset bei der Firma Lutz wurde um
119,- € (statt 249,- €) angeboten. Die Recherche

der Konsumentenschtitzer ergab, dass der Her-
steller das Pfannenset mit einer unverbindlichen
Preisempfehlung von 149,90 € anpries, im Inter-
net war das Set bereits um 79,- € zu haben. Also
weit entfernt von einem Schnédppchen bei Lutz.
Ob Lutz dieses Set jemals zum ,,Statt-Preis” von
249 € angeboten habe, lieB sich laut ORF Be-

richt nicht eruieren.

Ahnliches galt auch fiir ein reduziertes Topfset
des Mobelhandlers Leiner, bei dem der ,,Statt-
Preis* deutlich tiber der Preisempfehlung des
Herstellers lag. Bei Kiichen und Schlafzimmern
lieBen sich die Listenpreise oder der urspriingli-
che Verkaufspreis fir die Konsumentenschiitzer
laut dem ORF Bericht erst gar nicht herausfin-
den.

Resultat: Der Konsument ist der Dumme. Und
wahrscheinlich ist er das auch wirklich, weil er
auch auf andere Schmihs oder ,,Marketingakt-
vitaten“ der oben genannten Mébelhduser rein-
fallt. Also dass er wirklich glaubt, es schenkt ihm
jemand die Mehrwertsteuer. Oder dass er wirk-
lich glaubt er kénne die Mobel schwarz kaufen
und demnach annimmt, dort seien ohnehin nur
Pfuscher am Werk und somit muss es ja billiger
sein.

Ein neues ,,Schniappchen® bot Ende August die
Firma Leiner im Kurier an: Die Leiner ,,Ein-
richtungs-Architekten® (hab gar nicht gewusst,
dass es diesen Beruf gibt) kommen zum Konsu-
menten zur Beratung nach Hause. So eine Bera-
tung wiirde laut Werbeschaltung 300,- € kosten,
wurde aber als Sonderaktion gratis angeboten.
Laut Werbung galt die Aktion aber nur bis 31.
August. Also, lieber Leser — das haben Sie leider
schon versaumt.

Damit Sie sonst nichts versaumen, wiinsche ich
Ihnen viel Spaf3 mit dieser wohninsider Ausgabe.

Ihr Gerhard Habliczek, gh@wohninsider.at
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:!ede Mahizelt sollte etwas Besonderes sein. Deshalb haben wir den SteamPro
e | - Multi-Dampfgarer mit unterschiedlichen Garstufen enfwickelt: HelBluft, Dampf
i und eine Kombination aus Beldem. Durch die Sous Vide Funktion kénnen
Nahrstoffe und Aromen wahrend des Garvorgangs versegelt werden  Somit
j werden besonders schmackhafte Ergebnisse erreicht WUnabhangig: davon ab
J Sie Fleisch braten, Brot backen oder Desserts zubereiten, Sie kannen sicher sein,

. dass Sie auf einem ganz neuem Niveau kechen, AEG.AT/DAMPFGAREN
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Mitten in der Kuche,

mitten im Leben.
Armaturen und Spulen von BLANCO.

Stimmt das Detail, stimmt auch das groBe Ganze. Das trifft auch auf Armaturen und Spulen von
BLANCO zu. Es gibt viele Griinde, warum sie den zentralen Ort der Kiche bilden. Das sind zum einen die
hochwertigen und langlebigen Materialen. Zum anderen die intelligente und praktische Ausstattung. Zu guter
Letzt Uberzeugt das ebenso asthetische wie durchdachte Design. Mehr tber den Mittelpunkt der Kliche

im Internet oder beim Fachhandler.

ey BLANCO
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FUR SCHNELLLESER

50 KOMMR JOHANNES ARTMAYR

Der GeschaftsfUGhrer des
oberodsterreichischen Unternehmens
Strasser Steine fuhrt den Betrieb in
Sachen KUchenarbeitsplatten aus
Naturstein konfinuierlich an die Spitze
Europas. 18.000 Kichenarbeitsplatten
verlassen pro Jahr das Werk, 20.000
sollen es in 2018 werden.

86 ARMIN MANZENREITER
dieeinrichtung Manzenreiter mit Uber
50 Premiummarken hat das Motto
walles aus einer Hand". wohninsider

Mitarbeiter Harald Sager sprach mit
dem Co-GeschaftsfUhrer

6  wohninsider.at

20 DR. GEORG EMPRECHTINGER
Der GeschdaftsfUhrer und Eigen-
tUmer von TEAM 7 sagt Uber

das zukUnftige Mobeldesign,

dass eigentlich alles erlaubt sei.
Beim Material erkennt er einen
gewissen Trend zu Keramik. Und in
diese Richtung werden auch die
Neuheiten von TEAM 7 gehen.

70 ROBERT HOLLER

Es gibt wenige reine Fachgeschdfte,
die sich ausschlieBlich mit (gesundem)
Schlaf befassen. Robert Holler hat mit
seinem Fachgeschdft sleep & more in
Feldkirch den Schritt in die Selbststén-
digkeit gewagt. Und fahrt gut damit.

Al
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Armin Manzenreiter. i

d

104 MAG. HELMUT KIENAST

Der Lehrgangsleiter des neuen
Lehrganges ,,Akustik & Design* an der
New Design University in St. Pélten sieht
das Thema aktueller denn je. Bei vielen
Gebd&uden und Rdumen wird das

Thema Akustik erst viel zu spat bedacht.

Die Gesprachspartner dieser Ausgabe

22 MAG. ROLAND UND
JOHANNES RAGAILLER
Das Sofa gewinnt in den
neuen Wohnr&dumen immer
mehr an Bedeutung.
Funktionen, aber vor
allem ganz individuelle
WUnsche werden von den
Konsumenten immer mehr
gefordert und fordern so
auch den Mébelbauer.

Silvia Tunkl arbeitet seit 40
Jahren im Einrichtungshaus
Karner in Ganserndorf als
Innenarchitektin. wohninsider
sprach mit ihr, wie sich das
Schlafzimmer in den letzten
Jahren und Jahrzehnten
verdndert hat.

:““l"- = N E:‘
64 SILVIA TUNKL .;i{ > I ’P

82 STEFAN OBERKANINS

Mit Miotto, Miotto Selection
und Royal Sleeper versteht sich
Stefan Oberkanins als Partner
des mittelstGndischen Fach-
handels. Seit 2011 arbeitet
der Branchenprofi mit Miot-
to, hatte maBgeblichen Anteil
an Sortimentsentwicklung und
Logistikaufbau fur sein Ver-
tretungsgebiet — Osterreich,
Deutschland und die Schweiz.

90 STEFAN KNOPP

Die M&ébel von Stefan
Knopp sind ein Erlebnis. Und
genau das sagt er auch im
wohninsider Gespréch: ,,Ich
will Emotionen wecken”. In
seinen Mdébeln vereint sich
die natUrliche Ausstrahlung
des Werkstoffes Holz

mit einer einzigartigen
Oberfldchenbearbeitung.

lh. :
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Die area30 ist die Orderfachmesse der Kiichenbranche in
Lohne. Hier trifft sich Deutschlands Kiichenkompetenz zu
den alljahrlichen ,Herbsthausmessen” um zu listen und
zu ordern. Mitten im Geschehen steht die area30 mit der
hdchsten Fachbesucherfrequenz wahrend der ostwestfd-
lischen Kiichentage.

Die siebte Auflage der area30 ist flichenmaRig nochmal
gewachsen. Erleben Sie auf 9.950 m? iiber 130 attraktive
Aussteller und Marken, darunter viele Markfiihrer und
Newcomer.

Samstag, 16. September bis Donnerstag,
21. September 2017, tdglich von 9.00 bis 18.00 Uhr

drea3o

design. kitchen. technics.

Groltes Messezentrum mit der hochsten Fachbesucher-
anzahl wahrend der Kiichen-Herbsthausmessen
zentrale Lage im Areal der Herbsthausmessen

direkt an der Autobahn A30, nur 1 Minute von der
Abfahrt Nr. 30

schnelle Erreichbarkeit der weiteren Messestandorte
bis zu 2.500 kostenfreie Parkpldtze mit

einem kostenfreien Parkplatz-Shuttle-Service
attraktive Neuaussteller

flachenmdBig nochmal gewachsen

moderne, stylische Innenausstattung

trendiges Catering im Zentrum der Halle
kostenfreies W-LAN

kostenfreier Eintritt fiir Fachbesucher

Samstag, 16. September bis Donnerstag, 21. September 2017

Die Plattform fiir Neuheiten der Kiichenbranche
Erleben Sie iiber 130 hochkardtige Aussteller und Marken

in Lohne, Ostwestfalen.

Wir sehen uns.

berbel

powered by

Lechner

Naber

area3o

design. kitchen.technics.

Fiir einen schnellen Zugang zur Messe melden Sie sich als
Fachbesucher ganz einfach online an unter:

www.area-30.de/checkin

Autobahn A30 — Ausfahrt Nr. 30 — Liibbecker Stral3e 29

www.area-30.de

www.area-30.de

systemceram

KeraDomo-Kiichenkeramik
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FUR SCHNELLLESER

Topstorys dieser Ausgabe

Marketingwunder
Weiterempfehlung - das
erste wohninsider-Buch zeigt
auf, wie Sie zu zahlreichen

., Likes“ kommen ...Seite 18

Mag. Gabriel Schandl:
Wege ins ,,Erfolg-Reich® — Die
Adler Perspektive — also einmal weg
vom Tagesgeschaft und das eigene
Unternehmen aus einer anderen

.© Sch\ossbe‘g

Thelfoto:

APP DES EINRICHTUNGS-
FACHHANDELS
— Das Gremium des
Einrichtungsfachhandels will die
LEHRLINGE mehr ansprechen,
Perspektive betrachten ...Seife 16 um sie fiir die Abschlusspriiffung
besser vorzubereiten ...Seite 26

EUF‘OPG Mabel — Mit 1. August ging
die neue Website on air. Sowohl fir
B2C als auch B2B. Zusitzlich werden
in Zukunft die sozialen Medien starker
forciert werden ...Seite 30

Messe-Park 2017 - Der MZE ist
mit seinem Messeevent in GOttingen
zufrieden. Mehr Besucher, mehr Aussteller,

die Veranstaltung ist in der Branche
angekommen ...Seite 32

SCHAU:RAUM Wien — Das Re-
Opening des SCHAU:RAUM Wien
im 3. Bezirk ist fur den 19. Oktober
angesetzt ..Seite 34

KUCHENUMFRAGE — DIE
QUALITAT der Kiichenmobel steht

HAKA - Eine aktuelle market Studie
beim Verkaufsgesprach in deutschen

Kroko fiir die Kiiche — Kupfer oder

bestitigt: Rund zwei Drittel der Osterreicher Kroko? Das kénnte in Zukunft eine Frage bei
Kiichenstudios im Vordergrund — kennen die Marke. Man ist unter den der Kiichenplanung werden, sagt Johannes
VOR DESIGN UND PREIS Top Drei ...Seite 42 Kober von Kober.Glas ...Seite 48
...Seite 36
WOHNDESIGNERS: Samuel Karl
Exklusive Neuheiten — SChésswender prisentiert sich in den ist Tischlermeister und baut aus alten
nichsten Tagen wieder auf der M.O.WL. in Ostwestfalen ...Seite 52

Musikinstrumenten Mébel ...Seite 54

INKU

raumhaft scho

Es muss nicht immer Holz sein. Die Naturdesignbéden der
Kollektion Contego vereinen die Robustheit eines Design-

bodens mit der edlen Optik und der Umweltfreundlich-
keit eines Naturprodukts.

Bei der Herstellung wird groBBer Wert auf wohngesunde In-
haltsstoffe gelegt und daher auf die Verwendung von Weich-
machern oder Chlor verzichtet. Die zertifiziert gute Luftqua-
litdit und Schadstofffreiheit machen die Naturdesignboden
Contego zum idealen Partner im gesamten Wohnbereich.

Die Naturdesignbéden Contego sind extrem strapazierfahig
und damit sowohl fir den Wohn- als auch fiir den Objektbe-
reich geeignet. Dank [00%-iger MaBstabilitdt konnen die Bo-
den bedenkenlos auch in Wintergérten oder vor bodentiefen
Fenstern verlegt werden. Eine weitere Besonderheit dieses
Produkts ist die Moglichkeit der individuellen Gestaltung ab
300m2 Dank neuester Digitaltechnologie kann jedes beliebige
Motiv auf die Boden gedruckt werden. So entstehen wahr-
haft einzigartige Raume. Das Standardprogramm umfasst acht
Holz- und acht Steindekore, welche prompt lieferbar sind.

INKU ist der fiihrende Anbieter fiir elastische Bodenbeldge,
Teppichbdden, Parkett & Melan, sowie Heimtextilien in Oster-

reich. INKU Produkte erhalten Sie ausschlieBlich im Fachhandel
und beim bodenlegenden Handwerk. Einen INKU Fachberater
finden Sie sicher auch in Ihrer Nihe unter www.inku.at
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Bettgeschichten: Erich Holzl erzihlt, wie
wir von den ersten Liegestatten zum
Boxspringbett gckommen sind ...Seite 60

Prenneis — das Thema Schlafzimmer
wurde jetzt beim traditionellen Mébelerzeuger
in Ampfelwang aufgenommen. Das erste
Sortiment ist fertig ...Seite 78

Regina Schlafkomfort —

beim oberosterreichischen

JOKA erweist sich einmal
mehr als Branchenprimus
— das Unternehmen wurde

Matratzenerzeuger wird
ordentlich Gas gegeben.
Neuer Schauraum und
einige neue Vertriebsleute
..Seite 74

jetzt mit dem 6sterreichischen
Umweltzeichen geadelt
...Seite 76

Die Meisterschule fiir Tischlereitechnik und Raumgestaltung
(HTBLVA Graz) Ortweinschule freut sich iiber Sechs
frisch gebackene Tischlermeister ...Seite 92

Studie Ladenbau in der DACH-Region —
Exklusiv licgt dem wohninsider der ,Laden-
Monitor 2017 des EHI Retail Institutes vor.
Dieser widmet sich den Ladenbau-Trends in
der DACH-Region. ...Seite 94

Messe, Shop und Wohnen — das sind die
drei Standbeine der oberosterreichischen Firma
Lehner LS. Wiinsche werden in Tischlerqualitat
ausgefuhrt — fiir individuelle Vorstellungen ist man
besonders gut geriistet ...Seife 96

Apothekenbau Klinger
—vom Tischlereibetrieb zum
Apothekeneinrichter. Man muss
nur die richtige Nische fiir
sich finden ...Seite 98

Design District 1010
—vom 6. bis 8. Oktober
steigt im 1. Wiener
Gemeindebezirk und in der
Hofburg das Designevent
des Jahres
...Seite 108

Ladenbau in Osterreich - Hochst
unterschiedlich strukturiert ist der heimische
Ladenbaumarkt. Gut etabliert haben sich Spezialisten,
die hdufig auf eine Branche oder sogar einen Partner
ausgerichtet sind ...Seite 100

Wie ﬁaz‘ Sind Sie in der M/Z‘arée/z‘ergew/nnang 7
Wenn Sie schlecht darin sind, dann gibt Ihnen
Anne M. Schiiller die richtigen Tipps dazu ..Seite 110

() areaso

design. kitchen.technics.

Stand A 41

Montag,
18. September,
12 Uhr:

Verleihung
~Plus X-Award*

GERMANY

Kochen. Leben. Arbeiten.

P

www.stengel-steelconcept.de

‘o

steel concept .
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LEUTE

Gmundner Keramik: von Wolff geht, Eras folgt ihm

V.l.n.r.: Alexander Georgiades, Max Graf
von Moy, Jakob von Wolff, Martin Eras und
Dr. Raimund Kénig.

Jakob von Wolff, bislang Geschiftsfithrer fur
Marketing, Vertrieb und Finanzen, verldsst
aus privaten Grinden die Gmundner Manu-
faktur. Mehr als 5 Jahre lang hat von Wolff als
Geschiftsfuhrer das Unternehmen mit zahlrei-
chen Umstrukturierungen wieder erfolgreich

am Markt positioniert. Im letzten Jahr wurde
zudem die neue Erlebniswelt der Gmundner
Keramik mit spannenden Fihrungen und Er-
lebnis-Stationen erofinet, die den Kunden die
Herstellung der einzigartigen Produkte haut-
nah spiiren lasst. ,,Fur mich war es nicht nur
wichtig, das Unternehmen aus den roten Zah-
len zu holen, sondern vor allem auch der Mar-
ke neuen Schwung zu verleihen.* U.a. mit dem
Start des Webshops, der Er6flnung der Brand-
Stores in Wien und Salzburg und der Entwick-
lung der Erlebniswelt konnte man wesentliche
Meilensteine erzielen. ,,Ich habe mich dennoch
entschieden, das Unternehmen zu verlassen,
da ich mein Elternhaus in Bayern tibernehme
und mich dort auch einer neuen beruflichen
Herausforderung stellen werde.*

Als neuen Geschiftsfithrer haben die Gesell-
schafter Max Graf von Moy und Dr. Konig
Martin Eras ernannt. Eras hat 15 Jahre Er-
fahrung in der Geschéftsfiithrung mittelstandi-
scher Unternehmen, unter anderem 5 Jahre in

Martin Eras wurde
zu von Wollfs
Nachfolger
in der Ge-
schaftsfGh-
rung ge-
wdahlt.

den USA und bringt
viel Erfahrung im Be-
reich Digitalisierung und Internationalisie-
rung mit. ,,Die Gmundner Keramik beglei-
tet mich schon seit meiner Kindheit und nun
kann ich meine Erfahrungen zur Weiterent-
wicklung dieser traditionellen und einzigarti-
gen Marke einsetzen. Ich freue mich auf die-
se spannende berufliche Herausforderung im
schénen Salzkammergut®, ist Martin Eras be-
geistert. Alexander Georgiades bleibt weiter-
hin als Geschiftsfithrer fiir Produktion und
Technik verantwortlich.
www.gmundner.at

berbel setzt auf Personal-Power

Anette Janssen

Markus Wegmann

Das international agierende Unternehmen
berbel Ablufttechnik GmbH, bekannt fur sein
berbel Prinzip, setzt den gefahrenen Erfolgs-
kurs fort, und verteilt die Konzentrationen in
der Geschiftsfiihrung neu. Peter Ahlmer fokus-
siert auf die Produktentwicklung, um die tech-
nologische Fihrung des Unternehmens weiter
auszubauen, Nina Feldmann verantwortet die
Fachabteilungen Inhouse und gestaltet die Be-
triebsorganisation.

Dartiber hinaus wurde und wird die Mann-
schaft aufgestockt. Bereits seit Marz verant-
wortet Anette Janssen den Vertriebsinnen-
dienst. Frau Janssen verfiigt tiber langjahrige
Erfahrung im Vertrieb. Zusammen mit dem
Innendienstteam wird sie den Kundenkontakt

zu Fachhiandlern und Endkunden weiter aus-
bauen.

Auch im Vertrieb riistet berbel auf. Mit
Markus Wegmann wird zum 01. September
2017 ein Branchenkenner neben der Verbands-
arbeit auch die Verantwortungsbereiche im
Vertrieb tibernehmen. Ziel ist es, den Wachs-
tumskurs beizubehalten und nach und nach alle
Kichenspezialisten von berbel zu iiberzeugen.
Zudem wird Markus Wegmann den Export-
markt in Osterreich verantworten und dort ein
eigenes Vertriebsteam aufbauen. Markus Weg-
mann ist seit 1992 in der Branche tétig und ver-
fugt tber fundierte Vertriebs- und Fithrungser-
fahrungen. Zuletzt als Vertriebsleiter Handel
bei der Franke GmbH, Bad Sackingen.
www.berbel.de

Hafele Austria GmbH

> engineered by Héfele

Tel. 06229 390 39-0

HAFELE

LICHTWIRKUNG GEZIELT STEUERN
MIT LOOX & HAFELE CONNECT

> Lichtsteuerung per App mit Hafele Connect

> unsichtbar verbaubare Soundsysteme
> starke LED-Bénder mit hoher Farbtreue
> eindeutige Farbkodierung

email: info@haefele.at | www.haefele.at

Fotos: berbel, Gmundner Keramik Manufaktur
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Fotos: Elastica, GRASS/Lisa Mathis

LEUTE

Stefan Kraft fliegt und schlaft auf Elastica

Mit Stefan Kraft hat Elastica Ende Juni ein
neues Testimonial prasentiert. Kraft zeigt sich

von der Innovationskraft und der hochsten
Qualitat der Elastica Schlafsysteme tiberzeugt:
»Nur wer wirklich ausgeruht ist, kann Spit-
zenleistungen erbringen. Daher setze ich auf
Elastica Schlafsysteme, die mir einen gesun-
den Schlaf garantieren. Damit habe ich einen
Partner an meiner Seite, der mich dabei unter-
stiitzt, nach Trainings und Wettkdampfen noch
besser regenerieren zu kénnen.*

Fur Elastica mit Sitz in Kuchl bei Salzburg ist
diese Kooperation eine sichtbare Umsetzung
der Unternehmensphilosophie, steht der Salz-
burger Spitzensportler doch fiir Natiirlichkeit,
Gesundheit, Leistung und Lebensfreude. ,,Ge-
sunder Schlaf ist fiir jeden Menschen extrem
wichtig. Wir bieten unseren Kunden die bes-
ten Voraussetzungen dafiir. Dies hat neben der
Verwendung hochwertiger Rohstoffe, einer

nachhaltigen Produktion und innovativer Pro-
dukte die oberste Prioritat in unserem Haus.
Mit Stefan Kraft haben wir den idealen Sym-
pathietrager fiir unsere Produkte gefunden,®
so Philipp Kreutzer, Miteigentiimer des fami-
liengefithrten Traditionsunternehmens Elasti-
ca.

Die Partnerschaft mit Stefan Kraft, die man
auch als ,,Erfolg trifft Kompetenz® bezeichnen
kann, wird von Elastica ab Herbst dieses Jah-
res mit aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln
kommuniziert, die den Partnern im Handel
zu Verfugung gestellt werden. Neben Plaka-
ten und einem Herbst- und Frithjahrsmagazin
werden auch Online-Aktivitaten in Social-Me-
dia-Kanilen fiir erhéhte Prasenz, Medien-
wirksamkeit und Nachfrage von Elastica Pro-
dukten im Fachhandel sorgen.

www.elastica.at

GRASS: Anderungen in der Geschdaftsfihrung

Zu Verianderungen in der Geschiftsfiihrung
kommt es beim Vorarlberger Hersteller von
Bewegungs-Systemen GRASS GmbH. DI
Thomas Zenker (50), bisher Werksleiter in
Gotzis, ibernimmt ab sofort den Geschaftsbe-
reich ,,Operations und wird Sprecher der Ge-
schiftsfiihrung. DI Thomas Miiller verantwor-
tet als Geschaftsfithrer kiinftig die Entwicklung
des Produktsortiments. Neuer Leiter fur inter-
ne Services — und damit verantwortlich fur
die Bereiche Controlling, Finanzbuchhaltung,
Human Resources und IT - wird Dipl.-Kfm.
André Stiller. Die Geschiftsbereiche Vertrieb
und Marketing verantwortet interimistisch
Vertriebsmanager Andreas Vogel. Die Position
soll bis Jahresende mit einem Geschéftsfuhrer
neu besetzt werden. Der bisherige Geschafts-
fithrer Christoph Walter verldsst das Unter-
nehmen auf eigenen Wunsch.

Thomas Zenker wird im Unternechmen die
Abstimmung zwischen den einzelnen Standor-
ten vorantreiben, GRASS als Gruppe stirken
und so die Potenziale besser niitzen. Die her-

vorragende Auftragslage sei derzeit gleichzei-
tig eine Herausforderung fir die Produktion,
die nur gemeinsam zu schaffen sei. Die 2015
eingeschlagene Strategie von GRASS wird
konsequent fortgesetzt: ,,Wir nehmen lediglich
organisatorische Anpassungen vor, um die ak-
tuellen Markterfolge nachhaltig zu sichern®,
erlautert Zenker.

www.grass.at

—

Die neue GeschdftsfGhrung von GRASS:
André Stiller, Thomas Zenker und Thomas
Mdller (v.l.n.r.).
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gehrig@foness.at

FONESS sucht KUichen- und Wohndesignplaner

Die FONESS DESIGNWERK GmbH ist ein Spezialist im Projektbereich und auch in der Planung
und Umsetzung individueller Raumsysteme fur Endkunden.

Zur Verstérkung des Teams sucht FONESS in Wien ab sofort fUr Vollzeit

EINE/N VERSIERTE/N KUCHEN- / WOHNDESIGNPLANER

Ihr Profil:

- Erfahrung in der Kichen- und Wohnraumplanung

- Freude am Verkauf und an der Beratung von Kunden

- Kreativitat, Zuverlassigkeit, Einsatzbereitschaft, Teamfdhigkeit,
Eigeninitiative, serviceorientiertes Denken

- Erfahrung mit Kichenplanungsprogrammen, KPS, Winner oder Carat

- Kompetentes und professionelles Auftreten

lhre Aufgaben:

- KUchen- und Wohndesignplanung und Beratung

- Bestellwesen
- StUcklistenerstellung

- Erstellung und Kontrolle der Auftragsbestatigungen

Sie erwartet eine verantwortungsvolle und abwechslungsreiche Aufgabe
in einem jungen und dynamischen Team. lhre laufende Weiterbildung

ist FONESS wichtig und wird entsprechend unterstUtzt. Neben einem

sehr guten Betriebsklima wird eine Entlohnung, die deutlich Gber dem
kollektivvertraglichen Mindestentgelt liegt, geboten.

Falls Inre Qualifikation diese Erwartungen trifft und Sie SpaB an einer Herausforderung haben, senden Sie lhre
aussagekraftigen Bewerbungsunterlagen sowie eventuelle RGckfragen bitte an Frau Jasmin Gehrig,

FONESS

DESIENWIRN

BSH feierte 50 Jahr-Jubildum mit Mitarbeitern, Familie und Freunden

BegriBung durch Michael Mehnert.

50 Jahre BSH, das musste gefeiert und den Mit-
arbeitern gedankt werden. So lud der Hausge-
rate-Hersteller Ende Juni Mitarbeiter, Familie
und Freunde in die hauseigene Stilarena in der
Wiener QuellenstraBe. Im Mittelpunkt stand
dabei vor allem die bewegte Geschichte mit
all ithren Meilensteinen und gemeisterten He-
rausforderungen. Besonders fasziniert waren
die Gaste von den Werbesports der vergange-
nen Jahrzehnte der Marken Bosch, Constructa,
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Gaggenau, Neff und Siemens. ,,Mit ihrer gro-
Ben Innovationskraft formt die BSH Hausge-
rate GmbH seit nunmehr 50 Jahren weltweit
die Zukunft unterstiitzender Alltagshelfer mit.
Darauf sind wir sehr stolz und setzen uns auch
weiterhin zum Ziel, mit herausragenden Mar-
ken, mnovativen Produkten und erstklassigen
Losungen die Lebensqualitait der Menschen
rund um den Globus kontinuierlich zu verbes-
sern®, zeigt sich Michael Mehnert, Geschafts-
fithrer BSH Hausgerite Osterreich begeistert.

Soziale Verantwortung zeigte die BSH auch
in diesem Rahmen u.a. mit dem Hausgeréate-
Flohmarkt, dessen Erlos dem SOS-Kinderdorf
zugute kommt: ,,Seit 2012 engagiert sich die
BSH fiir das SOS-Kinderdorf Osterreich. Wir
freuen uns auch dieses Jahr Kinder in Not zu
unterstiitzen und den gesamten Erlgs des Gera-
te-Flohmarktes sowie der Spendenbox dem ge-
meinniitzigen Verein zu spenden®, so Mehnert.
Daneben gab es auch einen Rezeptwettbewerb

sowie ein buntes Kinderprogramm, bestehend
aus Eiswagen, Kinderschminken oder auch ei-
ner Smoothie Bar fiir gesunde Drinks zum sel-
ber Mixen. Besonders Kreative beteiligten sich
an der Leinwandgestaltung ,,50 Jahre BSH*
und schafften ein Kunstwerk der besonderen
Art. Roman Klauser, der meistgebuchte Privat-
koch Osterreichs, sorgte fiir lukullische Geniis-
se. Musik der vergangenen 50 Jahre sorgte fur
die entsprechende Stimmung.
www.bsh-group.com/de/

Auch ein Rezeptwettbewerb fand statt.

Fotos: BSH Hausgerdate Osterreich, FONESS
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IHRE AUFGABEN:

Fuhrender Verband in der Mobelbranche

sucht

EINE/N VERTRIEBSBEAUFTRAGTE/N
FUR WESTOSTERREICH
(Tirol, Vorarlberg, Salzburg, Siidtirol)

+ aktive Neukundengewinnung im Vertriebsgebiet und Betreuung

unserer Kunden

+ Umsetzung von Vertriebsstrategien

+ Markt- und Wettbewerberbeobachtung

+ Entwurf von Strategien zur Kundengewinnung
+ Umsetzung unserer Konzepte am P.O.S.

IHR PROFIL:

+ Erfolgreich abgeschlossene Berufsausbildung mit Schwerpunkt

Handel/Vertrieb

+ Erfahrung im AuBendienst, vorzugsweise in der Mdbelbranche

+ Markt- und Wettbewerbskenntnisse

+ Know-how im Umgang mit Kundenprojekten

+ Sicherer Umgang mit neuen Medien und gute MS Office-Kenntnisse
+ Prasentationssicherheit, Kommunikationsstarke und exzellente

Verhandlungstechnik

+ Strategisches Denken sowie ziel- und lésungsorientiertes Handeln

+ Analysefdhigkeit

Wir bieten lhnen neben einer spannenden Aufgabe in einem innovativen
Unternehmen mit addquater Entlohnung die Méglichkeit, aktiv und
verantwortungsvoll mitzugestalten. Fur eine erste Kontaktaufnahme lhre
Kontaktdaten bitte an Gerhard Habliczek, gh@wohninsider.at

Inspiratives Meeting

Ballerina-Kiichen und Kessebohmer tra-
fen sich am 23. und 24. Juni 2017 mit den
drei Gewinnern des Ballerina-Design-Award
2016 powered by Kessebohmer zu dem
Award-Thema ,optimale Stauraum-Nut-
zung® im Showroom Kessebohmer in Mot-
ta di Livenza. Dabei wurden die derzeitigen
Angebote zur Stauraumausnutzung und de-
ren Vermarktungsmoglichkeiten diskutiert,
gleichzeitig wurde im Workshop-Charakter
tiber Verbraucherwiinsche philosophiert, um
neue Ideen und Anregungen fiir die Zukunft
zu erhalten. AbschlieBend wurde festgestellt,
dass die Branche den Konsumenten noch
mehr tber die Moéglichkeiten der hochwerti-
gen Ausstattung der Einbaukiiche informie-
ren muss, um Begehrlichkeiten zu wecken.

Dariiber hinaus wurde auf die gewonnenen
Disziplinen optimales Design mit viel Stau-
raum — 1. Kategorie Komfort: Herr Schewe,
Kiichen & mehr GmbH in StraB3, 2. Kategorie

Design fir Unterschrianke: Herr Kappe, Ku-
linario Kiichen GmbH, Brilon, und 3. Kate-
gorie Design fir Hochschranke: Frau Claret-
Tournier, Les Cuisines de Marine, Fontaines
sur Saone® — nochmals separat eingegangen
und nach weiteren Optimierungen gesucht.
Eine Besichtigung der Stadt Venedig rundete
und schloss das inspirative Treffen ab.
www.ballerina.de

www.kesseboehmer.de

Wer hat die
beste Kuchen-
l6ftungstechnik?

Das Original
naturlich.

Naber, der Spezialist fir Kiichenliiftungs-
technik - seit Gber 50 Jahren.

Wir bieten lhnen:

Luftkanalsysteme fir alle Dunstabzugs-
haubensysteme

Ein umfassendes Produktprogramm aus
Kunststoff und Metall

Lufttechnische Komplettlésungen fir
Niedrigenergie- und Passivhauser
(BlowerDoor zertifiziert)

Kontinuierliche Optimierung bestehender

und Entwicklung neuer Produkte

naber.com

Nadber

Das Original.

area30, Stand G 51
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Johannes Artmayr zum Kommerzialrat ernannt

Der geschaftsfiihrende Gesellschafter der
Strasser Steine GmbH aus St. Martin i. Mkr.
erhielt Ende Juni den Berufstitel Kommerzial-
rat von Ex-Vizekanzler und -Wirtschaftsminis-
ter Reinhold Mitterlehner tiberreicht.

Der gebiirtige Steyrer arbeitete unter ande-
rem beil Miele, in der Villeroy & Boch Grup-
pe, der Mondseer BWT AG und bei der ABA-
TEC Electronic AG, Regau. 2005 Gibernahm
er die Strasser Steine GmbH in St. Martin 1.
Mr. als geschéftsfiihrender Gesellschafter. Art-
mayr gelang es, das Mitte 2004 in die Insol-

venz geschlitterte Muhlviertler Unternehmen
zum heute Osterreichweiten Marktfithrer auf
dem Natursteinsektor auszubauen. Im Vorjahr
steigerte das dynamisch wachsende Unterneh-
men mit 205 Mitarbeitern den Umsatz um
19% auf 27,6 Mio. Euro. Artmayrs unterneh-
merisches Engagement gilt iber die Strasser
Steine GmbH hinaus auch noch der GILLES
Energie- und Umwelttechnik GmbH, Gmun-
den, sowie der EWO Energie Wasser Optimie-
rung GmbH, St. Martin, in denen er als Ge-
sellschafter tatig ist.

www.strasser-steine.at

KommR Johannes Artmayr (li.) bei der
Verleihung durch Reinhold Mitterlehner.

LivingKitchen: Bernd Sanden folgt Eike Fuchs als Director

Bernd Sanden
ist der neue
Director der
LivingKitchen.

Mit Bernd Sanden (38) legt die Koelnmesse die
Verantwortung des internationalen Kiichene-
vents in erfahrene Hande. Der Diplom-Kauf-
mann greift auf zehn Jahre Koelnmesse-Erfah-
rung zurlick und war bereits an der Entwicklung
der LivingKitchen beteiligt. Zuletzt zeichnete
er als Vertriebsmanager fiir die drei Segmen-
te der imm cologne Comfort, Prime und Pure
verantwortlich. Dariiber hinaus war er in den
vergangenen Jahren in die Entwicklung weite-
rer internationaler Projekte, u.a. in Russland,

USA und China, eingebunden. ,,Ich freue mich
sehr Giber die Aufgabe, diese in der Branche so
wichtige und einzigartige Eventplattform rund
um das Thema Kiche als Director zu betreuen
und weiterzuentwickeln®, so Sanden.

Die Koelnmesse dankt dem bisherigen Di-
rector Eike Fuchs fiir seine gute Arbeit und

winscht ihm alles Gute fir seine Zukunft.

www.livingkitchen-cologne.de

Rundes Jubilaum der AufMobler

V..n.r.: Klaus PGhringer, Alois Fichsl, Rita

Kafzmaier, Erich Brandstefter, Wolfgang
Katteneder, Wolfgang Rebhandl (Verkaufs-
leiter Innenausbau, Schachermayer), Man-
fred Rehberger, Christian Klaner, Prokurist
Andreas Niedermair (Schachermayer), Ale-
xander Schmidt (Leiter Verkauf Mitte, Scha-
chermayer).

Die AufMobler feierten ihren 20er. Vor zwei
Jahrzehnten haben sich die sieben Tischler
aus dem Miihlviertel als AufMobler zusam-
mengetan, in dem Wissen, gemeinsam stdr-
ker zu sein und sind zu einer der bekanntesten
Tischlerkooperationen in Osterreich avanciert.
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Um diese besondere Erfolgsgeschichte zu fei-
ern, wurden alle Mitarbeiter zur Jubilaums-
feier bei Schachermayer Linz eingeladen, wo
Geschaftsfihrer Mag. Gerd Schachermayer
die Raumlichkeiten zur Verfugung stellte und
die AufMobler-Familie personlich begriif3te.
Fir gute Unterhaltung sorgte Kabarettist Ma-
rio Sacher mit seinem Programm ,,Born in the
Miihl4tel”.

Manfred Rehberger von der Miihlviertler
Holzwerkstatt und Pressesprecher der Auf-
Mobler gab einen kurzen Riickblick tber die
vergangenen 20 Jahre und auf die Meilenstei-
ne des Erfolges. Und er bedankt sich im Na-
men aller AufMobler bei allen Mitarbeitern,
die ebenfalls den Grundsatz ,Partnerschaft
statt Konkurrenzdenken vertreten. Besonde-
ren Dank sprach die Gruppe auch Georg Kitz-
miiller aus, der die sicben Tischler von Anfang
an begleitet, seit jeher die regelméBigen Tref-
fen moderiert und protokolliert und nicht nur
in fachlichen sondern auch in privaten Ange-
legenheiten ein wertvoller Begleiter und Rat-
geber ist.

www.aufmoebler.at

Michael Papenkordt verstarkt
WARENDORF-Team

Michael Papenkordt

WARENDORTF hat einen weiteren Branchen-
profi an Board geholt. Seit 1. August erweitert
Michael Papenkordt die WARENDORF-Fa-
milie als Leiter von Produktmanagement und
Produktentwicklung. In der Branche ist er seit
langem gut vernetzt und sein Name ein Be-
griff. So ist Papenkordt zuletzt bei Stérmer
Kiichen zehn Jahre im Produktmanagement
tatig gewesen, zuvor war er bei der KM Mo-
bel AG und bei Geba Kiichen in gleicher Po-
sition angestellt. In seiner neuen Position bei
WARENDOREF wird der Vollprofi eine stér-
kere Produktorientierung des Premiumbher-
stellers vorantreiben.
www.warendorf.com

Fotos: AufMdbler © Katteneder, KommR Artmayr © Medienservice WKO, LivingKitchen © koelnmesse, WARENDORF
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Einrichtungsstudio zu vergeben

Einen Richtungswechsel schldgt ein gut etab-
lierter Einrichtungsbetrieb ein. Das lichtdurch-
flutete Haus in Bestlage steht zur Weiterfith-
rung oder Neustart zur Verfugung

Ein iber Jahre erfolgreicher Einrichtungs-
betrieb soll durch den Generationenwech-
sel in der bestehenden Weise nicht weiterge-
fihrt werden. Ein attraktives Haus, umgeben
von Griinflache, von den Verkehrsflichen gut
einsehbar, nahe der Ostautobahn und in der
Nihe eines groBen Einkaufszentrums wird da-
her zur Weiterfithrung oder zu einem Neustart
bzw. individuellen Nutzung angeboten (auch
Miete eines Teilbereiches moglich). Grofziigi-
ge Parkplatze vor dem Haus und eine extra La-
gerzufahrt sind vorhanden.

Top von Haus bis Ausstellung

Die gesamte Nutzfliche, Ausstellungs-, Biiro-,
Lager- und Nebenrdaume (Ruheraum-Garcon-
niere) betragt ca. 1.250 m?. Mit niedrigen Fix-
kosten und qualifizierten Mitarbeitern wur-
den bis zuletzt sehr gute Ertrage erzielt. Ein
lichtdurchflutetes Haus, in ausgezeichnetem

Zustand, eine ansprechende Ausstellung mit
Mbobeln fiir alle Wohnbereiche auf mehreren
Etagen und viele nette Stammkunden schaffen
ein besonders angenchmes Arbeitsklima.

Bei Interesse und fiir nahere Auskunfte
wenden Sie sich bitte an:

Herrn Ing. Michael Gartner

Tel.: 02167/27012
michael.gartner@prowohnen.at

Kiche&Co eroffnet in Wien-Josefstadt

Die Kiiche&Co-Familie bekommt Nachwuchs.
Am Freitag, den 8. September 2017, er6finet
ein neues Kiiche&Co-Studio im achten Wie-
ner Gemeindebezirk, in der Laudongasse 34.
Auf knapp 300 m? Ausstellungsflache zeigen
die Studioinhaber Christian Bitzan und Horst
Trethan fiinf Musterkiichen und jede Menge
inspirative Ideen fiir den Lebensraum Kiiche.
Das Studio des Franchisesystems Kiiche&Co
in Wien-Josefstadt kombiniert kiinftig auBBer-
ordentliche Designsprache mit Interieur-Kom-
petenz und innovativen Lésungen.

Kiiche&Co-Studios dienen nicht nur als Aus-
stellungsflache fir Musterkiichen, sondern
vielmehr als Platz fur kreative Momente, an

Christian Bitzan

dem gemeinsam an kundenorientieren Losun-
gen gearbeitet wird. Ein individuelles Kom-
plett-Service, das tber die Kaufberatung
hinausgeht, steht im Fokus des Teams in Wien-
Josefstadt, welches sich durch langjahrige Er-
fahrung und Know-how in der Begleitung zur
neuen Traumkiche auszeichnet. ,,Wir definie-
ren den Stellenwert der Kiiche neu. Kiichen
sind mehr als nur Orte, an denen Essen zube-
reitet wird. Kiichen sind Platze des Austauschs,
der Inspiration, der gepflegten Atmosphare.
Entsprechend mochten wir unseren Kunden
mit individueller Beratung die Kiiche als ein-
zigartigen Lebensraum nédherbringen®, erlau-
tern die Studioinhaber.
wien-josefstadt@kuecheco.at

@<
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DER KREIS

GEMEINSCHAFT FUR
KOCHENSPEZIALISTEN

STARKE PARTNER -
STARKE GEMEINSCHAFT

AEG

Bauknecht

Heute leben.
a2, Duesign und Innovatiorn

IMMER BESSER

Als Mitglied von DER KREIS, der
fuhrenden Einkaufsgemeinschaft
fir den Kichen- und
Mébelhandel, haben Sie
einen professionellen
Partner an lhrer Seite.

Wir freuen uns auf Sie:

DER KREIS Kiche und Wohnen
Marketing- u. BeratungsgmbH OG

BachfeldstralRe 3
5102 Anthering

Tel: +43(0)6223 / 20421-0
Fax: +43(0)6223 / 20421-14

info@derkreis.at » www.derkreis.at
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WEGE INS ERFOLG-REICH — DIE ADLER-PERSPEKTIVE:
Von breiten Flugeln und kleinen Mdusen

Eine Serie fUr Inren Erfolg. Experten-Tipps von Mag. Gabriel Schandl, CSP, CMC

er Greifvogel schwebt majesta-
tisch durch die Liifte. Sein Blick
konzentriert sich wahrenddes-
sen auf die gesamte Umge-
bung: Luftraum, Umgebung,
Boden. Ist da eine Beute auszumachen? Er will
und muss fiir Nahrung sorgen und so Uberle-
ben sichern. Sein eigenes und das seiner Jun-

gen. Da erblickt er eine hastige Bewegung im
mittelhohen Gras und ja, das Bild entspricht
seinem Beuteschema. Also Fliigel angelegt und
im gut koordinierten Sturzflug nach unten ins
Gebtisch. Die Maus hat keine Chance zu ent-
kommen. Der Futter-Nachschub ist gesichert.

Warum ich Thnen das erzdhle? Erfolgreiche
Menschen und Unternehmen arbeiten dhn-
lich. Sie ziehen sich regelmaBig zurtick, um
aus der ,,Adler-Perspektive auf ihr Leben und
thr Unternehmen zu schauen. Dabei sind
folgende Refelexions-Fragen hilfreich:

¢ Was lauft gut bei Thnen? (Erfolge)

¢ Was nicht? (Lernerfahrungen)

¢ Was konnen Sie daraus lernen, aus den
Misserfolgen, ganz im Sinne der Maxime
»War der Tag nicht dein Freund, so war er
dein Lehrer*?

* Wo wollen Sie hin und was erwartet Sie
dort (Kennen Sie Thre Griinde)?

¢ Was wollen Sie? Fiir sich, Thre Firma, Thr
Team?

Das sind strategische Fragen, die sich nicht im

Tagesgeschift beantworten lassen. Weil wir dort
abgelenkt sind. Aber in einer kurzen Auszeit,
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und sei es nur ein halber Tag oder ein ganzer,
gewinnen wir neue Klarheit auf diese Fragen.

Operative Hektik als Zeichen
geistigen Stillstands

Uber diesen Begriff haben Sie schon in der
Mai-Ausgabe kurz gelesen. Diesmal gehen wir
in die Tiefe: Manchmal braucht es diese Hek-
tik, das Losen von Problemen, das Abarbeiten
von To-do’s. Aber es blockiert gleichzeitig die
Ausrichtung und Neuorientierung auf unsere
Vision und die Ziele. Auch der Adler ist immer
wieder am Boden, quasi im Tagesgeschaft ver-
haftet und zerlegt seine Beute. Aber er steigt re-
gelmiBig wieder hoch, um einen guten Uber-
blick tiber die Gesamt-Situation zu bekommen.
Er verbringt Zeit mit seiner ,,Familie® um dann
wieder kraftvoll mit und gleichzeitig gegen
die Stromungen des Lebens und der Natur zu
kampfen.

Kampf und Frieden. Tag und Nacht. Aktivitat
und Passivitat. Sommer und Winter. Das Le-
ben ist polar. Wir brauchen diesen Rhythmus
des ,,Aktiv-Seins® und des ,,Sich-Ausruhens®.
Auf der einen Seite im operativen Tagesge-
schaft prasent zu sein und auf der anderen Sei-
te dann wieder strategisch den Blick nach vor-
ne zu richten. Das ist Fithrungsaufgabe. Und
betrifft gleichzeitig jeden Einzelnen.

Erst fern vom gewohnten Alltag und ohne
Smartphone und eMails kdnnen wir entschei-
den, was wirklich wichtig ist, was zahlt. Ob es
unsere Produkte und Dienstleistungen sind,
unser Fihrungsverhalten, unsere Mitarbeiter,

unser Team, unsere Ziele, unsere Ausrichtung
am Kunden. Unser Selbst-Management. Dar-
um ging es in den letzten Artikeln. Das standige
Feilen und Verbessern all dieser Aspekte fiihrt
mittel- und langfristig ins ,,Erfolg-Reich®.

Kleine Veranderungen mit gro3er
Wirkung

Der Kapitan eines Schiffes zieht sich regelma-
Big zurtick, um den Kurs zu checken. Er breitet
dazu die Seekarte aus, organisiert sich sein ,,Be-
steck®, also seine Lineale und Zirkel und misst
dann nach, ob sein Schiff noch auf dem richti-
gen Kurs ist. Mit dem GPS (Global Positioning
System) geht das natiirlich noch etwas leichter.
Danach wird der Kurs entweder beibehalten,
weil er gut ist und weil keine Hindernisse zu
erkennen sind, oder er wird korrigiert. Dabei
wissen wir, dass eine Abweichung von 1-2 Grad
auf der Karte viele Seelmeilen Unterschied
zur Folge haben kénnen, wenn das Boot eini-
ge Stunden oder gar Tage auf dem ,.falschen®
Kurs weitersegelt oder fahrt. Wieder soll die-
se Analogie ausdriicken, was auch in der Wirt-
schaft zahlt: Kurs halten, beobachten, gegebe-
nenfalls korrigieren.

Die Reise fuhren

Dazu miissen wir wissen, wo wir hinwollen. Das
Endziel im Kopf haben und vor allem auch da-
fiir sorgen, dass es alle anderen ebenfalls wissen,
falls der Kapitan mal ausfallen sollte. Auch das
ist seine klare Verantwortung. Fiir einen Plan
B zu sorgen. Wenn dann noch die Mannschaft
Hsttmmt®, weil es der Kapitan geschafft hat,
die besten Kopfe fiir den unternehmerischen
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,» 11ip* zu finden, dann wird daraus eine abenteu-
erliche und produktive Reise in Richtung Erfolg-
Reich. Vor allem, wenn unerwartet Stiirme oder
andere Hindernisse auftauchen, ist die Effizienz
und der insgesamte Teamgeist einer Mannschaft
von entscheidender Bedeutung fiir das Erreichen
und Halten von Héchstleistung. Wohin geht die
Reise fiir Sie mit Threm Unternehmensschiff?

Wellness im Kopf

Was, wenn die Simmung kippt? In meinem letz-
ten Beitrag ging es um ,,Selbstmanagement*. Das
ist nicht nur fiir unsere korperliche Gesundheit
ein entscheidender Faktor sondern auch fir un-
sere geistige, psychische. Zur zentralen Manager-
Fahigkeit gehort es, sich selbst reflektieren zu kon-
nen, seine Gedanken steuern zu konnen. Dazu ist
die Qualitat unserer Iragen sehr hilfreich: Stellen
wir ,,gute Fragen, bekommen wir gute Antwor-
ten und die wiederum sorgen flir ein gutes Gefiihl
oder fur Selbstmotivation. Am Anfang dieses Bei-
trages haben Sie bereits sehr gute Reflexionsfra-
gen bekommen. Tipp: Beantworten Sie diese fir
sich in einer stillen Stunde. Zusatzlich kann man
in Problemsituation sehr gute, 16sungsorientierte
Fragen stellen, laut oder leise. Oder:

¢ in der Frith: Worauf freue ich mich?

¢ Mittags: Wofiir bin ich dankbar?

¢ Abends: Was waren heute meine Highlights?
(Das lasst sich auch sehr gut gemeinam mit Ih-
ren Lieben zuhause besprechen).

Das gute Gefithl wird sich prompt einstellen,
wenn Sie die Antworten auf diese Fragen sehen,
lesen, realisieren. Sie helfen uns, in einen guten
Zustand zu kommen, den ich gerne ,,Wellness im
Kopf* nenne. Diesen Zustand brauchen wir, um
den Stirmen des Lebens standhalten zu kénnen.
Vor kurzem fegte ein Orkan durch den Siiden
Deutschlands und durch viele Teile Osterreichs.
Danach kam der Regen. Jetzt scheint wieder die
Sonne. Unabhingig vom Wetter kénnen wir uns
gut fihlen und das Beste aus der jeweiligen Situa-
tion machen. Machen Sie sich nicht abhéangig von
den Umstanden sondern bestimmen Sie selbst,
wie Sie auf diese Umstande reagieren wollen.

Mehr zu diesem Thema? Es gibt gute Moglich-
keiten fiir Selbstmotivation zu sorgen mit zwei
weiteren, entscheidenden Faktoren: Musik und
Thr Kérper. Dazu gibt es einen spannenden Vor-
trags-Mitschnitt auf 2 Audio-CDs, die aktuell zu
einem sehr giinstigen Preis erwerbbar sind, mehr
dazu im Kasten. Fiir wohninsider Leser wird die
Aktion auch noch im September laufen (statt bis
31. August). In der Zwischenzeit wiinsche ich Th-
nen fette Beute und gute Gedanken!

Herzlichst, Thr
Gabriel Schandl

Mag. Gabriel Schandl, CSP, CMC ist
Wirtschaftswissenschafter und Leistungs-
forscher. Als neugieriger Erfolgs-Scout,
leidenschaftlicher Keynote-Speaker und
engagierter Wirtschafts-Coach ist er
Sammler und Umsetzer von Best-Practi-
ce Beispielen, die alle zum Ziel haben mit
einem ,,Endlich Montag® in die Arbeit zu
gehen und dort gemeinsam erfolgreich

zu werden. Der Constantinus Preistrager
1st Buchautor und lehrt an der Fachhoch-
schule Puch-Urstein Social Skills. Von thm
stammt der Begriff und das Konzept des
,»Leistungsglicks®, welches er in seinen
Vortrdagen weltweit eindrucksvoll darstellt.

Vortrage und Seminare fir lhren Erfolg - Schandl live erleben:

> 28.9.2017 in Wien:
1. Vienna Sales Lounge mit Gabriel Schandl und Silvia Agha-Schantl,
jetzt mit 4+1 Ticket-Aktion: 4 zahlen, 5 erhalten.
www.sales-lounge.cu

> 12.-13.10.2017 in Salzburg:
Salzburger Trainer Forum: Schloss Leopoldskron, mit Dr. Roman
Szeliga, Mag. Catarina Lybeck und Mag, Gabriel Schandl

www.stl.events

> 25.10.2017 (Start): Train-the-Trainer Lehrgang in 3x3 Tagen zum
ISO zertifizierten Fachtrainer
www.trainthetrainer.events

> 5.10.2017 in Graz: 1. Steirisches Wissensforum — 8 Profis fiir Thren
Erfolg, jetzt mit 4+1 Ticket-Aktion: 4 zahlen, 5 erhalten
www.gabrielschandl.com/weiterbildung/steirisches-wissensforum

CammILL RCrARDY

Mehr zum Thema ,,Wellness im Kopf**? Exklusiv fiir wohninsider-
Leser wurde die -20 % Sommeraktion bis September 2017 verldngert.
Achtung: Beschrankte Stiickzahl. First come, first serve!
www.gabrielschandl.com/produkte/cdsdvds/ cds-wellness-im-kopf

wohninsider.at
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Marketingwunder Weiterempfehlung

Die Weiterempfehlung ist die kostenlose aber wirksamste Werbung,

wohninsider

PETER VONDRA

Die Mitarbeiter

(

-
)

>

o Weiterempfeh\ungen fors U

2

@ Tipps und Beispiele ZUr V]

@ 5 Stufenzum pegeist
tion zum Stommkunden

@ Von der Reklama

it den sozialen Netzwerken

Facebook & Co haben wir ge-

lernt was Likes (Daumen hoch)

sind und egal ob wir ein Restau-
rant, einen Urlaubsort, einen Handwerker oder
sonstwas in Google & Co suchen, wir suchen
nach Bewertungen. Und die meisten vertrauen
diesen Bewertungen mehr als irgend einer an-
deren Werbeaussage. Dass diese Bewertungen
anonym sind, kiimmert die wenigsten. Umso
wertvoller ist eine personliche Weiterempfeh-
lung eines Bekannten, eines Freundes oder so-
gar eines Familienmitgliedes. Oder wollen sie
nicht ins Kino, wenn ihnen ihr Freund erzahlt
wie toll dieser oder jener Film ist und dass sie
den unbedingt sehen mussen?

Weiterempfehlungen sind Gold wert
Wir von wohninsider sprechen mit vielen Un-
ternehmern und auf die Frage: ,,Wie kommen
Sie zu Thren Kunden?*“ bekommen wir zu 90
Prozent die gleiche Antwort: ,,Durch Weiter-
empfehlung.“ Das geht bei vielen Firmen sogar
soweit, dass sie bis auf ein, zwei Aktionen pro
Jahr auf samtliche Werbung verzichten. Und
sich so einiges an Geld sparen. Das Thema Wei-

18 wohninsider.at

L.lkesn
b

nfernehmen
msetzung

erten Kunden

Ur die Praxis ;

Buchbestellung

Bestellen Sie das wohninsider-Buch

,»Die Mitarbeiter bringen die Likes*¢

vollig formlos mit Threr Liefer- und Rechnungsadresse
per Mail an office@wohninsider.at

Preis: 17,50 inkl. USt., Porto und Versand

terempfehlung muss man in der eigenen Firma
aktiv betreiben und steuern. Klar, dass Sie als
Chef sich und Ihr Unternehmen weiterempfeh-
len — aber machen das auch Thre Mitarbeiter?
Und genau darum geht es: Die Mitarbeiter
bringen die Likes!!!

Sie sind es, die meist unmittelbar mit dem
Kunden zu tun haben und die beim Kun-
den den entscheidenden Eindruck hinterlas-
sen. Daumen rauf oder Daumen runter. Spe-
ziell die Mobelmonteure, Mobelzusteller oder
Handwerker sind oft die letzten Personen Ih-
rer Firma, mit denen der Kunde zu tun hat.
Und der letzte Eindruck zahlt, bleibt in Erin-
nerung. Wenn da was schiefgeht, ist das Image
Ihres Unternechmens beim Teufel. Und dabei
handelt es sich oft nur um eine Kleinigkeit. Ein
falsches Wort zum Beispiel.

Weiterempfehlung bringt Umsatz

Fir ein erfolgreiches Unternehmen ist ein ent-
sprechender Auftritt beim Kunden und eine
entsprechende Behandlung des Kunden von
entscheidender Bedeutung, Das tolle Produkt
bleibt beim Kunden nicht in Erinnerung, Jedes

Produkt, jede Installation bzw. geleistete Arbeit
gehoren nach wenigen Wochen zum tiglichen
Alltag und sind Schnee von gestern. Es bleibt
in Erinnerung, wie es ihm mit Ihrer Firma, mit
Thren Mitarbeitern ergangen ist.

Ist es ihm dabei schlecht ergangen, erzahlt er
es in seiner Familie, bei Verwandten und Be-
kannten sowie in seinen Netzwerken. Verges-
sen Sie einen Folgeauftrag aus diesem Umfeld.
Ist es ihm mit Threr Firma aber gut ergangen,
dann erzéhlt er das auch. Und genau das ist es,
worauf es in Zukunft immer mehr ankommen
wird und was Thr Unternehmen von den vielen
anderen am Markt unterscheiden kann.

Peter Vondra hat aus diesem Grund das
wohninsider-Buch ,,Die Mitarbeiter bringen
die Likes® geschrieben und es sollte eigentlich
vom Chef und von den Mitarbeitern gelesen
werden, damit viele Kunden nach dem Ge-
schiftsfall den Daumen hoch halten.

Gerhard Habliczek
Herausgeber wohninsider
www.wohninsider.at
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Kontakt Miotto Osterreich, Deutschland, Schweiz:
Agentur Mobelnetzwerk Stefan Oberkanins
Tel. +43 676 9541200 stefan.oberkanins@moebelnetzwerk.at

www.moebelnetzwerk.at
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TEAM 7
Alles ist erlaubt

Die Marke TEAM 7 steht fur
Naturlichkeit und zeitlose Werte.
Wie bereits in den Vorjahren
erzielte TEAM 7 im vergange-
nen Jahr erneut ein Umsatzplus.
Genau um 5,9 Prozent auf 90
Mio. Euro. Der Exportanteil
kletterte dabei auf 86 Prozent,
die Mitarbeiterzahl von 670 auf
715. Hinter den Kulissen wird
aber bereits eifrig an den neuen
Kollektionen getiiftelt, gearbeitet
und gefeilt. Einen kleinen Ein-
und Ausblick auf die Trends
von morgen gewahrt Dr. Georg
Emprechtinger, Geschaftstithrer
und Eigentiimer von TEAM 7.
Eines ist dabei klar: Der Trend
zur Individualisierung ist
ungebrochen und wird starker.

VoON GERHARD HABLICZEK UND SYLVIA PILAR

20  wohninsider.at

Dr. Georg Emprechtinger

Was wird im ndchsten Jahr neu auf den
Markt kommen? Verraten Sie eine speziel-
le Richtung? Kommt vielleicht eine beson-
dere Entwicklung in einer Produkigruppe?
Dr. Georg Emprechtinger: Es wird keinen
Paradigmenwechsel geben, in dem Sinne, dass
etwas ganz anderes oder vollig Neues kommt
als das, was man bisher gesehen hat. Es ist
cher eine kontinuierliche Weiterentwicklung,
wobei sich schon bestimmte Themen im De-
tail zeigen. Zum Beispiel bei Materialien, die

starker verwendet werden als bisher. Das The-
ma Keramik wird starker, nicht nur in der Kii-
che, sondern auch bei Esstischen und Mébeln
— einfach aus gestalterischen Griinden, weil

so eine Verbindung mit dem Esstisch oder der
Kiiche hergestellt wird.

Keramik sehe ich durchaus als Trend, den
man am Markt feststellen kann. Vielleicht
nicht bei allen Herstellern, weil auch nicht je-
der mit Keramik arbeitet und es ja doch ein
sehr spezifisches Material ist.

,Das Thema Keramik
ist im Kommen."

Neve Entwicklung bei Form und Optik?
Von der Anmutung her werden die ganz stren-
gen, reduzierten Formen durch organische
erganzt. Ich sage bewusst ,,erganzt®, weil die
Entwicklung nicht in die eine oder andere
Richtung geht, sondern vieles zulassig ist. Or-
ganische, runde Formen sind genauso maog-
lich wie streng kubische, extrem dicke Materi-
alstarken ebenso wie sehr diinne. Beides gibt
es und beides wird auch im néchsten Jahr zu
sehen sein. Alles 1st moglich und erlaubt und
wird vom Konsumenten gewtinscht.

Einrichten wird also individueller?
Das ist vielleicht die beste Aussage: Es wird
immer individueller. TEAM 7 fertigt ohne-

TEAM 7 steht fUr NatUrlichkeit und zeitlose Werte. Fotos: TEAM 7
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hin schon auftragsbezogen und jeden Auftrag

individuell. Wir gehen sogar noch dartber
hinaus und machen Sonderfertigungen, so-
weit diese technisch méglich sind. Das fithrt
dazu, dass der Anteil an Sonderanfertigun-
gen mittlerweile sehr hoch ist, vor allem im
Bereich der Korpusmobel in der Kiiche und
beim Wohnen. Wir sehen die Aufgabe fiir
uns als Hersteller natiirlich klar darin, diesem
Individualisierungstrend gerecht zu werden.
Auf individuelle Kundenwunsche einzuge-
hen, st der richtige Weg. Aktuell arbeiten wir
dafiir auch am Thema Digitalisierung und
an der Vision, alle Daten von der Planung des
Interior Designers im Geschéft bis zur CNC-
Maschine durch unser Werk flieBen zu lassen.
Darin sehen wir eine Chance, der Individu-
alisierung, dem Wunsch nach dem Besonde-
ren, auch organisatorisch noch naher zu kom-
men.

TEAM 7 ist ja mit einem Exportanteil von
86 Prozent sehr stark international ausge-
richtet. Sind die individuellen Winsche je
nach Land und Kontinent verschieden?
Es gibt natiirlich kulturelle Unterschiede und
in jedem Land unterschiedliche Anforderun-
gen, letztendlich geht es aber um den indivi-
duellen Konsumenten und dessen verschie-
denste Wiinsche. Grundsitzlich kann man

»,Je mehr ein Kunde bereit
ist auszugeben, desto
hdéher ist der Wunsch
nach Individualitat.”

sagen: Der Wunsch nach Individualitat ist

ziemlich gleich verteilt. Und: Je mehr ein Kun-

de bereit ist auszugeben, desto hoher ist der
Wunsch nach Individualitat. Fir uns kommt
es darauf an, diese Wiinsche umsetzen und er-
fiillen zu kénnen.

In den letzten Jahren waren unter ande-
rem Betonoptik und die Farbe Grau in der
Kiche groB im Trend. Wie sehen Sie da die
Zukunft?

Betonoptik und Grauténe sind nach wie vor
Themen, aber es gibt da verschiedene Losun-
gen — zum Beispiel mit Keramik. Das ist mei-
ner Ansicht nach technisch viel besser, da es
sehr widerstandsfahig und fur die Kiiche da-
her gut geeignet ist und von der Anmutung
her in Betonoptik erscheint. Das ist eine Mog-
lichkeit, ein riesiger Trend ist Betonoptik aber
nicht. Es hat eine gewisse Bedeutung, ist am
Gesamtmarkt gemessen aber doch eher eine
Nische. Im néchsten Jahr wird es das sicher
noch geben, auch bei anderen Mébeln, dort
aber vielleicht mehr als Akzent.

Bleiben wir bei der Kiiche. Ist TEAM 7 beim
Konsumenten mit dem Produkt Kiche im
Fokus?

Absolut. Im Februar dieses Jahres hat die
deutsche Bild-Zeitung tiber ein Institut eine
Befragung in Deutschland durchgefiihrt und
TEAM 7 ist zur beliebtesten Kiichenmarke
gewdahlt worden. Eine reprasentative deutsch-
landweite Umfrage, bei der 30 Kiichenmarken
nach den Kriterien Qualitat, Langlebigkeit,
Funktionalitat, Design und Preis-Leistungs-
Verhiltnis bewertet wurden. Also mehr als be-

»Yon der Anmutung her
werden die ganz strengen,
reduzierten Formen durch
organische ergdnzt.”

achtlich fur uns als auslandischer Hersteller in
der Kiichenhochburg Deutschland.

Wenn man andere Moébelgruppen an-
schaut, dann zeigt sich doch ein gewisses
Problem fir Korpusmobler — eben weil sich
die RGume verdndern. Der Konsument will
keine groBBen Regale, braucht keine gro-
Ben Schranke mehr usw. und es haben ja
einige Erzeuger in diesen Bereichen schon
die Segel gestrichen. Sehen Sie das auch
so?

Ich gebe Thnen diesbeztiglich grundsatzlich
recht, muss aber sagen, dass wir beit TEAM 7
auch in diesen Warengruppen Zuwéchse ha-
ben. Ich weil3 nicht warum, aber bei uns ge-
hen Regale und Schranke gut.

Wie liegen die Produkigruppen bei TEAM 7
im Umsatzranking des Unternehmens?
Wir machen rund 30 Prozent im Bereich
Wohnzimmer, 30 Prozent im Bereich Ess-
zimmer, 20 Prozent im Bereich Kiiche und
20 Prozent Schlafen und Kind/Jugend. Wir
konnten mit Ausnahme der Produktgruppe
Kinderzimmer alle Bereiche steigern. Im Be-
reich Kinderzimmer hatten wir einen leich-
ten Riickgang, aber diesbeziiglich haben wir in
letzter Zeit auch nicht wirklich was Neues ge-
bracht. Und Innovation und neue Entwicklun-
gen sind das Um und Auf in unserer Branche.
www.team?7.at
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SEDDA

Jeder bekommt sein

WUNSCHSOFA

,Der Turnaround am oster-
reichischen Markt fiir Sofas &
Sitzgarnituren ist geschafft*,
heiB3t es im aktuellen Branchen-
radar der Kreutzer, Fischer &
Partner Consulting. wohninsider
besuchte den Polstermobel-
hersteller sedda und fragte bei
Mag. Roland Ragailler und
dessen Sohn Johannes Ragailler
nach, wie es in der Branche
zurzeit lauft, was es Neues gibt
und wohin die Reise geht.

VoN GERHARD HABLICZEK

Mag. Roland Ragailler (links) und
Johannes Ragailler.

Im Trend sind groBe LiegeflGchen.

22  wohninsider.at

wohninsider: Im Vergleich zu 2015 stie-
gen die Herstellererlése 2016 um 1,8 Pro-
zent auf nunmehr 190,4 Millionen Euro.
Der positive Trend zog sich anndhernd
gleichférmig durch alle Produkigruppen.
So erhohte sich der Umsatz mit Garnitu-
ren um 2,0%, jener mit Solomoébeln um
1,5% und mit Funktionsmoébeln wurde um
1,9% . heiBt es im oben erwdhnten Bran-
chenradar.

Mag. Roland Ragailler (Geschiftsfiih-
rer der sedda Polstermébelwerke):
,Ich kann das fiir uns durchaus bestatigen.
Das letzte Jahr ist gut gelaufen und auch mit
dem heurigen Jahr sind wir wirklich zufrie-
den. Meiner Meinung nach gibt es beim
Konsumenten eine Art Wertewandel. Es
wird wieder mehr auf Nachhaltigkeit und
auf Qualitat der Produkte Wert gelegt. Ich
sehe das am Beispiel unseres teuersten Be-
zuges, dem Buffelleder. Die Leute fragen das
verstarkt nach. Der Konsument legt einfach
mehr Wert auf eine schone Wohnung und ist
auch bereit dafiir Geld in die Hand zu neh-
men. Da hat sich die Gesinnung geandert.*

Hat eigentlich in der heutigen Raumge-
staltung das Wohnzimmer gegeniiber
anderen Rdumen nicht verloren?

R. Ragailler: Ja und nein! Wir sehen in der
heutigen Raumgestaltung einen groBen of-
fenen Wohnraum. Also Kochen, Essen und
Wohnen in einem Raum. Das bedeutet aber
fur uns Polstermobler, dass dem Polster-
mobel, dem Sofa oder der Couch, wesent-
lich mehr Bedeutung zukommt. Im offenen
Wohnraum, auch bei iiberschaubaren Woh-
nungsgroBen, entsteht durch das Wegfallen
der Wande mehr Platz. Und da schaut eine
individuell gestaltete, funktionelle Sitzgar-
nitur super aus. Da schaffen sich einige ein
schones Zentrum. Dass sich die Raume ver-
andern und zusammenwachsen ist fiir die
Polstermobel ein Plus. Es werden wieder
groBere Garnituren gekauft.”

Wie reagiert man mit den Mébeln
darauf?

Johannes Ragailler: Es geht meiner
Meinung nach in zwei Richtungen. Erstens
spielen das Design und der Charakter des
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Hochwertige Materialien — hier BUffelleder —
sind wieder mehr gefragt.

,Ein Polstermdbel

bekommt in den

groBen, offenen
Wohnrdumen immer

mehr Bedeutung.”
Roland Ragailler
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Individuelle Extras fUr jeden Kundenwunsch —

hier mit Powerstation zum Laden der Handlys.

Mbbels eine grofie Rolle. Viele Konsumen-
ten wollen ihren Stil, ihren Geschmack ver-
wirklichen. Das heif3t, das Wohnen wird in-
dividueller. Man kauft nichts mehr von der
Stange, man will was eigenes. Und zwei-
tens, die Konsumenten verlangen viel mehr
von den Moébeln. Es geht nicht mehr nur
ums Sitzen. Es geht um alles. Man will lie-
gen, man will chillen, man liest, surft, isst
und vieles mehr. Das Mobel muss das alles
konnen und zwar so, dass man nicht auf-
stehen und mithsam die M6bel verrucken
muss, um in eine andere Position zu kom-
men.

Welche Art von Polstermobel werden
zurzeit besonders nachgefragt?

J. Ragailler: GroBe Liegeelemente, tber-
breite Liegeteile sind extrem beliebt. Man
will generell eher liegen als sitzen. Auch
Ubertiefen sind sehr gefragt. Man sucht
den Platz zum Liegen und Entspannen
und zur gemiitlichen Zweisamkeit. Es wird
mehr gewohnt und gelebt, kann man sa-
gen. Und es werden diverse Funktionen ge-
winscht.

Es ist uns auch in Sachen Design ein guter
Wurf gelungen, der im mittelstandischen
Méobelhandel sehr gut ankommt. Wir ha-
ben den Flair der Stidlander — also mediter-
ranen Stil — mit 6sterreichischer Qualitét
und unseren Funktionen kombiniert und
vor allem bei der diesjahrigen Mébel Aus-
tria in Salzburg schone Erfolge damit ge-
feiert. Es sind dies Modelle, mit denen sich

der Mittelstander wirklich perfekt differen-
zieren kann.

Welche Funktionen sind am meisten
gefragt?

J. Ragailler: Wenn ich zum Beispiel unse-
re Powerstation zum Aufladen von Handys
und Laptops von unserem Industriepartner
EVOLine hernehme, dann sprechen wir
damit wieder individuell eine spezielle Ziel-
gruppe an. Und genau darin liegt unsere
Starke, dass wir eben fast auf jeden Kun-
denwunsch eingehen kénnen. Am meisten
nachgefragt werden die elektrischen Ver-
stellfunktionen des Sofas. Also dass sich die
Sitz- und Liegefliche mit einem unsicht-
baren zwischen den Polstern versteckten
Schalter ausfahren und variieren lassen
konnen. Ein weiteres Highlight ist auch un-
sere Infrarot Tiefenwarme, welche wir auf
Wunsch in die Liegeflachen integrieren.
Damit geben wir dem gemiitlichen Chillen
auch noch den gesundheitlichen Touch.

Jetzt wird alles individueller, es gibt die
verschiedensten Funktionen, zig Be-
zugsstoffe, wie kann der Handler das
seinem Kunden vermitteln, wo er doch
meist in seinem Schauraum nicht mehr
als zwei oder drei Garnituren ausstellen
kann?

R. Ragailler: Wir versuchen unsere un-
zahligen Méglichkeiten und damit die
Chance die der Fachhandel damit hat, in
zahlreichen Schulungen unseren Partnern >

wohninsider.at 23
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Infrarot in der LiegefiGche bringt
einen Touch Gesundheit ins Sofa.

zu vermitteln. Wir setzen auch sehr auf un-
ser Schauraumkonzept hier in Wallern und
in Wien. Jeder Handler kann uns seine Kun-
den schicken, oder mit ithnen direkt herkom-
men, hat hier die optimale Beratung vor Ort
und sieht alle Méglichkeiten.

J. Ragailler: Mit dem Modellberater auf
unserer Website haben wir zudem den ers-
ten Schritt in der Beratung digitalisiert und
stellen hier dem Konsumenten zur Entschei-
dung ein einzigartiges Tool zur Verfugung.
Im Modellberater gibt der Konsument ein-
fach jene Faktoren ein, die er von seiner neu-

,Wohnen wird
immer individueller,
viele Konsumenten

wollen inren Stil, inren
eigenen Geschmack
verwirklichen."

Johannes Ragailler

en Sitzgarnitur erwartet. Also zum Beispiel
technische Funktionen, Bezugsstoff, Sitztiefe,
Sitzhéhe, Liegemoglichkeit und vieles mehr.
Das System sucht dann die entsprechenden
Modelle, die sich der Konsument ausdru-
cken lassen kann und dann damit zum Fach-
handler oder in einen unserer Schauraume

Fsed

POLSTERNOBEL

sedda kommt mit der Schauwagentour direkt zum Handelspartner.

24  wohninsider.at

fiir eine intensiver Beratung gehen kann. Es
ergeben sich dadurch mehrere Vorteile: Das
Verkaufsgespriach beim Handler wird verein-
facht und abgekiirzt, der Konsument kann
sich anhand interaktiver Beispiele ein Bild
von den Funktionen machen und er sieht den
Mehrwert, der in den einzelnen Modellen
drinnensteckt. Die Leute beschiftigen sich
so verstarkt mit dem Thema, sehen was die
Mébel tiberhaupt kénnen und bekommen so
auch ein anderes Preisverstandnis.

Welche Messen stehen fur sedda dem-
nachst auf dem Programm?
R. Ragailler: Fur 2018 haben wir noch
nichts entschieden. Ich glaube, dass es ein-
fach zu viele Messen gibt und mir fehlt die
Effizienz. Wir setzen in Zukunft mehr auf
unsere Schauraum-Tour. Wir bestiicken
unseren Schauwagen und kommen da-
mit direkt zum Handler vor sein Geschaft.
Er kann dann eine Aktion fur seine Kun-
den machen und wir statten den Wagen mit
jenen Modellen aus, die speziell auf seine
Kundenschicht ausgerichtet sind. So errei-
chen wir eine weit hohere Effizienz als auf je-
der Messe. Und ein weiterer Vorteil ist, auch
die Verkiaufer des Handlers sehen unsere
Produkte und wir kénnen ihnen die Neu-
heiten und Vorteile erkldren. Es gibt kaum
mehr eine Messe die von den Verkaufern am
Point of Sale besucht wird. Aber genau sie
sind unsere Sprachrohre zum Konsumenten.
www.sedda.at
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EINRICHTUNGSFACHHANDEL

Einrichtungstachhandel startet

EIGENE APP

Die Lehrlinge will das Gremium
des  Einrichtungsfachhandels
noch mehr ansprechen, noch
besser fur die Abschlussprifung
wie auch die Zukunft risten
— und zwar mit einer eigenen
App. Diese soll im September

,on air” gehen.

+Wir mdssen in unserer
Branche die Leute
viel tiefer, viel besser
ausbilden, damit sie den
schwierigen Aufgaben
der ndchsten Jahre
gewachsen sind."

KommR Ing. Hubert Kastinger. Foto: Archiv
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n puncto Fachkriftemangel und

Lehrlingsausbildung im Einrich-

tungshandel setzt das Gremium

des Einrichtungsfachhandels auf

ein in Kiirze startendes, cleveres
Tool. Nach zahlreichen Services rund um
die Ausbildung zum Einrichtungsberater
wie dem Einrichtungsberaterskriptum ,,.Der
Einrichtungsberater Profi“ wird in Kiir-
ze eine eigene App gestartet, die vor allem,
aber nicht nur Lehrlingen die wesentlichen
Inhalte des Lehrberufs auf moderne Weise
verfiighar macht. Ein Novum im Lehrlings-
bereich. ,,Es gibt bis jetzt keinen Lehrberuf,
der eine App hat. Wir sind die Ersten®, freut
sich KommR Ing. Hubert Kastinger, Vorsit-
zender des Gremiums des Einrichtungsfach-
handels der Sparte Handel der Wirtschafts-
kammer Osterreich.

+ES gibt bis jetzt keinen
Lehrberuf, der eine App
hat. Wir sind die Ersten.*

Fit fur die Zukunft

Der Einrichtungshandel erweist sich damit
als Branchenprimus. ,,Wir miissen in unse-
rer Branche die Leute viel tiefer, viel besser
ausbilden, damit sie den schwierigen Auf-
gaben der nachsten Jahre gewachsen sind®,
beschreibt Kastinger die Intention. Insbe-
sondere angesichts der weiter fortschreiten-
den Digitalisierung auch im Handelsbereich
brauchten Fachhéndler spezifische Kompe-
tenzen und jenes Fachwissen, das sich im
modernem Gewand in Kiirze ganz einfach
iberall erlernen ldsst. Denn: ,In der App
steckt der ganze Lehrinhaltsstoff des Lehr-
berufs. Die Lehrlinge konnen dann genauso
lernen wie fur den Fiihrerschein®, beschreibt
der Gremienvorsitzende, der sich seit Jahren
in puncto Fachkrafteausbildung einsetzt.

Alles ganz einfach

Ebenso wie bei den aktuellen Lernmetho-
den fiir die Fuhrerscheinprifung macht
auch die App des Einrichtungsfachhandels
den individuellen status quo klar. Abge-

klopft wird dabei das komplette Wissen von
A bis 7. ,,Aktuell haben wir tiber 160 Fra-

,Die App wird allen
kostenfrei zur VerfUgung
gestellt, den Lehrlingen

und all jenen, die an
Wohnen und Einrichten
interessiert sind."

gen selbst erarbeitet®, verrat Kastinger, zu
jedem Thema gibt es Lernkartchen, rund
300 Multiple-Choice-Fragen stehen insge-
samt zur Verfugung. Fortsetzung und Er-
welterungen nicht ausgeschlossen.

FUr alle gemacht

Aktuell wird jedenfalls eifrig programmiert
und es geht damit in den Endspurt. ,,Die
App startet im September und ist wirklich
eine super Sache.” Und das nicht nur fir die
Lehrlinge, die sich fiir die Abschlussprifung
fit machen wollen. ,,Sie wird allen kosten-
frei zur Verfiigung gestellt, den Lehrlingen
und all jenen, die an Wohnen und Einrich-
ten interessiert sind. Ein Hintergedanke ist
ja auch, dass Wieder- und Quereinsteiger
Themen schnell und unkompliziert nach-
lesen, auffrischen und lernen kénnen. Mit
der App haben sie die Grundlagen der Ein-
richtungsplanung wortwértlich jederzeit zur
Hand.“

,Innovatives Tool"

Branchenrelevante Themen und marken-
neutrale Informationen sind so immer mit
dabei — sei es mit dem Smartphone in der
Hosentasche oder auch mit dem Tablet un-
terwegs. In der App steckt aber noch mehr
als der ,,Lerneffekt”. So kann und soll mit
ihr auf modernem Weg Lust auf und Wer-
bung fir die Ausbildung im Einrichtungs-
fachhandel gemacht werden. ,Ich glaube,
dass es flir den gesamten Handel und fiir die
gesamte Lehrlingsausbildung ein sehr inno-
vatives Tool ist und frither oder spéter auch
andere Branchen nachziehen werden, weil
die Inhalte so nicht nur wirklich gut auf-
bereitet, sondern einfach auch immer und
uberall verfugbar sind®, ist KommR Ing.
Hubert Kastinger tberzeugt.

www.einrichtungshandel.at
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Drehen Sie sich bei wichtigen
Entscheidungen immer nur im Kreis?
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Eine starke Gemeinschaft: Jahreshauptversammlung DER KUCHENRING im Mai 2017 in Warnemiinde.

Werden Sie Teil einer starken Gemeinschaft von iiber 575 zufriedenen und erfolgreichen
Gesellschaftern in Osterreich und Deutschland von DER KUCHENRING.
Informieren Sie sich. Heute noch. Wir sind fiir Sie da.

12,3% Ausschiittungen

pro Mitglied/pro Jahr durchschnittlich, im Jahr 2016 Gesamtausschiittung an unsere

DER Mitglieder bezogen auf den kumulierten Netto-Einkaufsumsatz bei Verbandslieferanten.
(X ]
KUCHEN 0,67% Zentralkosten
Die Summe aller notwendigen Kosten die zum Betrieb des Verbandes anfallen. Bezogen
auf den kumulierten Netto-Einkaufsumsatz im Jahr 2016 bei Verbandslieferanten.
Bedeutet: mehr Geld in den Kassen unserer Mitglieder.
13 Jahre Wachstum in Folge
A U S T R I A Jahr fiir Jahr schreiben wir das erfolgreichste Jahr in unserer

Unternehmensgeschichte.
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GFMTREND
Jungunternehmer
tagten in Moskau

Einen  auBlerst interessanten
Veranstaltungsort  haben  die
Jungunternehmer des GEIM Trend-
Verbandes fir ihre diesjahrige
Tagung ausgewahlt. Nachdem es
in der Vergangenheit u. a. nach
Istanbul, Lissabon und Budapest
ging, brachen Geschaftsfithrer
Joachim Herrmann wund die
41 Teilnehmer vom 11. bis 14.
August in die russische Haupt-
stadt Moskau auf.

uch in diesem Jahr bot das
Jungunternehmertreffen
ebenso abwechslungsreiche wie
ausgewogene Mischung aus
fachlichem Informations- und Erfahrungs-
austausch, anregendem Networking und ei-

eine

nem beeindruckenden Rahmenprogramm,
das nicht nur Einblicke in die bewegte His-
torie der russischen Metropole lieferte, son-
dern auch aufzeigte, in welch rasantem Tem-
po sich die Stadt verandert.

Aufschlussreiche Informationen tiber die rus-
sische Mobel- und Kichenbranche bot der

i
Zu Gast im Moskauer Nolte-Kichenstudio.
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An geschichtstrachtiger Stelle: Die GfMTrend-Jungunternehmer auf dem Roten Platz.

Besuch des Nolte-Kiichenstudios in Moskaus
Shopping Center Vegas, der im Mittelpunkt
der Juniorenreise stand. Dass dieser Termin
auch fur Nolte Kichen einen besonderen
Stellenwert einnahm, wurde durch die An-
wesenheit der Vertriebsleiter Claus Heinrich
und Rainer Kreft unterstrichen. Nach einem
Rundgang durch die auBBergewohnliche Aus-
stellung ,,Nolte Chateau de Wessel“ stellten
die Nolte-Manager per Video das aktuelle
Programm des Lohner Kichenproduzenten
und die Neuheiten 2018 vor. Joachim Herr-
mann und die GFMTrend-Jungunternehmer
nutzten den Besuch des Nolte-Kiichenstudi-

os auch, um Elena Malinovskaya, Inhaberin
von Nolte Service Russland, und ihrer Kol-
legin Aliona Serebriakova zu danken, die
mafBgeblich fiir die reibungslose Organisati-
on wahrend des Moskau-Aufenthalts verant-
wortlich waren.

Auch bei dieser Jungunternehmerreise spielte
der gesellige Teil des Programms eine wich-
tige Rolle: Eine Sightseeing-Tour per Bus
fihrte zu zahlreichen Moskauer Sehenswiir-
digkeiten, wie beispielsweise zu einigen be-
sonders spektakularen Kathedralen. Mit der
Metro, die mit ihren beeindruckenden Statio-
nen allein schon ein Erlebnis ist, ging es Rich-
tung Roter Platz, von wo aus der Kreml und
daslegendare Kaufhaus Gum besichtigt wur-
den.

Zu einem unvergesslichen Highlight wur-
de fiir die GfMTrend-Junioren eine Din-
ner-Kreuzfahrt auf der Moskwa, entlang der
strahlend beleuchteten und imponierenden
Kulisse der russischen Metropole.

Als die Heimreise nach Deutschland ange-
treten wurde, war man sich einig: Programm
und Ablauf der Reise haben begeistert. Dies
gilt insbesondere auch fiir diejenigen Teil-
nehmer, die erstmals dabei waren und sich im
Jungunternehmerkreis des Verbandes gleich
gut aufgehoben fiihlten.

www.gfm-trend.de

Fotos: GfMTrend


http://wohninsider.at/
http://www.gfm-trend.de/

EVOLline® Port Push

|

X DESIGN

] s
2017 WINNER
017

Das neue modulare Anschlusssystem von EVOline fiir lhr Zuhause. In der Kiiche, am Arbeitsplatz oder in lhrem
TV-Mobel. Der EVOline Port Push 6ffnet auf Fingerdruck und ist durch seinen patentierten Deckel auch im
angeschlossenen Zustand voll versenkbar. Hochwertige Oberflachen wie Edelstahl oder Glas machen ihn zu
einem Design-Highlight in Ihrer Wohnung. Jederzeit austauschbare Wechselmodule machen Sie unabhéangig.

elebdrobeciwnik

invented and made by
Schulte Elektrotechnik,
LUdenscheid, Germany

www.evoline.com
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EUROPA MOBEL

Neuer Web-Auftritt

Europa Mobel

N

Endkundenebene B2C

uropa Mbobel wird zukiinftig

verstarkt auf unterschiedlichen

Social Media Kanilen prasent

sein. Im B2C Bereich sollen iiber
die zusatzlichen Social Media Aktivitdten neue
Zielgruppen angesprochen werden. Die von
Europa Mobel zentral generierten Kunden-
Kontaktdaten werden als Dienstleistung den
regional niachstgelegenen Handelspartnern
zur weiteren Bearbeitung zur Verfiigung
gestellt.

Die neue EM Zentralseite im responsivem
Design, optimiert fiir die Nutzung auf allen
mobilen Endgerdten, prasentiert sich im
neuen CI, iibersichtlich und klar strukturiert.
GroBes Augenmerk wurde auf die bildhafte
Darstellung der Seite gelegt.

Die Website gliedert sich in 3 Bereiche:
¢+ Endkundenebene B2C
¢+ Haindlerebene B2B
¢+ EM-Handlerebene (PW-geschiitzt)

Besonderes Augenmerk wurde auf die optima-
le Suche und Présentation der EM-Handels-
partner gelegt. Gleich auf der Startseite er-
folgt die Aufforderung zum Finden des nachst
gelegenen EM-Handelspartners. Alle Han-
delspartner im Einzugsgebiet werden, sortiert
nach Entfernung, mit km-Angabe angezeigt.
Die wichtigsten Informationen zum gewahl-
ten Handelspartner werden bereits beim ers-
ten Klick im Héandlerprofil mit Firmenlogo,
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» Schanheit ist die Harmonie

von Zeit und Form. «

Hdndlerebene B2B

Offnungszeiten, Imagetext und Foto des Un-
ternechmens oder Teams tUbersichtlich darge-
stellt. Dartiber hinaus wird der Konsument
auf allen Seiten zum direkten Dialog mit den
EM-Handelspartnern aufgefordert.

Ein attraktives Abverkaufsportal fiir die Aus-
stellungstiicke der Handelspartner sowie ein
Jobportal zum Ausschreiben offener Stellen
bei den Handelspartnern runden die neue
Website kompetent ab.

LT

Mit 1. August ging die neue
Europa Mobel Website on air.
Parallel dazu wurden fiir den B2C
Bereich die ersten Social Media
Aktivitaiten mit einer eigenen
Europa Mobel Facebook Seite
sowle einem eigenen Pinterest
PI‘Oﬁl gestartet. Screenshots: Europa Mébel

Masterwebsite
Als weiterer Dienstleistungs-Baustein wird
den Europa Mobel Handelspartnern eine
fertig gestaltete Handlerwebsite in Form einer
Masterwebsite angeboten. Das Design der
Seite ermoglicht eine farbliche Anpassung an
das eigene Corporate Design(CI) des Handlers
und bietet zahlreiche Zusatzfeatures wie die
Synchronisation mit der EM-Zentralseite fiir
die Bereiche Abverkauf und News.
www.europamoebel.at
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NTERIOR
:NnovATWN

Mod. Selecto 100 mit Einzelelementen aus dem neuen Korpus 2020 Programm

»ENTDECKEN SIE DIE HIGHLIGHTS AUS
UNSEREM AKTUELLEN SORTIMENT, AN-
GEFANGEN BEI DEM PRAMIERTEN BANK-
MODELL SELECTO BIS HIN ZU DEM
NEUEN KORPUSMOBELPROGRAMM«

Designneuheiten 2017
by Schésswender

SGH@SSWEN%P

SCHOSSWENDER Mébel GmbH, A - 5131 Franking 65, Tel: +43 6277 / 8651, Fax: DW 400, office@schoesswender.com, www.schoesswender.com
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MZE

.Der Messe-Park 2017*
Erfolgreicher Messeabschluss mit Besucherplus

Mit einem starken Andrang
von Fachbesuchern aus ganz
Deutschland fand ,,Der Messe-
Park 2017 zum dritten Mal statt.
20  Prozent mehr Besucher
als 2016 profitierten von den
Themenwelten und dem
Kontakt auf Augenhohe mit

den 178  Messeausstellern
(acht Prozent mehr als 2016).
Diese zeigten die aktuellen

Entwicklungen rund um ganz-
heitliche Schlaf-, Einrichtungs-
und Kiichenkonzepte und boten
dem Fachhandel damit einen
wichtigen  Orientierungspunkt
fir die Sortimentsgestaltung,

ZE

NETZWERK WOHNKEULTUR

Walter Baumgartner
MZE Geschiftsfithrer
Osterreich und Siidtirol
A-4400 Steyr
Klingschmiedgasse 11
Tel. 0043/664/355 23 09

baumgartner@mze.at, www.mze.at
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,DerMesse-Park erméglichtuns alljdhrlich Kun-
den sowie Unternechmer von mittelstandischen
Fachgeschaften und Fachmarkten zu treffen.
Mit dem Verlauf der Messe sind wir sehr zu-
frieden und hatten zahlreiche gute Gesprache.
Die Resonanz der Teilnehmer auf die Veran-
staltung ist tberaus positiv®, sagt Rudiger Geh-
se, Geschiftsfiihrer der MZE. ,,Schon jetzt freu-
en wir uns auf die nachste Messe.*

Auf Konzeptflichen prasentierte die MZE
komplett eingerichtete Rdume aus allen Wohn-
bereichen in GréBlen zwischen 5 und 25 Qua-
dratmetern. Sie vereinten eine Vielzahl von

Konzept-Lieferanten in den verschiedensten
Raumbildern.

Das umfangreiche Rahmenprogramm der
Messe gehorte wieder zu den Highlights des
Messe-Parks.
taglichen Kurzvortrage. Die Besucher beka-
men Inspirationen fiir die Gestaltung ihrer
Prisentationsflichen, konnten neue Lieferan-
ten entdecken, bekamen Anregungen zur Sor-

Besonders beliebt waren die

timentserweiterung sowie die Einbindung in
ein erfolgs- und zukunftsorientiertes Verkaufs-
konzept — mit zielgerichteten und umfangrei-
chen Marketingmafnahmen.

DLS - die Leitmesse Schlafen

Einen Grofteil der Ausstellung gestaltete die
Leitmesse Schlafen, die sich in den vergange-
nen Jahren zu einem echten Publikumsmag-
neten entwickelt hat. Schwerpunkte bildeten
moderne Schlafsysteme sowie hochwertige

& HEIA Pringin @

o

20 Prozent mehr Besucher, 8 Prozent mehr Aussteller.

Bettwaren, Textilien und Mébel fur den gesam-
ten Raum. Hier informierten sich die Fachbe-
sucher tUber die Innovationen der Branche, um
ihre Kunden bedarfsgerecht und zielorientiert
zu beraten.

Die DLS préasentierte ihre Eigenmarken, un-
innovative IPNOmed®-
Beratungskonzept, das fiir jede Kérperform die
geeignete Matratze empfiehlt. Die Lifestyle-Ei-
genmarke KENO KENT bietet neben moder-
nen Boxspringbetten hochwertige Frottierwa-

ter anderem das

ren und ein schlissiges Bettwaren-Konzept.
Zudem erwartete die begeisterten Besucher
bei den funf Wohnwelten eine umfangreiche
Prasentation unterschiedlicher Rauminszenie-
rungen.

Ein weiteres Highlight: In diesem Jahr verlich
die MZE zudem das erste Mal den ,,Betten-
Award® in Zusammenarbeit mit der Schlaf-
akademie Berlin. Betten Schmidt in Riedering
und Horizont Betten aus Hamburg wurden fiir
ihre tberdurchschnittliche Service- und Bera-
tungsleistung ausgezeichnet. Der Preis soll eine
Hilfestellung fiir die Konsumenten sein und
gleichzeitig Unternehmen auszeichnen, denen
Qualifizierung ein wichtiges Gut ist. Die Lau-
datio hielt Thea Herold von der Schlafakade-

mie Berlin.

Die Einrichter

Ganzheitliche  Einrichtungskonzepte
grofiziigig gestalteten Prisentationsflachen:
Auf der Konzeptfliche wurden elf komplett

auf

E I
L0 oy

Gute Produkte, gute Stimmung, gute Gesprdche

und gute Geschdfte.
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Das Trendthema ,,Der gesunde Schlaf* stand in Géttingen an oberster Stelle.

eingerichtete Rdume aus allen Wohnbereichen
in Groflen zwischen 5 und 25 Quadratme-
tern vorgestellt. Sie vereinten eine Vielzahl von
Konzept-Lieferanten in den Raumbildern und
zeigten vom Bodenbelag tiber Polstermébel,
Schrinke, Tische, Stiihle, Betten, Fensterdeko-
rationen, Teppiche, Bilder, Spiegel, Heimde-
cken, Kissen, Beleuchtung und Akustikelemen-
te bis hin zu Accessoires und Outdoormébeln
alle relevanten Warengruppen. Mit den le-
bendigen Inszenierungen stellten sie fur in-
dividuelle AusstellungsgroBen die besondere
Leistungsfahigkeit und Kompetenz des Ein-
richters dar.

Am 2HK-Stand wurden alle aktuellen Kol-
lektionen der beliebten Figenmarke KENO
KENT priésentiert. In diesem Jahr ist die zwei-
te Ausgabe des erfolgreichen Journals KENO
KENT HOME vorgestellt worden, das die Be-
sucher begeisterte.

Ein weiteres Messehighlight bei der Fachgrup-
pe DER TEXTILE EINRICHTER war die
Uberreichung des Awards ,,DER TEXTILE
EINRICHTER DES JAHRES®, der raum-
ausstattende Betriebe, die die ganzheitliche
Wohnberatung kompetent umsetzen, wiirdigt:
Das Unternehmen Raumausstattung von
Bongartz wurde fiir seine herausragende Leis-
tung ausgezeichnet. Es prasentiert hervorra-
gende ganzheitliche Wohnkonzepte mit einer
durchgingigen Marketingprasenz.

Als Highlight fir den Mgébelfachhandel
prasentierte sich die Konzeptflache ,,Zukunft
aus Tradition®. Die Besucher zeigten sich von
dem zukunftsorientierten, leistungsstarken und
kompetenten Sortiment aus den Bereichen ge-
sundes Sitzen, Wohnen, Speisen und Schlafen
begeistert. Eine erfolgreiche Premiere feierte
das Exklusivmodell Barolo, welches ausschliel3-
lich bei MZE-Fachhéandlern erhaltlich ist. Mit
dem hochwertigen Journal, ansprechend ge-

stalteten Flyern und den harmonisch abge-
stimmten Werbe- und POS- Artikeln erfahrt
der Konzeptpartner auch weiterhin umfang-
reiche Unterstiitzung durch den Verband.

Die Kuche

Durch die Verschmelzung von Kiiche mit
Ess- und Wohnraum gewinnt das Design im-
mer mehr an Bedeutung. Harmonische Far-
ben und Materialien in Verbindung mit hoher
Qualitidt und Funktion verschonern unseren
Alltag. Diese Entwicklung prisentierte auch
DIE KUCHE ihren Besuchern und begeis-
terte mit den Kiichenkonzepten sternktichen
und KENO KENT KUCHE sowie mit Neu-
heiten aus den Bereichen Kiichenmobel,
Elektrogerite, Zubehér und Speisezimmern.
Mit dem dazugehorigen hochwertigen Journal
und neuen Prospekten wird auch bei den Kun-
den ganz sicher der Wunsch nach einer wah-
ren GenieBerkiiche geweckt.

Die  bewiahrte  7-Jahres-Garantie  auf
ausgewahlte Elektrogerate hat die MZE fir
das Konzept KENO KENT KUCHE so-
gar auf Holzteile erweitert. Zusammen mit
dem Kiichenschutzbrief mit Versicherungs-
schutz von bis zu zehn Jahren erhélt der MZE-
Handler somit ein tberzeugendes Verkaufs-
argument und profitiert von der sich daraus
entwickelnden Kundenbindung.

Fir einen kulinarischen Genuss sorgte der
KENO KENT Koch: Die Besucher konnten
Le Maitre Stephan Hammes dabei tber die
Schulter sehen, wie er die raffinierten, spezi-
ell fur das Konzept entwickelten Rezepte, zu-
bereitete. Die Rezepte stehen den Handlern
fir ihre Endkunden auf attraktiv gestalteten
Rezeptkarten zur Verfugung. Die hierfiir ver-
wendeten KENO KENT Gewlirze kann der
KENO KENT Handler tiber den Verband be-
zichen und er hat auch die Moglichkeit, den
Koch fiir eigene Events zu buchen. |

Stilvoll inszenierte Présentationen
in der Lokhalle.




NETZWERKE

SCHAU:RAUM WIEN

NEUSTART in Schwarz-weif3

Offen, modern und trotzdem
gemitlich. So wird man im
neuen SCHAU:RAUM Wien
empfangen. Anfang Juli erdfinete
Harald Grossing das Konzept in
der Wiener Landstraer Haupt-
strale nach dem Tod von Gerald
Brunner interimistisch wieder,
im Oktober folgt das oftizielle
Re-Opening. Grossing hat viele
neue Partner an Bord geholt und
noch mehr Plane geschmiedet...

VoN LiLLy UNTERRADER

Inhaber und GeschdftsfGhrer Harald
Gréssing mit einem seiner Industriepartner,
Johannes Kober, GF von Kober.Glass.

Gerald Brunners Spirit ist nachwievor
zugegen. Kein Wunder, waren er und
Grdssing doch ,,Spezis”.
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Die neue Weite des Geschdfts Uberrascht gleich beim Eintritt.

»Mein Arbeitsplatzist jetzt zu 100% in Wien®,
nimmt Harald Grossing, Neo-Inhaber und
Geschaftsfilhrer des SCHAU:RAUM Wien
gleich zu Beginn vorweg. Die Geschifts-
fithrerschaft in seinem Tischlerbetrieb in
Schleinbach hat der Meister mittlerweile in-
nerhalb des Betriebes weitergeben. Denn ei-
nes ist klar: Nun will und wird er sich ganz
dem Wiener Aushangeschild fiir so manche
prominente Marke mit vollem Herzblut wid-
men.

,»Was man nicht vergessen darf, wir sind fiir
einige unserer Marken die Zentrale von Wien,
Lechner hat beispielsweise 80 Mio Euro Um-
satz und auf seiner deutschen Homepage zwei
Schauraume angegeben, jenen in der Firmen-
zentrale in Rothenburg und unseren!*, unter-
streicht er mit Nachdruck. Auch etwa fir die
Firma Regina Schlafkomfort stellt man den
offiziellen Schauraum, so Gréssing weiter.

Das Konzept des SCHAU:RAUM ist dabei
noch immer jenes, das Gerald Brunner tiber
Jahre hinweg erfolgreich fithrte: Handler
schicken ihre Kunden oder fahren mit ihnen
gemeinsam dorthin, kénnen die ausgestellten
Produkte ansehen, Probe sitzen oder testen,
bei eigens veranstalteten Produktprasentatio-
nen noch besser erleben, aber verkauft wird
nichts. Das Geschaft bleibt beim Handler!
Einer, der dieses Konzept bereits seit vielen
Jahren kennt und schatzt, ist Hannes Kober,
GF von Kober.Glass. ,,Das Ding hier hat kein
Mascherl, und das ist toll. Das ist ein absolut

wertneutraler Boden, wo ich meine Kunden
jederzeit hinschicken kann.

Partner gesucht

So unverandert auch das Konzept ist, so viel
ist rundherum geschehen: einiges noch im
Werden, da und dort waren Mitte Juli noch
unfertige Ecken zu erkennen. Auch das Mar-
keting samt Profifotografie steht noch ins
Haus, auf der Website wird aktuell noch
ein Partner in Sachen Beleuchtung gesucht.
Grossing: ,,100 Quadratmeter hitten wir
noch zur Verfiigung.”“ Dabei kénnen sich in-
teressierte Firmen in guter Gesellschaft wis-
sen, wie ein Blick auf die bereits ausgestellten
Marken zeigt (siche Infokasten).

Re-Opening am 19. Oktober

Im Herbst schlieBlich will Grossing mit sei-
nen Industriepartnern dann wieder so rich-
tig durchstarten. Ein Kick-off-Event am
19. Oktober — wenn auch nicht mehr im tra-
ditionellen Oktoberfest-Charakter — wird den
Neustart auch symbolisch begrinden. ,,Es
wird Produktprasentationen geben und einen
Sektempfang. Wir gehen die Sache — dem
Rahmen entsprechend — etwas eleganter an,
in Schwarz-weil3 vermutlich®, so Grossing.
Bis dahin sollen dann nicht nur alle Kiichen
aktiv geschaltet sein — regelmifBige Koch-
events mit Handlern und Industriepartnern
stehen schon jetzt fix im Programm — son-
dern auch die (mittlerweile schon tiberarbei-
tete) Website auf dem neuesten Stand sein.

Fotos: Lilly Unterrader/wohninsider

www.schauraumwien.com
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NETZWERKE

SCHAU:RAUM Wien

Neben den Hausgeratemarken Siemens und Oranier stellen

derzeit im SCHAU:RAUM aus:

> Kerrock
www.kerrock-austria.at

> blanco

ww.blanco-germany.com/at

> Pallati
www.palatti.eu

> extraform
www.extraform.at

> JPL europe
www.jpl-europe.com

> wohnkork

koberglass
www.kober.glass

brigitte
www.brigitte-kuechen.de

lechner
www.mylechner.de

regina schlafkomfort
www.schlafkomfort.at

nolte kuichen
www.nolte-kuechen.de

Grossings eigene

Im AuBenauftritt hat sich nicht viel ge&ndert. Die Marken-
brandings sind weg, das Logo des SCHAU:RAUM steht
im Vordergrund.

www.wohnkork.at Designlinie GroGro
www.meistergroessing.at
> topstar

www.topstar.de

Die Kdchen sind groBteils schon montiert, Kleinigkeiten
und Deko fehlen noch.

gorenje

AquaStop
Automatikprogramm
Startzeitvorwahl
Kurzprogramm
Klick-Klack System
Umklappbare Einsatze
Wassersensor
Selbstreinigende Filter

SN

R ¢ ———

Bei Geschirrspulern, die mit der innovativen Sensortechnologie
Uselogic® ausgeristet sind, brauchen keine Programme mehr

von Hand gewahlt zu werden, da das Gerét die Beladungsmenge
und den Verschmutzungsgrad des Geschirrs automatisch erkennt.
Sensoren Uberwachen standig das Spulwasser, erkennen Verunreinigungen und stellen
den Betrieb entsprechend ein, um stets ein perfekt gereinigtes Geschirr bei optimalem
Verbrauch an Wasser, Energie und Zeit zu gewéhrleisten.

GESCHIRRSPULEN
MIT SMARTFLEX

VON GORENUJE.

gorenje.at
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KUCHE

REHAU

Umfrage im KUchenhandel: Qualitat schlagt Preis

par QUALITAT
kommi im Verlaufs-
gesprach sines Mobas
o meestis Badeutung
2, vergiichean mi
Design und Prels.

Stdiarwer | mil siner Shals o 7o ummickhy B 100w 30 ROy

Die Qualitat der Kiichenmobel
steht beim Verkaufsgesprach in
deutschen Kiichenstudios im
Vordergrund — vor Design und
Preis. Die Beschaftenheit von
Oberflachen und der Kanten-
verarbeitung spielt dabei eine
wichtige Rolle.

Die Nullfuge im Vergleich.

Die Kante wird unsichtbar.
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WBB%]MW
Kantenverarbaitung im
Verkaudsgesprach

=]

as sind zwei Ergebnisse einer
Marktanalyse, die von der
renommierten mi+ consul-
ting im Auftrag von REHAU

durchgefithrt wurde. Mit 273
Kichenstudios, die an der Befragung teil-
nahmen, wurde ein Querschnitt durch die
gesamte Branche erhoben. Hoffen wir, dass
dies auch auf Osterreich zutrifft.

Die Kante als Verkaufsargument
»Die Umfrage bestdtigt uns in unserer Ver-
mutung, dass die Details beim Kiichenkauf

an Bedeutung gewinnen®, sagt Matthias

Die Umfrage wurde im Auftrag von REHAU
durch das auf Marktanalysen spezialisier-
te, renommierte Unternehmen mi+ consul-
ting durchgefUhrt. mi+ consulting ist eine
hundertprozentige Tochter der ‘markt
intern’-Verlagsgruppe aus DUsseldorf und
befragte 273 Kichenfachhdndler — die
Antworten kamen dabei in 155 Féllen
direkt von den GeschdftsfGhrern bzw. In-
habern. Die weiteren 118 telefonisch Be-
fragten sefzten sich aus Angestellten der
Kdchenhé&ndler bzw. Verkaufern zusam-
men. Umfragezeifraum war Mdarz 2017.

Haasler, als Leiter Product Management
Surface verantwortlich fiir das Kantenpro-
gramm von REHAU. ,,Dass der Kiichenver-
kauf in erster Linie tiber den Preis funktio-
niert, ist mit unserer Umfrage stark in Frage
gestellt. Es geht den Konsumenten um mehr:
namlich um Qualitat und Design.”“ In der
Umfrage sollten die Befragten nicht nur ihre
eigene Meinung einflieBen lassen — sie soll-
ten auch das Verhalten ihrer Kunden ein-
schitzen. Im Verkaufsgesprach kommt dabei
nach Einschitzung der Befragten der Quali-
tat der Mobel die grofite Bedeutung zu — so-
wohl bei den Kunden als auch bei den Be-

a3 v o

Fotos: Rehau
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fragten selbst wird dies auf einer Skala von 1
(unwichtig) bis 10 (sehr wichtig) mit Werten
weit iber 8 bewertet. An zweiter Stelle steht
das Design, an dritter der Preis. Die Kanten-
verarbeitung selbst wird in 88 Prozent der
Verkaufsgespriache thematisiert. Gemeinsam
mit der Beschaffenheit der Fronten wird die-
ser Aspekt von 83 Prozent der Befragten fiir
wichtig erachtet. 49 Prozent der Teilnehmer
der Umfrage wiirden im Beratungsgesprach
die Nullfugenkante empfehlen, wihrend nur
knapp 10 Prozent zur geklebten Kante raten
wirde.

Laserkante vs. Nullfuge

LFur unsere Kommunikation mit Handel
und Industrie ist die Umfrage aufBlerst wert-
voll“, erklart Matthias Haasler. ,,So ist zum
Beispiel klar geworden, dass die Begrifflich-
keiten noch nicht einheitlich verwendet wer-
den.” Wihrend die Laserkante anndhernd
jedem Kiichenhéndler bekannt ist, muss sich
der Begriff ,,Nullfuge® erst noch im Kiichen-
handel etablieren. ,,Wir halten ,Nullfuge® fiir
die prazisere Bezeichnung®, sagt Matthias
Haasler. ,,Damit wird der Effekt beschrieben,
den diese Art der Bekanntung hat — die Kan-
te wird sozusagen unsichtbar, das Werkstiick

wirkt wie aus einem Guss. Der Begriff Laser
bezeichnet dabei nur eine Technologie, um
diesen Effekt zu erzielen.®

REHAU blickt auf tiber 40 Jahre Dekorkom-
petenz zuriick und deckt mit seinem Kanten-
programm RAUKANTEX samtliche An-
forderungen hinsichtlich der Designs und
Aufbringungstechniken fiir Kanten ab. Im
Portfolio ist die Nullfugenkante RAUKAN-
TEX pro die State-of-the-Art-Losung, die
mit einer polymeren Funktionsschicht die
perfekte dauerhafte und optische Nullfuge
ohne Kompromisse erreicht. Sie kann iiber
Laser, Hot-Air oder NIR verarbeitet werden
und bewirkt, dass Kante und Bauteil dau-
erhaft zu einer optischen und funktionalen
Einheit verschmelzen und die Fuge zwischen
Bauteil und Kante komplett wegfallt. Uber
die verbesserte Optik hinaus geht damit auch
ein Plus an Qualitat einher: Die Nullfuge ist
dauerhaft hygienisch, da sich in den Verbin-
dungsstellen keine Schmutzpartikel absetzen
konnen. Neben zahlreichen internen Tests
wurde die Bestdndigkeit gegen Wiarme und
Feuchtigkeit auch von unabhangigen Priifin-
stituten bestatigt.

www.rehau.com

g2 : L i
Beispiele an Modellen von KH System M&beln.

R

:
EIfFET

Feinsteinzeug

Neu zu erleben:

Badkeramik.

aus dem Westerwald!

Unsere

Darauf geben wir 5 Jahre Garantie -

Neue SOLOSPULE
BELA 57 inJasmin

mit Armatur FINO fir den

60er Einbauschrank.

area30 in Lohne Stand F 61
vom 16. bis 21.09.2017

systemceram

KeraDomo-Kiichenkeramik

www.systemceram.de
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KUCHE

SCHULLER MOBELWERK KG

Schuller — VIELFALT UND INNOVATION,
aber bitte im Raster!

Dass ,im Raster zu denken®
absolut Sinn macht, weil} man
bei Schiiller seit langem. Die
logische Struktur des Systems
gibt sowohl optisch als auch
planerisch Orientierung. Jetzt hat
man in Herrieden den nachsten
Coup gelandet: ein umfassendes
Hauswirtschaftsraum-Konzept.
Naturlich 1m Raster geplant
— mit weniger gibt man sich
schlieBlich nicht zufrieden.

Das 13 cm-Raster operiert mit zwei
unterschiedlichen Bauhdhen, 71,5 cm
und 78 cm, und garantiert somit eine
perfekte Anpassbarkeit an Mensch und
Raum. Erhéltlich jeweils mit Griff oder
grifflos.
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m zu eruieren, was den Men-
schen bewegt, kommt der Ana-
lyse von Trends bet Schiiller ein
hoher Stellenwert zu. Aktuelle
gesellschaftliche Entwicklun-
gen wie die zunehmende Digitalisierung be-
einflussen ebenfalls die Produktentwicklung.
Ein innovativer Trend Trailer, zu sehen auf
der Website des Unternchmens, prasentiert
die Neuheiten der schiiller.C Collection unter
Beriicksichtigung der verschiedensten Trends:
eine in der Branche einzigartige kreative He-
rangchensweise.

Um den Handelspartner im Wettbewerb zu
starken wurde das Colour Concept in Hinblick
auf Farbreihen umfangreich tiberarbeitet: von
Naturténen, zarten Pastellfarben, gedeckten
Kreidefarben hin zu auffilligen Intensivfar-
ben. Mit der Ausweitung der umweltfreundli-
chen Satinlackpalette um sechs neue Schattie-

rungen auf nunmehr 28 Farben untermauert
Schiiller einmal mehr seine herausragende
Kompetenz im Bereich hochwertiger Lacke.

Insgesamt wartet die Collection schiller.C
mit 15 Frontneuheiten auf. Hierdurch kann
der Planer im Collectionsjahr 2018 aus 340
Frontméglichkeiten wéhlen. Im  Artikelbe-
reich ermoglicht eine Reihe innovativer Pla-
nungsdetails — elegante Metallregale oder
56 cm tiefe Oberschrianke — individuelle Ge-
staltungen.

Ein neves Geschaftsfeld fur mehr
Beratungskompetenz

Die Ausweitung des Portfolios auf einen bis
dato vernachlassigten Bereich, den Hauswirt-
schaftsraum, macht Schiiller zu einem Vor-
reiter in der Branche. Da bezahlbarer Wohn-
raum zunehmend knapp wird — insbesondere
in den GroBstadten — ist es umso wichtiger,

Das Alu-Systemregal Frame-Rack ist wie geschaffen fUr individuelle Planungen:
ob auf dem Boden stehend, wandhdngend, in die Insel integriert oder
als von der Decke abgehdngte Lésung.

Fotos: Schiller Mébelwerk AG
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den zur Verfiigung stehenden Stauraum cle-
ver zu nutzen. Die groBvolumigen Schrinke
sind wahre Raumwunder und noch dazu
auBerst zeitsparend montiert.

Dariiber hinaus optimiert das flexible, in Zu-
sammenarbeit mit der FH Rosenheim entwi-
ckelte, Konzept Arbeitsablaufe in Hinblick
auf die Themen Recycling, Bevorratung, Rei-
nigung und Wischepflege — maximale Ord-
nung und bestes Nutzenverhéltnis.

Dem Handel ermoglicht der Hauswirtschafts-
raum eine Erweiterung des Kompetenzfel-
des: durch die ErschlieBung zusitzlicher
Einrichtungssituationen koénnen ehemalige
Kichenkaufer als potentielle ,,Neu“-Kunden
wiedergewonnen und zusdtzlicher Umsatz ge-
neriert werden.

Ein weiterer Vorteil des Systems ist die einfa-
che Plan- und Handhabbarbarkeit, da bei der
Planung auf die bekannten Verkaufsunterlagen

und gingige Software zuriickgegriffen wird —
das bewiahrte 13 cm-Raster bleibt erhalten.

Auch in dieser Hinsicht ist Schiiller fithrend
im Konsumbereich. Die in zwei Arbeitshéhen
erhéltlichen Unterschrianke garantieren eine
optimale Anpassbarkeit an Mensch und
Raum. Das ruhige, durchgidngige Fugenbild
bleibt auch beim Stapeln von Korpussen er-
halten. ,,Raster bedeutet ,,ein Vielfaches von*
und ,,ist teilbar durch®“. Wenn man sich vor
Augen hilt, welche Vorteile der Planer in
Hinblick auf Stauraum, Bauhéhe und Optik
hat, dann kann man nur sagen: eine auf Ras-
ter basierende Collection ist genial!®, so Mar-
kus Schuller, Geschiftsfithrer der Schuller
Mobelwerk KG.

next125 - Strategische
Entscheidung

Parallel zur Collection schiller.C wird die
Premiummarke nextl125 mit viel Herzblut
gefithrt. RegelmiaBige Auszeichnungen mit

Das vielseitige Hauswirtschaftsraumkonzept
mit vorgedachten Artikeln fUr tégliche,
wdéchentliche oder saisonale Arbeiten ist
perfekt abgestimmt auf die BedUlrfnisse der
Benutzer. Dem Handel eréffnet es einen
neuen Bereich.

renommierten Design Awards belegen den
Erfolg der Formensprache.

Die Entscheidung, den Produktzyklus kiinftig
an der Eurocucina in Mailand auszurich-
ten, ist ein klares Bekenntnis zu einer weite-
ren Starkung der Marke: die internationale
Metropole des Designs bietet das adaquate
Umfeld zur Prasentation der Neuheiten. Die
Lieferfahigkeit ist unmittelbar im Anschluss
an die Eurocucina sichergestellt.

Zur diesjahrigen Kiichenmeile A30 im house-
4kitchen werden die Designmerkmale der lau-
fenden Collection neu inszeniert. Durch die
Gestaltung der Ausstellung mit authentischen
Materialien wird das fiir next125 charakteris-
tische, wertige Profil weiter gescharft. Im Zu-
sammenspiel mit den Neuheiten von schiiller.C
erwartet den Besucher ein unvergessliches
Messeerlebnis, das wieder einmal beweist: in
Herrieden geht man gerne neue Wege.
www.schueller.de | www.nextl25.de

Was bewegt die Gesellschaft? Wie verdndert sich die Einrichtung? Was gibt es Neues bei Schiller?
Antworten auf diese Fragen gibt das Kreativ-Team in einem kurzweiligen Trend-Trailer — auch auf
der Homepage unter www.schueller.de zu finden.
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HACKER

GroBter Ausstellungsumbau
INn der Firmengeschichte

Willkommen in einer vollig neuen Hacker Kiichen-Erlebniswelt! Mit dem Motto ,,Willkommen zu Hause*
begriflit Hacker Kiichen die Besucher der diesjahrigen Kiichenmeile vom 16. — 22. September auf einer
komplett neu gestalteten Ausstellungsflache.

inter dem inhabergefithrten

Familienunternehmen  liegt

der grofte Umbau der

Hausausstellung seiner Fir-
mengeschichte. Das Ergebnis: Die Ausstel-
lung am Stammsitz von Hacker Kiichen in
Rédinghausen ist im Herbst 2017 fiir Kun-
den, Fachpresse und Fachbesucher ,,the place
to be®.

Besucher werden bei Hacker Kiichen ab

sofort in unterschiedliche Erlebniswelten
entfihrt. Dabei prasentiert sich die Ausstel-
lung im topmodernen Ambiente: Charman-
ter Industrielook ist mit warmen Holzt6énen
kombiniert, die einzelnen Bereiche sind of-
fen und transparent gestaltet. Kommunika-
tions- und Inspirationsflichen gehen in offen
gestaltete Kiichenmilieus tiber — eine wahre
Kiichenerlebniswelt eréfinet sich den Besu-

chern, die alle Sinne anspricht.

Herzstiick des neuen Meetingbereichs ist die
edle Espressobar. Ein Gewachshaus unmittel-
bar daneben sorgt fiir Licht und ein Gefiihl
von unmittelbarer Ndhe zur Natur. Einge-
rahmt wird diese Meetingzone mit wohn-

lichen Loungemdébeln. Ein weiterer Be-

sprechungsraum 1ist wie ein traditionelles
Kaminzimmer eingerichtet — luxuriés und
natiirlich mit eigenen Kiichenmébeln sehr
stilecht ausgestattet. Ziel ist es, die Besucher in
Rédinghausen mehr denn je zu tiberraschen
und zu inspirieren.

Der innovative Charakter der Ausstellung
wird durch die breite Palette an Neuheiten ver-
edelt. SchlieBlich bleibt die moderne, innova-
tive Kiiche nach wie vor ein wichtiger Haupt-
darsteller. Die beiden Produktlinien classic/
classicART systemat/systematART
trumpfen mit neuen Fronten- und Arbeits-

sowie

plattendesigns sowie zahlreichen weiteren
Ausstattungsfeatures auf. Die Einbaugerite
der eigenen Marke Blaupunkt tiberzeugen
zusatzlich mit innovativen Features und ei-
nem noch breiteren Sortiment, welches
zukinftig in noch mehr Landern verfiighar
sein wird. Und auch das Thema Okologie
und Nachhaltigkeit hat seinen Platz inmitten
der neuen Priasentationsfliche gefunden. Des-
halb gilt in diesem Messcherbst mehr denn je:
Hacker Kiichen heiB3t Kiiche mit allen Sinnen
zu erleben!

www.haecker-kuechen.de

Hécker Cubes und Workshop
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Das Unternehmen

Hacker Kichen

Das inhabergefiihrte Familienunter-
nehmen Hacker Kiichen produziert

seit 1965 moderne Einbaukiichen am
Standort Rodinghausen, Ostwest-

falen, dem Zentrum der deutschen
Kiichenmébelindustrie. Uber 1.450 Mit-
arbeiter erwirtschafteten im Jahr 2016
einen Umsatz von 512 Millionen Euro,
der Exportanteil liegt aktuell bei rund
40 Prozent. Die Entwicklung des Unter-
nehmens wird durch ein kontinuierliches
Wachstum und zukunftsweisende Inves-
titionen gepragt. Derzeit werden tiber
60 Lander auf allen Kontinenten mit
Kiichen ,,Made in Germany* beliefert.
Dem Fachhandel stehen zwei Produkt-
linien fiir die unterschiedlichen Markt-
segmente zur Verfligung: im Einstiegs-
bereich classic und classicART sowie im
mittleren und gehobenen Preissegment
systemat und systematART. Abgerun-
det wird das Angebot mit einem brei-
ten Sortiment an eigenen Einbaugeriten
der Marke Blaupunkt, an der Hacker
Kiichen die alleinigen Rechte halt.

Hd&cker Espressobar

Fotos: Hacker
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EVOLINE
In veredelter Form

,Die schonste Integration eines Anschluss-
feldes fuigt sich homogen in die Materialum-
gebung ein und wertet das Mcobel zusatzlich
mit seiner Funktionalitat auf®, beschreibt
Dipl.-Ing. Marcus Falk, Verkaufsleiter Oster-
reich fiir EVOline, den USP des Produktes
fir den individuellen Mobelbau.

uf dem Salzburger Fachmessedoppel mébel aus-
tria und kiichenwohntrends stand die Prasenta-
tion von EVOline ganz im Zeichen der indivi-
duellen Oberflaichenveredelung und hat damit
groBes Interesse bet den Besuchern geweckt. Heutige mobile
Endgerite machen das Mébel (Kiiche, Sofa, Sideboard, Be-
sprechungstisch, ...) zur neuen Schnittstelle fiir den moder-
nen Nutzer. Marcus Falk: ,,Der heutige Designanspruch steht
immer mehr im Vordergrund. Nachhaltige Qualitit, Sicher-
heit und innovative Losungen sind Voraussetzung. Damit ha-
ben wir auf der Messe einmal mehr unseren Slogan — EVOline
Funktion + Design, made in Germany — unter Beweis gestellt.*

Neuve edle Standardbeschichtungen

Hochwertige Oberflichen aus Glas, Edelstahl und seit kurzem
auch mit matten Beschichtungen sind fixer Bestandteil des Stan-
dardsortiments von EVOline. Damit kann vielen Designanfor-
derungen entsprochen werden. Dartiber hinaus sind beinahe
alle EVOline Produkte standardmif3ig mit unterschiedlichsten
Modulen konfigurierbar um kundenspezifische Losungen zu er-
moglichen (siche: www.evoline.com/konfigurator.html ).

In der Kunst des Veredlers

Wer seine Kunden mit neuen Designlosungen tiberraschen
mochte, hat ab sofort die Méglichkeit die EVOline Produkte
BackFlip, PortPush und FlipTop push individuell zu veredeln
und damit neu zu interpretieren. Damit steht es dem Produ-
zenten frei, sich mit neuen Design-Ideen zu differenzieren, ei-
gene Wege zu beschreiten und dem Kunden einen zusatzlichen
Mehrwert zu verschaffen. In Salzburg sah man diese Produk-
te mit Glas, Leder und Furnierbeschichtung. Highlight war
ganz klar die minimalistische Integration dieser Typen in einer

schwarzen Vollholzplatte (siche Abbildungen 1 und 2).

Designlosungen fir die Kiche
Als praktisches Beispiel wurden fiir eine Kiichenecke (siche Ab-
bildungen 3 und 4) Losungsvarianten prasentiert. Besonders
hervorgestochen hat der in der Ecke integrierte BackFlip in
Betonoptik, oder der BackFlip in der Glasriickwand in golde-
nem Echsenleder. Als unsichtbare Oberschrankelektrifizierung
wurde der per Knopfdruck ausfahrbare V-Port in Szene gesetzt
und am Tisch der BackFlip mit schwarzem Glas und schwarz
matter Beschichtung prasentiert.

www.evoline.com

Fotos: EVOline

EVQline PortPush; BackFlip,
FlipTop push geschlossen.

EVOline PortPush; BackFlip,
FlipTop push offen.

EVQline V-Port; BackFlip,
V-Dock geschlossen.

EVQline V-Port; BackFlip,
V-Dock offen.
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HAKA

HAKA KUCHE UNTER DEN TOP 3

Eine aktuelle market Studie
hat es bestatigt: HAKA Kuche
gehort zu den bekanntesten
Kiichenmarken in Osterreich.
Rund zwei Drittel der
Osterreicher kennen die
Traditionsmarke aus dem
oberosterreichischen Traun,
das ist eine Steigerung um rund
20% zu einer Vergleichsstudie
vor drei Jahren.

n Oberosterreich konnte bei der Be-

kanntheit sogar der Spitzenwert von

95% erreicht werden. Besonders er-

freulich ist dabei, dass HAKA die-
se gute Platzierung erreichen konnte, obwohl
HAKA Kiichen nicht auf der GroBflache an-
geboten werden. HAKA Kiiche Eigentiimer
Gerhard Hackl sieht darin den Weg der letz-
ten Jahre bestatigt, in denen wichtige Schrit-
te fir die Bekanntheitssteigerung gesetzt
wurden. Dazu gehoren der Ausbau des Fir-
menstandorts in Traun mit neuem Schauraum
und eine aktive Kommunikation des Verspre-
chens ,,Malgetischlert in 9 Tagen.”

Auch die ibrigen Zahlen der market Studie
sind auBerst erfreulich fir HAKA Kiiche,

Gerhard Hackl mit Tochter Anna Richter.
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iberall konnten die Werte im Vergleich zu
2016 verbessert werden:

+ 71% sind von der Qualitat einer HAKA
Kiche duberzeugt. Hier konnte sich
HAKA im Vergleich zum Vorjahr um
5 % verbessern.

¢ 54% fihlen sich mit der Marke verbun-
den, was einer Steigerung um 11% ent-
spricht. In Oberdsterreich sind es 72% der
Befragten.

+ 81% der Befragten in WestGsterreich ken-
nen HAKA Kiche, in Oberosterreich
sind es 95%

* Der Slogan ,,MaBgetischlert in 9 Tagen*
stimmt fiir 83% mit der Marke tiberein.

»Die gute Platzierung und die Verbesserung
zum Vorjahr machen mich persénlich sehr
stolz!“, so Gerhard Hackl. ,,Auch, dass wir
bei Innovationskraft und Preis/Leistung gut
tiber dem Durchschnitt liegen. Wir haben in
den letzten Jahren einiges getan, um HAKA
Kiche und unser Versprechen von ,mal-
getischlert in 9 Tagen® in den Kopfen der
Osterreicher zu verankern. Neben konkre-
ten WerbemaBnahmen setzen wir nattirlich
auch auf unsere HAKA Partner in ganz
Osterreich, um die Marke vor Ort zu stirken.
In Westosterreich sind wir mit einer Bekannt-
heit von 81% bzw. 95% in Oberosterreich
schon dort, wo wir hinwollen. Jetzt gilt es dar-
an zu arbeiten auch 6sterreichweit diese Zah-
len zu erreichen.”

g N
.,._‘- R

HAKA Kiiche will sich aber auf den Lorbee-
ren nicht ausruhen und hat fir die Zukunft
einiges geplant. Ziel ist es dabel aber immer,
nicht nur die Marke HAKA Kiiche alleine zu
transportieren, sondern den einzigartigen Vor-
teil fir die Kunden. Denn jede Kiiche von
HAKA wird maBgetischlert in 9 Tagen — das
ist Osterreichweit einmalig bei Kiichen und
setzt sich auch bei allen anderen Mdébeln, die
HAKA anbietet, fort.

»Wir haben vor 20 Jahren beschlossen, den
Kunden mit maBgetischlert in 9 Tagen einen
einzigartigen Vorteil zu verschaffen, so Hackl.
,Wir wollen, dass jeder in Osterreich das weif.
Beim Gedanken an eine neue Kiiche sollen alle
daran denken, dass HAKA schnell und in einer
ausgezeichneten Qualitat liefert.*

Oberosterreichisches
Vorzeigeunternehmen

Hohe Qualitat groBtmogliche
Funktionalitat zeichnen Mdbel aus dem Hau-
se HAKA aus. 2015 feierte HAKA sein
85-jahriges Bestehen. Was 1930 mit Karl Hackl
und seiner Bau- & Mobeltischlerei begann, hat
sich zu einem der grofiten Kiichenhersteller

und

Osterreichs entwickelt.

HAKA garantiert MaBfertigung in neun Ta-
gen. Der oberosterreichische Hersteller unter
der Fihrung von Eigentiimer Gerhard Hackl
beschaftigt 130 Mitarbeiter.

www.haka.at

MaBgeschneiderte HAKA Kiche in neun Tagen.

Fotos: HAKA
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NABER
Kombinierte Talente sind gefragt

Thematisch ganz nach oben haben sich kombinierte Stauraum- und
Organisationslosungen fiir Frontauszugsysteme entwickelt.

eichtgangig im Handling, vari-
abel nutzbar, robust und mon-
tagefreundlich, miussen sie ei-

Abfall

trennen, andererseits praktische Kiichen-

nerseits hygienisch
helfer im gleichen Unterschrank raumspa-
rend verstauen konnen. Aufgaben, die von
den funktionell aufeinander abgestimmten
Systemelementen des Naber SELECTAKkit®
Abfallsammlersortiments gel6st werden.

Cox Work® tbernimmt dabei als Neuent-
wicklung die Funktion einer in die Abfall-
sammelbehélter integrierbaren Utensilien-
box, z. B. fiir Bursten, Reiniger, Tabs und

Tucher — lasst sich dariber hinaus aber
auch in Bad, Arbeitszimmer, Werkraum
und Garten dank flexibler Trennwande
und Kleinteilschale als tragbarer Solist mit

vielseitigen Organisationstalenten nutzen.
Wihrend die neue Behilterfarbe anthrazit
das Farbspektrum bei den Cox® Base Behal-
tern bereichert, ist Cox Work® in vier tren-
digen, auf die Nutzung abgestimmten Far-
ben lieferbar.

Dem Anforderungsprofil an integrierbarer
ergonomischer Offnungstechnik wird Cox
Ciick-E® gerecht. So reicht bereits ein leich-
ter Druck, um den elektrisch betriebenen
Auswerfer zu aktivieren, der den Frontaus-
zug automatisch 6ffnet.

www.naber.com

socialmedia.home liebherr.com

biofresh.liebherr.com

Die neuve
Dimension der Frische

= NoFrost — professionelle Kéltequalitit

BLU

Performance

= Beste Energieeffizienz — supersparsam durch A***
= Mehr Nutzinhalt durch innovative Kéltetechnologie
= Mehr Sicherheit und Serviceangebote dank SmartDevice

= BioFresh — fiir superlanges Frischevergniigen

Qualitat, Design und Innovation
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BAUFORMAT

TREE-TIME: Das Kuchenmodell furs Studio

"Back to the roots — zuriick zu den Wurzeln* 1st das
Thema der Tree-Time von Bauformat. In dieser Kiiche
entflicht man dem Alltagsstress und verla3t die Stadt fiir ein
entspanntes Picknick in der Natur. Tree-Time 1st fiir den

Kiichenfachhandel gedacht.

er Einsatz von Fronten aus Massivholz und die Einarbeitung von
markanten Arbeitsplatten sorgen fiir eine warme Atmosphare und
verleihen jeder Kiiche einen natiirlichen Charme.

Natur trifft Gemutlichkeit - rustikal trifft modern.

Die Planungen sind durch das hochwertige Tree-Time Sortiment einmalig, denn jeder
Baum, jedes Furnier, jede Front ist ein Unikat und wertet somit das Erscheinungsbild
des Endproduktes auf.

Wildgewachsene Baume bilden das Fundament der natiirlichen Tree-Time Kiichen. Der
Standort des Baumes spielt eine entscheidende Rolle hinsichtlich der Farbe und Struktur
des Holzes und bestimmt dadurch mafB3geblich das Erscheinungsbild der Fronten.

Astige Furniere und unregelméfBige Maserungen bilden eine faszinierende individuelle
Oberflachenstruktur, die wunderbare Akzente in rustikalen und auch modernen
Kiichen setzt. Zusatzlich sind verschiedene Furnierstirken je nach Frontform
vorhanden, ob gestrahltes, gebiirstetes oder geschliffenes Holz, jede Tree-Time Front
ist einzigartig und noch dazu ein echter Hingucker. Fir jeden, der Holz liebt und lebt.

www.bauformat.de
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Hausmesse 2017: Die Neuheiten sind
vom 15. bis 22. September anlasslich

der Kiichenmeile A30 zu sehen.

Fotos: Bauformt
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Inszenierung als ,, KichenkulTour

Die Prisentation der Neuheiten wird auch
raumlich ein Erlebnis sein. Als abwechslungs-
reiche Wandertour angelegt, fiihrt sie von
Etappe zu Etappe — an deren jeweiligen Ziel-
punkten die Highlights ihre addquate Biihne
haben werden. ,,Die Inszenierung als ,Kii-
chenkulTour® bietet uns die Méglichkeit, die
sehr unterschiedlichen Konzepte optimal in
den Fokus zu stellen®, erlautert Lars Kreutz,
Geschiftsleitung Vertrieb Deutschland. ,,Im
Spiilen- und Zubehérbereich etwa wird ein
pfiffiger Systemverbund Premiere feiern, der
neue MaBstabe fiir die Organisation der Spei-

,Die Marke Blanco steht fUr die perfekte
Symbiose von Form und Funktion, gepaart
mit hoher Qualitét und zuverldssigem
Service. Diesen Anspruch wollen wir mit
den Herbst-Neuheiten unterstreichen. Wir
werden marktgerechte Konzepfte vorstellen,
die mit ansprechender Gestaltung und
durchdachter Ausstattung den Komfort
im Kdchenalltag auf eine neue Ebene
bringen*, kindigt Achim Schreiber,
Vorsitzender der GeschdéftsfGhrung, an.

kUGhenkui

BLANCO

Foniakt

wwew o

Zu einer spannenden
Entdeckungsreise ladt
Blanco vom 16. — 21.

P

1our = | September auf Gut
sl Bockel in Rodinghausen/
- O ool Ostwestfalen. Das zu
' \‘" £ den weltweit fiihrenden
' ! 1 Herstellern zahlende
Unternehmen prasentiert
Innovationen und

18, 31, Septamben 20T (fergazeiten

Linienerweiterungen aus
den Produktbereichen
Spulen, Armaturen

und Zubehor.

+BLANCO KUCHENKULTOUR*

Gut Bockel offnet die Tore fur Neues

senvorbereitung setzt. Bei Armaturen pra-
sentieren wir unter anderem eine Innovation,
die als eindrucksvolle Synthese von Hightech,
Funktionalitat und Gestaltung ihre Nutzer be-
geistern wird.*

Kompetenter Service zahlt fiir Blanco zu den
wichtigsten strategischen Erfolgsfaktoren, die
im Zuge der Digitalisierung stindig weiter-
entwickelt werden. So feiert pilinktlich zu den
Herbstmessen der neue Online-Ersatzteil-Shop
Premiere, der die Handelspartner bei den The-
men Ersatzteile und Pflegemittel kiinftig noch
besser unterstiitzen und entlasten soll.

Weitere Produkteinfithrungen fiir eine moder-
ne Kiichenkultur runden die atmospharisch ge-
staltete Neuheiten-Schau ab. Und wie es sich
fir eine gelungene Wanderung gehort, halt
Blanco im idyllischen Ambiente von Gut Bo-
ckel kulinarische Schmankerl zur Starkung be-
reit. Lars Kreutz: ,,Wir freuen uns darauf, un-
seren Kunden die Neuheiten présentieren zu
diirfen, ebenso wie auf den kommunikativen
Austausch®. Er pragt die besondere Willkom-
mensatmosphéare bei Blanco, wo man sich im-
mer Zeit fur seine Giste nimmt.

www.blanco-germany.com/at
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Christian Pabst mit Ballerina und Novy

Das futuristische supermatte Ma-
terial Fenix in schwarz/weil3 wird
kombiniert mit dem klassisch
schwarz lackierten echten Holz der
Bavaria-Eiche. Die Planung erfolgt
in der Ballerina-Highend-Linie
BlackLine, ist angelehnt am japa-
nischen Mobelstil und bringt etwas
Zen-Ambiente in die Kiiche.

Gleiches gilt fiir die dazu passende
Wohnraum-Regalgestaltung. In der
strengen Schlichtheit ist das neue
RITZENHOFF-Design 2017 von
Virginia Romo ein Blickpunkt. Fe-
nix ist ein supermattes Material mit
absoluter Robustheit. Es ist kratz-
fest, stofest und reinigungsfreund-
lich. Entstehende Glanzstellen oder

kleine Macken konnen mit Warme
entfernt werden.

NOVY im Portfolio

Was erganzt sich besser als Kiichen-
mobel und Kiichengerate? Daher
hat Christian Pabst auch das Sor-
timent des belgischen Dunsthau-
benerzeugers NOVY in seiner Ver-
tretung in Osterreich. Der Hit bei
NOVY heifit ONE. Eine Kombina-
tion, die Dunstabzug und Kochfeld
in einer Gerdtegeneration verbin-
det. Dass NOVY auch designmafBig
laufend Glanzpunkte setzt, sei hier
,hur* nebenbei erwéhnt.

www.ballerina.de
www.novy-dunsthauben.de

Osterreich Kontakt: Christian Pabst, PAC Agentur e.U.
NiedergoBnitz 28, 8591 Maria Lankowitz
T: +43 664 1876790 | christian.pabst@pac.co.at | www.pac.co.at

Bunt, bunter, ColourLine
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Ein Design-Highlight
aus der CoolVision-Li-
nie ist das neue Sti-
ckerArt-Modell, denn
nie war Kunst cooler.
Viele Features machen
die Liebherr-Gerite
multifunktionell. Mit
SmartDevice kénnen
mehr als 120 Gerite
zum Zentrum des in-

telligenten Kiihlens ge-

macht werden. Liebherr
FridgeCam, powered by
Smarter und das Voice-
Control-System MIA
lassen sich modular in-
tegrieren, Einkaufs- so-
wie Vorratslisten leicht
erstellen. Zusatzlich bie-
tet SmartCooking Infor-
mationen rund um das
Thema Lebensmittel
und halt eine Vielzahl
an Rezeptideen bereit.
home.liebherr.com

Damit Ordnungshelfer fiir die Spiile auch in Desig-

nerkiichen stylish aussehen ist die komplette Surface
Kollektion von Joseph Joseph in korrosionsbestandi-
gem Edelstahl mit schwarzem Kunststoff designt. Die
Produktpalette besteht aus zwei unterschiedlich gro-
Ben Ordnungshelfern zum Aufbewahren von Spiil-

utensilien, zwei Abtropfschalen fiir Besteck sowie ei-
ner Edelstahlseife. Sie haben zudem eine rutschfeste

Unterseite, die meist abgeschrigt ist, damit das
Wasser einfach abflieBen kann.
www.josephjoseph.com

Fotos: Hersteller
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SYSTEMCERAM ZUR AREA 30

Badkeramik fur den Kuchenhandel

Mit einem neuen Produktbereich
macht systemceram zur diesjah-
rigen area 30 von sich reden.
Zu den erfolgreichen KeraDo-
mo-Kichensptlen  stellt  der
Siershahner  Keramikspezialist
erstmals Badkeramik vor.

ie neuen Waschbecken werden
ausschlieBlich iber den Kiichen-
handel, d.h. den angestammten
Kundenkreis vertrieben. Den Auf-
takt machen in diesem Herbst zwei Aufsatz-

waschbecken in einer modernen, geradlinigen
Designsprache, die sich auf jeder Mébel-Ab-
deckplatte aber auch auf keramischen Arbeits-
platten einfach und elegant aufsetzen lassen.
Hier bietet sich dem Kiichenplaner erstmals
die Moglichkeit, seinen Kunden mit einem
Komplettangebot ,,Kiiche und Bad® zu bedie-
nen. Im Bereich der Kiichenspiilen baut das

Unternehmen zur area 30 die ,,Bela®“-Familie
mit zwel weiteren Modellen aus.

Bad- und Sanitirmébel tGber den Kichen-
fachhandel ist in Deutschland gang und gabe.
In Osterreich hat die Branche dieses Thema
mehr oder weniger verschlafen und dem GroB-

handel das Feld tiberlassen. Aber was nicht ist
kann ja noch werden. GARANT Austria, Os-
terreichs grofter Einrichtungsverband, hat sich
diesem Thema jetzt angenommen und starte-
te (wohninsider berichtete dariiber) eine eige-
ne ,,Badlinie®.

www.systemceram.com

®

INTERIEUR

[WOHNEN&

Foto: systemceram

BEGEGNUNG DER SINNE.

10.-18. Marz 2018

Osterreichs grof3te Messe fur
Wohntrends, Mobel, Garten & Design

« 750 nationale und internationale
Aussteller und Marken

» 55.000 m* Ausstellungsflache

« 80.000 Besucher

Jetzt als Aussteller
anmelden!

Eine Veranstaltung der

< Reed Exhibitions®

Messe Wien wohnen-interieur.at/ausstellen
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KOBER.GLASS

Kroko fur die Kuiche

Kupfer oder Kroko fur die
Kiiche? Das konnte in Zukunft
eine entscheidende Frage bei
der Kichenplanung werden,
zumindest, wenn es nach Johan-
nes Kober, GF von Kober.Glass,
geht. Mit seinem neuen Produkt
Designglas tritt der gewiefte
Geschaftsmann im neu erofineten
SCHAU:RAUM Wien auf und
richtet sich gleichzeitig wieder
verstarkt an den Kiichenhandel.

VoN LiLLy UNTERRADER

mmer voll von Ideen, so hat man Han-

nes Kober schon kennengelernt. Und

so gibt er sich auch im Gesprach Mitte

Juli, wenn er von seinen Projekten mit
und rund um seine Marke KOBER.GLASS
spricht. Voller Herzblut berichtet er von sei-
nem neuen Produkt Designglas. Designglas ist
ein VSG (Verbundglas von zwei Glasscheiben)
mit zum Beispiel einer Kunstledereinlage in-
zwischen. Das Besondere daran: Einzigartige
Optiken werden so ermdglicht, die Einsatz in
Kiichenrtuckwianden, Designriickwanden, aber
auch in Dusche, Bad und vielfaltigen anderen
Gebieten ermoglichen. Dass man damit ei-
nen Hingucker garantiert, zeigt ein Blick in die
mehrere Kilo schwere Ausstellungsmappe von
Kober. Eine Vielzahl an Designs und Oberfla-

Johannes Kober, GF von KOBER.GLASS,
und ein Hans-Dampf-in-allen-Gassen.

i

chen in top-aktuellen Farben finden sich da.
Das Sortiment umfasst edle Glattlederausfiih-
rungen, Reptilienoptiken, Felle, ebenso wie Le-
deroberflichen in schillernden Metallicfarben,
egal ob puristisch, poppig oder Retro, hier ist
fiir jeden Geschmack etwas dabei.

Kober tber das Produkt, das in den vergan-
genen zwel Jahren sorgsam erarbeitet wurde:
,»Mit Designglas spreche ich wieder die Tisch-
ler und die Kiichenstudios an.* Eine dsterreich-
weite Distribution ist geplant. ,,Es wird drei Au-
Bendienstmitarbeiter in Osterreich geben, der
Start ist Ende Oktober. Dass die Sache gut
laufen kann, zeigt jetzt schon unter anderem
Marianne Mayer mit threm HM-Kiichenstu-
dio in der Wiener Liechtensteinstrale. Kober
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ist begeistert: ,,Die ist ein echter Mastermind.
Das pfeift schon ordentlich!*

Mit dieser sehr extravaganten und individuellen
Produktlinie ist Kober auchim SCHAU:RAUM
Wien vertreten. Kober tiber das Konzept: ,,Der
SCHAU:RAUM Wien ist einfach toll. Der hat
kein Mascherl, das ist ein wertneutraler Boden,
der ist schon selbst eine Marke. Und ich habe
damit einen Standort in Wien, wo man auch ei-
nen Architekten hinschicken kann!“.

Privatspdahre auf Knopfdruck

Aber Kober hat mechrere Asse im Armel.
Switchglass etwa steht fiir Funktionsglaser, die
mittels Knopfdruck von durchsichtig auf opak

geschaltet werden kénnen und umgekehrt. Un-
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Mit Switchglass bietet Kober ebenfalls eine
vielseitig einsetzbare L&sung Uberall dort,
wo Privatsphdre zeitweise vonndten ist.
Neu: Switchfilm, die Folie zum nachtragli-
chen Auffragen, mit dem gleichen Effekt.

ter Verwendung eines Laminierverfahrens, das
eine PDLC-Tolie zwischen zwei oder mehre-
re Glasscheiben einkapselt, konnen so die ver-
schiedensten Einsatzgebiete bedient werden:
Arztpraxen, Besprechungsraume, Biiros, Toi-
letten, aber auch der private Bereich.

Neuester Clou in diesem Segment: SwitchFilm,
eine Folie, die auch nachtréglich einfach aufge-
bracht werden kann und, so Kobey, ,,sich preis-
lich in Sphéren befindet, die es fir eine breite-
re Masse erschwinglich macht. Kober hat sich
fiir dieses in Europa erzeugte Produkt bereits
die Exklusivvertretung fiir Osterreich gesichert
und denkt gerade daran, diese auch fiir Slowe-
nien, Ungarn, Tschechien und die Slowakei
dazuzunehmen.

Ein Fisch, der Radl fahrt

Und noch eine ,,Spielwiese bedient Kober. In
Kooperation mit EVOLine, einem Hersteller
von u.a. versenkbaren Steckdosen, prasentierte
man auf der Salzburger kiichenwohntrends die
evoline backflips im exklusiven Kober. GLASS-
Design. Sprich in Leder-, Copper- oder einer
der anderen zahlreichen Optiken. Der Clou,
die backflips kénnen in die Kiichenarbeitsplatte
hinein- und hinausgedreht werden und passen
sich dank identer Optik dem Umfeld exakt an.

Es wurden bereits einige Prototypen mit den
verschiedensten Oberflaichen entworfen. Ko-
ber: ,,Unsere Zusammenarbeit ist ein bissl wie
ein Fisch, der Radl fiahrt. Auf den ersten An-
schein meint man, es passt nicht zusammen.

Und ehrlich gesagt, sind das nattrlich Spiele-
reien, aber es zeigt, was alles moglich ist. Es
zeigt unsere Kompetenz. Und wenn das je-
mand genau so haben méchte, ist es nattrlich
auch realisierbar.“ Die Zusammenarbeit wird
auch angesichts des positiven Feedbacks auf
der Messe fortgesetzt und in den niachsten Wo-

chen arbeitet man gemeinsam intensiv an Pro-
dukten und Konzepten, die dann auch zur Se-
rienreife gelangen konnten. Gegebenenfalls ist
in diesem Zusammenhang auch eine Koope-
ration mit einem Kiichenhersteller angedacht,
wie Kober anmerkt. Eines ist jedenfalls sicher:
Die Ideen werden Hannes Kober so schnell
nicht ausgehen...
www.architektur.glass
www.kober.glass

Das Verbundglas in den unterschiedlichs-
fen AusfUhrungen und Designs ist fUr ver-
schiedenste Einsatzgebiete geeignet und
wird jeweils individuell gefertigt.
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STRASSER STEINE

NUMMER EINS in Europa

In Osterreich ist STRASSER Steine fiir Kiichenarbeitsplatten aus Naturstein bekannt. Seit kurzem erobert
das oberosterreichische Unternehmen auch den deutschen Markt. Entwicklung und Zahlen sprechen fiir
sich — und es gibt noch viel Potenzial fir Stein in der Kiiche, so KommR Johannes Artmayr, Geschafts-

flihrer des Natursteinverarbeiters.

,Marken schaffen
Vertrauen, sie sind
Sicherheitsanker fUr die

Konsumenten."

KommR Johannes Artmayr,
GeschdftsfUhrer von STRASSER Steine.

Johannes Arimayr zu den

Salzburger kichenwohntrends

,,Unsere Teilnahme bei der kiichen-
wohntrends in Salzburg war einmal
mehr ein voller Erfolg. Zahlreiche Be-
sucher iiberzeugten sich von unseren
neuesten Innovationen wie der tastenlo-
sen ,,Kommandozentrale*“ Touch Stone
oder der 16sungsmittelfreien Pflege-
leichtausriistung ,,Stone Fresh®. Aber
auch der kraftige, dunkle Naturstein
,»Black Canyon® war ein wahrer Besu-
chermagnet. Es freut uns, dass sich die-
se Fachmesse mittlerweile so gut beim
Fachpublikum in Osterreich aber auch
Stiddeutschland etabliert hat.*
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Nach Osterreich fasst STRASSER Steine auch
in Deutschland FuB. Sie hatten Deutschland
ja schon langer im Blick?

Es war in unseren Strategieplanen immer ein
Funf- bis Sieben-Jahres-Plan, um Gebiet fir
Gebiet zu erschlieBen. Mit der Ubernahme von
JUMA im November 2015 haben wir auf einen
Schlag kompetente Mitarbeiter bekommen, die
schon jahrelange Naturstein-Erfahrung und ei-
nen Kundenkreis gehabt haben. JUMA war ja
kein Unbekannter in der Branche, sondern ei-
ner der vier big player am deutschen Markt in
puncto Naturstein-Arbeitsplatten. Das war fiir
uns naturlich ein groBer Schritt.

Diesen zu wagen war aber doch ein
gewisses Risiko, oder?

Naturlich. Wir sehen STRASSER Steine aber
als das marktfiihrende Unternehmen bei Ar-
beitsplatten und Keramik im zentralen mittel-
européischen Raum und da gehort Deutschland
einfach dazu. Vielmehr noch. Deutschland ist
sogar mit Abstand der wichtigste Kiichenmarkt
in Europa, wenn nicht sogar weltweit. Sei es bei
der Planungskompetenz, der Menge und auch
dem Niveau der verkauften Kiichen oder auch
der Anzahl an Anbietern, natlirlich im Sinne
der Einbaukiichen, wie wir sie denken und ver-
kaufen. Wenn man eine entscheidende Rolle in
Mitteleuropa spielen will, muss man in Deutsch-
land stark und kompetent sein. Das haben wir
von Anfang an gemacht und wollen, dass man

STRASSER Steine mit unseren Attributen und
als Marke sieht.

Die Schaffung von Markenbewusstsein ist
aber nicht ganz so einfach.

Stimmt, aber es wird ein wesentliches, wenn
nicht sogar das wesentliche Unterscheidungs-
merkmal sein im Markt. Weil eines ist ganz klar:
Marken schaffen Vertrauen, sie sind Sicherheits-
anker fir die Konsumenten. Sie muss aber mit
Leben angehaucht und erfiillt sein. Genau das
ist bet STRASSER Steine der Fall. Wir wollen
fur beste Qualitit stehen, fur exakteste Liefer-
zeit, fur die interessanteste Programmgestaltung
am Markt. Die zehn beliebtesten, am meisten
Markt
sind jene, die wir in den letzten Jahren entdeckt,
kreiert und auf den Markt gebracht haben.

verkauften Natursteinmaterialien am

Wie ist die Entwicklung in Deutschland?

Wir sind duBerst zufrieden. Wir sind zwischen
40 und 50 Prozent gewachsen, das ist also wirk-
lich zufriedenstellend.

Haben Sie Ihr Ziel, dass STRASSER Steine die
Nummer 1 in Europa wird, schon erreicht
oder wie weit ist der Weg noch?

Es gibt natiirlich Unternehmen, die ihre Zahlen
nicht so bekannt geben, aber mit unserer Um-
satzgroBe und Anzahl der Arbeitsplatten im Na-
turstein-Bereich wissen wir, dass sowohl in Os-
terreich wie auch in Deutschland im Hinblick

Auch mit Keramik punktet STRASSER Steine.

Der Anteil steige sukzessive, so Artmayr.
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STRASSER Steine sorgt mit Arbeitsplatten im Naturstein-Bereich fir Furore.

Ein Highlight: Der kr&ftige, dunkel Naturstein ,,Black Canyon*.
B

auf die Gesamtstiickzahl keiner mehr in Stein
macht als wir. Aktuell fertigen wir insgesamt
rund 18.000 Kiichenarbeitsplatten, dies wird
sich im néchsten Jahr auf zumindest 20.000
Kommissionen steigern.

Warum?

Einerseits, weil wir im deutschen Markt sehr gut
voran kommen. Andererseits bin ich iiberzeugt,
dass es bei hochwertigen Materialien noch viel
Potenzial am Markt gibt. Aktuell liegt der An-
teil von Stein in der Kiiche in Osterreich erst bei
15 Prozent. Die Kiiche wird weiterhin ein wichti-
ger Bereich bleiben, weil sie einer der wichtigsten
Riaume 1st, in die das meiste Geld hinein gesteckt
wird. Konsumenten interessieren sich fur tol-
le Technik und schéne, ehrliche Materialien. Es
gibt viele uniformierte Fronten, weit mehr als die
Halfte aller Kiichen sind in einem hellen Farb-
ton. Wo gibt es denn noch Individualisierungs-
potenzial? Eine originalisierte Kiiche entsteht
tiber eine Steinarbeitsplatte, weil jeder Stein und
damit jede Platte ein Unikat ist. Herr und Irau
Osterreicher sind laut einer von uns in Auftrag
gegebenen Market-Studie auch durchaus bereit,
fiir Stein in der Kiiche mehr Geld auszugeben.

Neben Naturstein wird ja auch auf Keramik
gesetzt. Wie lauft es dort?

Auch hier ist der Anteil sukzessive in den letzten
Jahren auf aktuell rund 20 Prozent unseres Um-
satzes gestiegen.

Und insgesamt? Wie viel macht der Bereich
Kiche und der Umsatz aus?

Der Bereich Kiiche macht aktuell rund 80 Pro-
zent des Umsatzes aus und es wird von Jahr zu
Jahr mehr. Insgesamt haben wir im abgelaufe-
nen Jahr 27,6 Millionen Euro Umsatz und da-
mit eine Steigerung von 19 Prozent erzielt. 2017
werden wir die 30 Millionen iiberschreiten und
bis 2020 wollen wir 40 Millionen Euro Jahres-

umsatz erreichen.

Naturstein trifft Hightech bei
, Touch Stone*.

Was sind denn eigentlich die groBten
Materialien-Konkurrenten zv Stein?

Bei hochwertigen Materialien spielen Stein
und Keramik in einer Preisliga, die eigentliche
Konkurrenz ist die konventionelle Resopalplat-
te.

Sehen Sie da ein Versdumnis des Kiichen-
fachhandels, dass Konsumenten zu wenig
auf die anderen Méglichkeiten hingewie-
sen werden?

Das wiirde ich nicht sagen, sondern es liegt da-
ran, dass vor STRASSER Steine kein Steinver-
arbeiter so konzertiert mit sechs Aulendienst-
mitarbeitern den Handel angesprochen und
sich positioniert hat. Mittlerweile gibt es kaum
Handler ohne einen entsprechenden Teil an
Stein oder Keramik in ihrer Ausstellung, vie-
le machen sogar mehr als die Halfte ihrer Kii-
chen mit hochwertigen Arbeitsplatten. Dazu
beigetragen hat sicher auch, dass die nur zwei
Zentimeter dinne Platte leichter ist. Wir ha-
ben zudem iiber 30 Monteure in Osterreich,
die ausmessen und montieren. Viele Héandler
machen es ohnehin selbst und wir stellen thnen
und deren Mitarbeitern dafiir Schulungsmodu-
le und Tools zur Verfligung.

Auch in puncto Messen ist STRASSER Steine
sehr aktiv.
Das stimmt und wenn wir uns prasentieren,
wollen wir auch entsprechend auftreten. Heuer
waren wir unter anderem auf der kiichenwohn-
trends in Salzburg und haben auch auf der Li-
ving Kitchen in Kéln ausgestellt. Wir prisen-
tieren uns ja im Zweijahres-Rhythmus dort und
aufder Eurocucina in Mailand. Dahinter steckt
eine ganz klare Strategie: In Mailand sind wir
ausschliellich mit ST-ONE, in Kéln dafiir mit
der Arbeitsplatte. Das hat sich bewéahrt und wir
wollen das auch nicht vermischen. Jetzt im Sep-
tember sind wir bei der area30 prasent.
www.strasser-steine.at

e . -
Besonderes Schmuckstick: ,, ST-ONE*.
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SCHOSSWENDER

Exklusive Neuheiten

fur die Herbst- und Wintersaison

Vom 17. bis 21. September
2017 findet in Bad Salzuflen/
Ostwestfalen die M.O.W. statt.
Schosswender, der Essgruppen-
spezialist, prasentiert ebenfalls
wieder, wie bereits 1in den
vergangenen Jahren, im Informa
Messezentrum unweitder M.O.W
Hallen sein aktuelles Sortiment
und stellt exklusive Neuheiten fir
die Herbst- und Wintersaison vor.

uf dem tber 230 Quadratme-
tern groflen, imposant in Szene
gesetzten, Messestand préasentiert
der Mobelproduzent einen gro-
Ben Teil seines abwechslungsreichen und viel-
seitigen Sortiments. Allesamt, Interessenten wie
auch Endscheidungstrager, werden in gewohnt
angenchmer Atmosphire die geschaffenen Ess-
gruppenwelten erleben und begreifen kénnen.

Immer einen Schritt voraus

,»Neben modellpolitischen Fragen geht es na-
tirlich auch immer um eine Weiterentwicklung
in den Einzelbereichen. Neue Materialen, neue
Oberflachenveredelungen und Verarbeitungs-
techniken stehen dabei im Vordergrund. Ge-
leitet von der Vision des ganzheitlichen Woh-
nens kreieren wir hier neue Trends und starken
so unsere Position am Markt bzw. bauen die-
se aus”, so der Vertriebsleiter Alfred Weil3 auf
die Frage nach den neuen Produktionstrends
und Innovationen aus der oberdsterreichischen
Grofitischlerei in Franking.

Sehenswert

Weitere Fixpunkte auf der Messe werden neben
dem 2017 pramierten Modell Selecto, auch das
neu geschaffenen Banksystem im Bereich der
Dining Bénke sein. Dieses wird exklusiv zum
ersten Mal auf der M.O.W. in Bad Salzuflen im
Informa Messezentrum prasentiert. Eine Viel-
zahl an Lehnen- und Auflenseitenvarianten er-
moglichen bei dem in sich geschlossenen und
harmonisch abgestimmten Banksystem schier
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grenzenlose Kombinationsméglichkeiten. Wie
bei allen Bankmodellen aus der Mobelmanu-
faktur wurde auch bei dieser Linie groB3ten Wert
auf den entsprechenden Sitzkomfort gelegt. Die
Serie der Komfort- und Relaxsitze aus dem Be-
reich der Dining Banke bieten hier einen wah-
ren Sitzgenuss. Neben den ,inneren Werten®
miissen natirlich auch die Formsprache und
die eingesetzten Materialen harmonieren. Da-
bei besticht das Spannungsspiel aus edlen Holz-
arten und hochwertigen Edelstahlelementen in
seiner Klarheit und wird von der neu aufgeleg-
ten, tiber 90 Beziigen starken, Stoftkollektion
umrahmt.

Die Dining Sofas aus dem Bereich ,,Ambi-e*
zahlen ebenfalls schon zum fixen Bestandteil
des Unternehmens und bilden eine der Sau-
len der 3-Markenstrategie. Auch in diesem Seg-
ment werden Modellneuheiten stetig in enger
Zusammenarbeit mit internen und externen
Designern vorangetriecben um stets den aktuel-
len Zeitgeist in Puncto Design und Funktion wi-
derspiegeln zu kénnen.

Design ftrifft (Ver)Stauraum

Unter dem klingenden Namen ,,Korpus 2020*
verbirgt sich ein geballtes Programm aus vier
unterschiedlichen Korpusfamilien, 95 Einzel-
typen, 19 Knépfen und Griffen, diversen Fron-
ten-, Tiren- und Sockelvarianten wie auch
zahlreichen Designakzenten. Das neue Pro-
gramm wurde Mitte dieses Jahres prasentiert
und erfreut sich grofitem Interesse.

Schosswender Mobel GesmbH
A-5131 Franking 65
Tel. +43 (0) 6277 8651
office @schoesswender.com
www.schoesswender.com

Y4
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Fotos: Schésswender Mébel GmbH
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Zregina

EINLADUNG
HAUSMESSE 2017

INVITATION

IN-HOUSE EXHIBITION 2017

EMOTION

IN PERFECTION

... das ist regina. .
Unsere Kichen entsprechen dem individuellen
Einrichtungs- und Lebensstil internationaler 16. - 21. September 2017

Zielgruppen - von puristisch und designorientiert Offnungszeiten 9.00 - 19.00 Uhr
uber zeitlos modern bis zu stilvoll elegant.

Lassen Sie sich durch neue Ideen und Emotionen inspirieren!
regina a brand of rational | Rationalstrafle 4 | D-49328 Melle

www.regina.at % reginaldregina.at
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AUSGESPIELT

Weitere Stories aus der WO H N
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Mit frischem Designklang

,Der Kreativitat sind nahezu
keine Grenzen gesetzt."

Samuel Karl, Tischler und kreativer Kopf
des start-up Labels ,AUSGESPIELT".

us alt mach® neu, aus Musikinstrument mach® De-
signmobel ist Leidenschaft, Philosophie und Er-
folgsrezept von Samuel Karl. Mit seinem start-up
Unternehmen ,,AUSGESPIELT* hat sich der jun-
ge Oberdsterreicher selbststandig gemacht und
trifft bravourds den Zeitgeist individueller Kunden-
l6sungen und nachhaltigem Produkt-Recyling. Vielmehr noch. Es ist
Upcyling der besonderen Art. Mit Tischlerhandwerk und Feingefuhl
haucht er Musikinstrumenten neues Leben ein und verwandelt sie in
auflergewohnliche Designmobel. ,,AUSGESPIELT hat es sich zum
Ziel gesetzt, Musikinstrumenten eine neue Aufgabe als Mébelstiick zu-
kommen zu lassen. Nach dem Leitgedanken ,Jeder hat eine zweite
Chance verdient™, werden geliebte Musikinstrumente individuell nach
Kundenwiinschen zu Designmobeln umgebaut®, beschreibt Samuel
Karl, wofiir sein junges Label steht. Da wird schon mal eine Gitarre
zum Designboard, geliebte Erbstlicke von Verwandten zur besonde-
ren Wanduhr oder auch kurzerhand ein ausgedientes Schlagzeug zum
Aquarium. ,,Der Kreativitat sind nahezu keine Grenzen gesetzt.*

Vom Schulprojekt zum Erfolgsmodell

Dies zeigt sich in bereits zahlreichen Stiicken, die sich unter dem fach-
kundigen Blick und geschickten Hénden des Absolventen der HT-
BLA Hallstadt, Schwerpunkt Innenraumgestaltung und Moébelbau,
von ausrangierten Stiicken zu modernen Kreationen verwandelten.
Doch woher kommt diese Passion? Die Erfolgsgeschichte des Newco-
mers beginnt wahrend seiner Ausbildungszeit an der HTBLA Hall-
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Den Ton der Zeit trifft Samuel Karl: Mit seinem start-up Label ,AUSGESPIELT*
erweckt er alte Musikinstrumente als Designmdbel zu neuem Leben.
Fotos: © AUSGESPIELT

Mit handwerklichem Kénnen und kreativer Leidenschaft verwandelt er
Musikinstrumente zu Designmoébeln — wie eine Gitarre zum Designboard.

Gekonntes Re- bzw. Upcycling: Gemai dem Motto ,Jeder hat eine zweite
Chance verdient” verleint Samuel Karl alten Stlicken neues Designleben.

wEigentlich ist es weitaus mehr als ein
Designmdbelstuck. Es verleiht einem
Zuhause eine persdnliche, individuelle
Note. Ist Erinnerungsstuck und
Geschichtenerzdhler."
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Ob ausrangierte Sticks oder enemaliges Schlagzeug — alles wird mit , AUSGESPIELT*

statt. In der dritten Schulstufe galt es, ein Geschift einzurichten, und:
,»Ich nahm ein Musikgeschaft®, beschreibt Samuel Karl in seinem Le-
benslauf. Das Projekt sei der Startstein gewesen, die eigentliche Ge-
schaftsidee war geboren. ,,Zuhause im Keller habe ich meine ersten
Ideen umgesetzt.” Mit Erfolg. ,,Dass aus einem Schulprojekt eine Un-
ternehmensgriindung wird, verdanke ich in erster Linie dem grofien
Interesse am Markt“, so Karl.

wWeitaus mehr als ein Designmdbelstick*

Den Nerv der Zeit trifft er dabei mit Designmdbeln, die alles ande-
re als gewohnlich sind. ,,Jedes der Musikinstrumente hat seine eigene
Geschichte und einen individuellen, unbezahlbaren Wert fiir seine Be-
sitzer®, erklart Samuel Karl die Ausgangsstiicke, denen er neues Le-
ben verleiht und die zu Unikaten mit Mehrwert werden. ,,Eigentlich
ist es weitaus mehr als ein Designmébelstiick™, beschreibt er die Er-
gebnisse, die in der eigenen Tischlerei Karl im oberdsterreichischen
Engerwitzdorf das Licht der Mébel- und Designwelt erblicken. ,,Es
verleiht einem Zuhause eine personliche, individuelle Note. Ist Erin-
nerungsstiick und Geschichtenerziahler. Und nattirlich spielt auch das

Zu Samuel Karl und
LAUSGESPIELT":

Samuel Karl, Jahrgang 1993,
absolvierte nach der Volks-
schule Engerwitzdorf (O0)
und dem Khevenhuller Real-
gymnasium Linz die HTBLA
Hallstatt (Schwerpunkt: In-
nenraumgestaltung und Mobelbau) mit Matura. Nun star-

tet er mit dem start-up Unternehmen ,AUSGESPIELT" durch
und verwandelt mit handwerklichem Kénnen und kreativer
Leidenschaft Musikinstrumente zu Designmobeln.

in der Werkstatt der Tischlerei Karl zum stylischen Designmdbel.

Design eine wesentliche Rolle.“ All das bringt er gekonnt in Einklang
und tberlasst dabei nichts dem Zufall. ,,Die Fertigung ist Chefsache
und gepriiftes Tischlerhandwerk. Konzentriertes, genaues Arbeiten ist
der entscheidende Erfolgsfaktor flir eine vielversprechende Designlo-
sung*, so Karl, Tischler und Geschiftsfithrer der Tischlerei Karl sowie
kreativer Kopf in Personalunion.

Design-Statement

Dabei spielen nicht nur seine eigenen Ideen eine entscheidende Rol-
le, vielmehr seien auch die Kunden ,in die Planungsphase intensiv
eingebunden. Erst wenn der 3D-Entwurf vom Kunden freigegeben
ist, beginnt die tatsachliche Handwerkskunst in meiner Werkstatt im
Miihlviertel.“ Die Kunden selbst seien primér ,,Musiker, die ihr al-
tes Instrument neu in Szene setzen wollen.“ Aber nicht nur. ,,Genau-
so Musikinstrumente als Erbstlicke, die mit vielen Erinnerungen an
geliebte Menschen verbunden sind, werden von unterschiedlichsten
Kundengruppen angefragt.” Dazu gesellen sich Musikliebhaber, die
ihrer Leidenschaft ein Zeichen setzen® wollen und den kreativen
Tischler fur sich entdeckt haben. Doch auch wer kein Musikinstru-
ment hat, das zum Designmobel avancieren soll, ist bei Sa-
muel Karl an der richtigen Adresse. Er tibernechme die Su-
che nach dem passenden Stiick fir den jeweiligen Kunden
— und bietet damit vom ersten Schritt bis zum finalen De-
signstiick vollen Einsatz und Service.

»Das ist unsere Chance*

Eines ist dabei immer spiirbar: Die Liebe und Leidenschaft
des Tischlers, die in dem start-up Unternehmen und in jeder
einzelnen Kreation stecken, die seine Werkstatt verlassen,
um bei seinen Kunden mit ihrem einzigartigen Look einzu-
ziehen. Seine Passion hat er zur Profession gemacht, und ver-
leiht dem Upcycling eine neue, klingende Facette. Dass der
Trend des Produkt-Recyling auch in dem kommenden Jah-
ren weitergeht, hofft Karl. ,,Gerade meine Generation kann aus Feh-
lern der vergangenen Jahrzehnte lernen und wieder mehr Bewusst-
sein fiir die Wertigkeit von Gegenstanden schaffen. Wir diirfen nicht
zur Wegwerfgesellschaft von morgen werden. Das ist unsere Chance.*

www.ausgespielt.at
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Luxuridose Special Edition

Hastens launcht zum 165-jahrigen Jubildaum die Special
Edition Tribute. Die Premiumbetten begeistern in Taupe,
mit Hastens-Logo in Aluminium und
bestem Schlafkomfort. Fotos: © Hastens

urch und durch exklusiv ist das neues-
te Highlight von Héstens. Die 1852
gegrundete, fiir besten Schlaf mit
handgefertigten Betten aus rei-

nen Naturmaterialien stehen- A

b

de Premium-Bettenmanuktur prasentiert zum
165-jahrigen Jubilaum ab September 2017 die
Special Edition Tribute. Auf Basis des Modells
,,Luxuria® erscheinen die neuen Kontinental-
betten im klassisch-edlen Farbton Taupe mit ei-
nem Hastens Logo in Aluminium.

Moderne Stilikone
Das als Pionier der Schlafkultur geltende, schwedi-
sche Label setzt damit ganz besondere Akzente. Das neue
Taupe gilt als sehr beliebter Farbton, der viel Spielraum fiir De-
koration lasst und in allen Wohnbereichen individuell eingesetzt
wird. Dazu hat das renommierte Unternehmen, das als konig-
licher Hoflieferant in Schweden und dariiber hinaus mit mehr
als 270 Partnern in Gber 38 Lindern in Europa und Asien sowie
Amerika vertreten ist, fur Tribute mit einem 100% Baumwoll-
Jacquard-Gewebe erneut ein einzigartiges Check Muster mit be-
sonderen Strukturen geschaffen. Damit zeigt sich das neue De-
sign anspruchsvoll, zeitlos und elegant als neue Stilikone.
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Hastens prasentiert die Special Edition Tribute. Das Boxspringbett sorgt mit

besonderem Komfort fir gesunden Schlaf.

FOr gesunden Schlaf
Neben dem exklusivem Look besticht sie zudem auch mit viel
Komfort ,,inside®. So ist das Boxspringbett Tribute mit einer BJ
Topmatratze ausgestattet und — mit Aufpreis — auch mit allen
anderen Topmatratzen erhaltlich. Das Modell kommt mit Alu-
miniumbeschldgen und Vierkantfiillen aus Eiche mit Alu-
miniumsohle daher. Dazu zeichnet es sich durch hohe-
re Festigkeit aus, die fiir gesunden Schlaf sorgt und
sofort spiirbar werden lasst, wie das Bett das Kor-
pergewicht aufnimmt und tragt. Seinen Halt und
seine Festigkeit verdankt ,,Tribute® dabei der
etwas hoheren Drahtstarke der 8 cm hohen
Bonell-Sprungfederung.  Die Taschenfeder-
kernmatratze ist mit verschiedenen Lagen aus
Baumwolle und Rosshaar verarbeitet. Direkt
am Korper ist die Auflegematratze — fiir beson-
ders anschmiegsame Weichheit — mit Schichten
aus Rosshaar, Baumwolle und Wolle gepolstert.

e .

Exklusiv

Bestens gebettet, geniefft man so luxuriésen Schlafkom-
fort in den feinen Hastens-Betten, die, jedes fuir sich, von er-
fahrenen Handwerkern am Stammsitz im schwedischen Koping
nach Maf@} gefertigt werden, wobei die Handwerkskunst tiber
Generationen hinweg verfeinert wird. Last but not least ziert
zudem als charmantes weiteres Highlight das Hastens-Logo in
Aluminium die Betten der auBlergew6hnlichen, bis zum 31. De-
zember 2017 erhéltlichen Special Edition Tribute von Héstens.

www.hastens.com
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Sie kreieren lhr kulinarisches Meisterwerk, wir reinigen unseres: den Dampfbackofen.

Der Unterschied heiBt Gaggenau.

Mit unserem Dampfbackofen der Serie 400 stehen lhnen
alle Méglichkeiten offen: backen, schmoren, grillen

oder ddmpfen. Das kann natirlich Spuren hinterlassen.
Deshalb haben wir ein einzigartiges Reinigungssystem
entwickelt. Alles, was Sie dazu bendtigen, ist eine
Reinigungskartusche - und Wasser. Herausforderungen
wie diese spornen uns an: Vor Gber 15 Jahren haben wir
den Dampfbackofen in die private Kiiche gebracht.

Nun haben wir ihn um ein Reinigungssystem ergénzt.
www.gaggenau.at

www.gaggenau-showroom.at

GAGGENAUV
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Aktuelle News aus unserem Design Blog

WWW.WOHNDESIGNERS.AT

Maximale Filigranitat

Schlicht und stark glinzt TOTO im Bad — und zwar mit neuen Aufsatz- und Mdébel-
waschtischen. Auf der ISH wurden die Neuheiten erstmals vorgestellt. Besonderes Highlight
ist ein Waschtisch, der durch dilnnwandige Keramik bei gleichzeitig hohem Hértegrad
besticht. M6glich macht dies die von TOTO entwickelte neuartige
Materialkombination LinearCeram. Foto: © TOTO

~Stellen Sie die richtigen Fragen!*

Er ist der internationale Designer-Star von Braun. Duy Phong Vu. Der geborene

Vietnamese studierte in Deutschland Design und konnte bereits fiir zahlreiche
bekannte Marken wie Grohe, Hansa, Laica, Brita, wella oder zuletzt Braun und

Oral-B reiissieren. WOHNDESIGNERS konnte dem inspirierenden
Querdenker ein paar Fragen stellen. Fotos: BRAUN

.' Kunst, Komfort und Badegenuss deluxe

q Das neue Luxushotel ,,At Six“ im Stockholm setzt auf AXOR. Die markanten Armaturen
stammen von niemand Geringerem als Antonio Citterio. Die Designkreationen veredeln die
Béder, in der Prisidentensuite funkelt eine bodenstehende Wannenarmatur von AXOR Ciitterio,
dazu gesellen sich Handtuchhalter und Ablagen aus dem AXOR Universal
Accessoires Programm. Foto: © At Six

Das Raumschiff ist gelandet

Im eben erst eréffneten OAMTC-Mobilititszentrum in Wien Erdberg ist das Neue Arbeiten
im Ma@stab eins zu eins verwirklicht worden. Die Biiroausstattung kam tiberwiegend von
Neudoerfler. Foto: © Neudoerfler/Andreas Hafenscher
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WOHNDESIGNERS online

Mit Passion auf neuen Wegen

Der Countdown zur diesjahrigen VIENNA DESIGN WEEK lauft, bei deren 11. Ausgabe von
29. September bis 8. Oktober 2017 wieder mehr als 100 Veranstaltungen Wien zur City Full
of Design machen. Ein Highlight ist dabei das kuratierte Format ,,Passionswege®. Kreative und
Wiener Labels entwickeln dabei zusammen Projekte — und es wird spannend.
Foto: © Bueronardin / VIENNA DESIGN WEEK

Zart wie Beton

Georg Grasser und Martin Murero stellen Designgegenstande wie Tische, Vasen

oder Teller aus Beton her. Ihr neuartiges Verfahren, das mit Folien statt mit
Gussformen arbeitet, macht vielfaltig bewegte Formen wie Falten oder Riischen
moglich und lasst auch dem Zufall einen gewissen Raum. Die so
entstandenen Objekte sind Unikate. Fotos: © Bengt Stiller

blickfang Wien luftet erste Highlights

Sprechendes Design, aulergewohnliche Kreationen und Premieren — die blickfang Wien von
27. bis 29. Oktober hat es in sich. Drei Tage lang zeigen, erkldren und verkaufen 150 Designer
aus 16 Nationen im MAK Kreationen abseits der Stangenware. Das Designevent lockt mit
vielen Highlights. Parallel dazu eréffnet erstmals ein blickfang Pop Up Store.
Foto: © blickfang

Die Natur zu FuBen*

Naturinspiriertes Design erobert mit Global Change™ von Interface die Welt. Die erste
globale Kollektion der Lead Product Designerin von Interface, Kari Pei, und bisher
vielseitigste Kollektion des Labels zeigt von der Natur inspirierte Biophilic-Design-Elemente
im modularen Bodenbelagssystem von Interface. ,,Global Change nimmt den

Nutzer mit auf eine Reise®, so Pei. Foto: © Interface
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WOHNEN

FACHBEITRAG VON ERICH HOLZL

BETTGESCHICHTEN —
Vom Strohsack zum Boxspringbett

Bereits der Urmensch hatintuitiv
erkannt, dass der aufrechte
Gang nur dann zu bewaltigen
1st, wenn fur eine bestimmte
Dauer im Lauf eines Tages mit
24 Stunden die Wirbelsaule
entlastet 1st. Deshalb leistete sich
der Urmensch eine Liegestatt in
seiner Hohle, in einer flachen
Lage auf einem relativ festen
Untergrund, in Fellen auf
leichter Polsterung mit Gras
oder Laub. Der erste Naturfuton
war erschaffen.

in Riickblick in der Ge-
schichte der Schlafstitten
zeigt, dass diese von der ge-
sellschaftlichen und sozialen
Entwicklung der jeweiligen
Epoche abhingig waren. Das Bett als Well-
ness- und Reprasentationsplatz war in der
frihen Zeit vor allem der adeligen und wohl-
habenden Gesellschaft vorbehalten. Im Bett
wurde nicht nur geschlafen, sondern auch ge-
gessen, getrunken und Géste empfangen.

Meine Eltern erzahlten mir oft, wie der gute
alte Strohsack, die Matratze der armen Leu-
te, nach der Ernte frisch befillt wurde und
wie angenehm und beruhigend der Duft des
frischen Strohes auf sie wirkte. Wahrend am
Land meist der Strohsack verwendet wur-
de, leisteten sich die reichen Stadter Matrat-
zen aus Rosshaar. In Krisenzeiten wurde das
Rosshaar dann von Seegras ersetzt. Die erste
System-Naturmatratze in 1-2-3 teilig war ge-
boren. Tja und so ist es auch nicht verwun-
derlich, dass die gute alte Rosshaarmatratze
auch noch an die Enkerl weitervererbt wurde.

16 Jahre auf der Matratze
Friher wurde zumindest ein- bis zweimal im
Jahr die Matratze (Strohsack) gewechselt oder

FrGher war die Strohsack-Matratze zu 100% ein Naturprodukt.
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neu befillt. Heute betragt die durchschnittli-
che Wechseldauer einer Matratze ca. 16 Jah-
re. Ja sogar das Auto wird ofter erncuert wie
die Matratze!

Alles war friher aus Naturmaterialien. Bio
war damals selbstverstandlich. Heute sagen
70% der Osterreicher, dass sie gerne Bio kau-
fen. Was fiir den Lebensmittelhandel gilt, soll-
te auch fiir den Einrichtungshandel, und ganz
besonders fiir den Matratzenverkauf gelten.
Bieten Sie Thren Kunden biologische Alterna-
tiven, oder iberlegen Sie Schwerpunkte oder
eine Neuausrichtung in Thren Sortimenten.

Die Industrialisierung im 19. Jahrhundert ver-
anderte auch die Schlafkultur radikal. Bevor
die erste Federkernmatratze 1888 erfunden
wurde, entwickelte ein schottischer Arzt das
erste Modell eines Wasserbettes um an Deku-
bitus erkrankten Menschen zu helfen. Am ge-
sunkenen Luxusdampfer Titanic wurden be-
reits die ersten Boxspringbetten eingesetzt.
Zwischenzeitlich reden wir schon von ,,8-10-
oder 12- Zylinder® Boxspringbetten. Dabei ist
die Anzahl von Federn von 8-10- oder 12TSD
in einem Boxspringbett gemeint. Boxspring-
betten hatten 2012 einen Gesamtanteil von
23% im Segment Schlafraummébel, 2015 be-
reits 40% und 2020 wird sich der Anteil bei
50% einpendeln, prophezeit eine aktuelle Tit-
ze Studio aus Deutschland. Stellen sie sich da-
rauf ein, dass das Thema Boxspring zukiinf-
tig immer mehr in den Entscheidungsprozess
beim Kauf einer neuen Matratze einbezogen
wird.

Die Weiterentwicklung des Schaumstoffes in
den 60er Jahren brachte auch der Matrat-
zenindustrie ungeahnte Moglichkeiten. Vie-
le Matratzen werden zwischenzeitlich mit
aufwendigen Schnitttechniken und schénen
Oberflachen angeboten. Dass Schaumstoff
nicht gleich Schaumstoff ist, wird vielen End-
verbrauchern schon nach der ersten Nacht
bewusst. So manche ,,Mogelpackung® einer
Aktionsmatratze gerollt ab € 69,- mit Raum-
gewicht 25 oder 35 entpuppt sich nach den
ersten Monaten als Fehlkauf. Die fast gren-
zenlos scheinenden Uberkapazititen der In-
dustrie machen den aus Erddlderivaten pro-

Fotos: dormiente, Erich Holzl, shutterstock © wernimages
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duzierten Schaumstoffen zum dominierenden
Rohstoff in der Matratzenindustrie. Dass die
Beliebtheit auch mit dem billigen Verkaufs-
preis zusammenhédngt und sich so mancher
Endverbraucher durch Werbeaussagen, wie
hohe Rabatte und Streichpreise blenden lasst,
liegt auf der Hand.

3000 Stunden im Bett

Rund 3000 Stunden verbringt der Mensch
pro Jahr im Bett. Eine lange Zeit um falsch
zu liegen und schmerzgeplagt aufzuwachen.
Die Anforderungen an den Menschen und
die Wirbelsaule sind heute doch andere, als es
diese noch in der Urzeit waren. Der demogra-
fische Wandel und zunehmende Beschwerden
im Alter ermuntern die Matratzenhersteller
jedes Jahr in neue Technologien zu investie-
ren.

Die Kaufentscheidung fiir eine passende
Matratze ist fiir den Endverbraucher meist
schwierig. Einheitliche Kriterien und eine un-
abhangige Kaufberatung fehlen. Oftmals di-
vergierende Aussagen der VerkauferInnen bet
Discountern und im Handel lassen so man-
chen Kunden dann anfillig werden, doch
nicht im Einzelhandel, sondern im Internet,
bei Hauspartys und Werbeveranstaltungen
zu kaufen. Daher kommt der Auswahl und
vor allem der Schulung fiir Verkdufer und des
Montagepersonals fiir Produkte und Marken
in Threr Ausstellung grofle Bedeutung zu.

Die Marktchancen waren noch nie so grof3
wie heute. Es gilt Trends zu erkennen und um-
zusetzen. In der letzten Ausgabe des wohnin-
sider hatte ich dazu bereits Marktdaten und
Anregungen gegeben. Die Branche schlaft
nicht — seien Sie wachsam.

Heute geht der Trend wieder zu natdrlichen Materialien im Schlafzimmer.

Internetmatratzen sind die
Konkurrenz des Fachhandels
Oftmals hore ich von verdrgerten Hand-
lern, dass Hauspartys und Werbefahrten in
seiner Region wieder verstarkt forciert wer-
den. Doch es sind nicht die Direktvermark-
ter, welche eine Konkurrenz des Einzelhan-
dels darstellen, kostet doch keine Matratze
unter € 1.000,-. Die gréfte Konkurrenz hat
der stationdre Handel zukiinftig von tber-
maichtigen Konzernen und Internetportalen,
mit Start-ups-Marken wie Bruno, Emma,
Muun, Eve, usw. die sich alle an dem ame-
rikanischen Vorbild Caspar orientieren und
uber das Internet den Markt aufmischen, zu
erwarten. Kein lastiges Probeliegen mehr,
Matratze frei Haus geliefert, 100 Tage probe-
schlafen und gegebenenfalls kostenlos wieder
retour ,,Eine Matratze fir Alle, die Matratze
deines Lebens® verspricht die kernige Marke-
tingaussage auf der Homepage. Das Marke-

ting beherrschen Internetversender perfekt.
Dem Handel kann ich nur empfehlen, Finger
weg von solchen Marketingaussagen und vor
allem von solchen Produkten und Produktko-
pien, ganz gleich welchen ,,Vornamen® diese
Matratzen haben, das funktioniert nur im In-
ternet. Im stationdren Handel ruinieren Sie
sich Thre Kompetenz und letztendlich auch
die Marge.

Nutzen Sie das Empfehlungsmarketing, auch
»Mundpropaganda® genannt. Es ist noch im-
mer die effektivste Form der Neukundenge-
winnung. Ca. 75 % aller Kunden lassen sich
bewusst oder unbewusst in ihrer Kaufent-
scheidung beeinflussen. Integrieren Sie un-
bedingt Empfehlungsmarketing Online auch
in Thre Verkaufsstrategie. Das ist im Internet
wie im normalen Leben: Kundenempfehlun-
gen und Mundpropaganda sind immer noch
die beste Werbung! n
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Bio im Bettenfachhandel

Das Bewusstsein fir Gesundheit, Nachhaltig-
keit und Bioprodukte wachst quer durch alle
Verbraucherschichten. Waren es vor einigen
Jahren nur streng 6kologisch ausgerichtete
Haushalte, so kann man heute beobachten,
dass die Akzeptanz fiir Bioprodukte in allen
Bevdlkerungsschichten zunimmt.

Bio ist heute Lifestyle

Diese Entwicklung findet man zur Zeit auch
verstarkt im Bettenfachhandel. Handler, die
sich diesem Thema schon vor einiger Zeit
gewidmet haben, kdnnen auf ein stetiges
Umsatzwachstum zurlickblicken. Dormiente
kann das nur bestétigen. Als leistungsstarker
Manufakturbetrieb mit eigener Naherei und
Polsterei in Mittelhessen beliefert dormiente
zunehmend auch den klassischen Bettenfach-
handel mit steigenden Stiickzahlen. Gerne
nimmt man diese Herausforderung an und
gestaltet innovativ und individuell Lésungen
in Naturbereich am ,Point of Sale“ mit dem
Handler zusammen.

Made in Germany

Alle Massivholzbetten werden im Erzgebirge
produziert. Hier ist das Tischlerhandwerk
lange Tradition und die Lohnstiickkosten
sind deutlich niedriger als in Mittelhessen.
Auch hier gilt: Made in Germany.

Das massive Zirbenholzbett Kalmera
Die traditionelle Holzart ist wieder stark im Trend

dormiente bietet im Biobereich die gesamte
Produktpalette fir den bio-affinen Kunden
in einer ausgezeichneten Qualitat. Und das
mit hoher Erfahrung und Kompetenz seit
nahezu 30 Jahren. Auch innovative ,Box-
springlésungen® befinden sich konzeptionell
im Angebot.

Ormiente.

BESSER GRUN SCHLAFEN

GESUNDHEIT UND NACHHALTIGKEIT
ES GIBT DINGE,
. DIE KANN DIE NATUR,_
"EINFACH |

BESSER. 4"

Boxspringbetten weitergedacht — Stark gefragt sind Boxspringbetten. Schén, wenn es diese auch aus reinen
Naturmaterialien gibt, wie das Polsterbett VEGA in Boxspringoptik. Die echte Alternative fiir gesunden Schlaf.

Innovative Losungen
aus reinen Naturmaterialien

Das Polsterbett Stella bietet die Moglichkeit
konventionelle Schlafsysteme bzw. Latten-
roste einzulegen, die flachenbiindig mit der
Oberkante des Bettrahmens abschliel3en.
Der aus Uber 200 Farben wahlbare Deko-
bezug umkleidet die ,Bettbox® mit einem
raffinierten Klett-Reilverschluss-System und
ist jeder Zeit austauschbar. Der Vorteil
liegt hier nicht nur in der Auswahl der Roh-
stoffe. Dieses ,Boxspringbett ist fir den
ergonomischen Anspruch individuell einstell-
bar und elektrobiologisch neutral.

Das Polstersystembett STELLA.

Oben: mit dem Schlafsystem SYSTEM 7°.
Unten: als innovative Boxspringldsung
aus reinen Naturmaterialien.

Kontakt fiir Osterreich: Erich Holzl Agentur Betteninnovationen o A-4075 Breitenaich e Steinholz 2a ¢ Mobil: +43(0)664/ 455 60 13  Fax: +43(0)732/2100 22 40 41
E-Mail: info@agentur-hoelzl.at e www.dormiente.com
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Ebenfalls aus Zirbenholz und somit mit beruhigender Wirkung: Der Tellerrahmen ERGO NATURA Z in der
Motorversion. Neben der extrem hohen Anpassungsfahigkeit der Zirbenholzteller an jede Kérperform, findet
bei den dormiente Motorrahmen ein besonders flacher Motor Verwendung, der unter den Beinen platziert ist und

nicht im vegetativen Kérperbereich

o ——

Naturlatexmatratzen fur Einsteiger ab 498,- Euro
Die NATURAL ECO (links) und die ECO PLUS

Naturlatexmatratzen
mit allen Werten fiir gesunden Schlaf

Die wichtigen Werte einer Matratze lassen
sich in vier Werten zusammenfassen: Ortho-
padisch richtig liegen, die nattrliche Klima-
regulation, die Verwendung hochwertiger,
naturlicher Material und die hohe Verarbei-
tungsqualitat sowie die elektrobiologische
Neutralitat. Das Ergebnis sind Naturlatex-
matratzen aus nachhaltiger Produktion, die
gesunden Schlaf bieten. Das dormiente
Naturlatexmatratzen-Programm gibt es in
vier Kategorien und zeichnet sich durch
eine hohe Bandbreite in Komfort- und Preis-
klassen aus. Von Naturmatratzen fir Einstei-
ger der Serie NATRURAL ECO (498,-€) bis
hin zur Serie NATURAL DELUXE - mit hand-
genahten Lederecken ab 1.700,-€ - bietet
die Manufaktur ein breites Sortiment.

Fir dass Programm der Form- und Flllkissen
sowie der Bettdecken hat dormiente fir den
POS ein praktisches Display entwickelt.
Dieses kann an der Wand montiert oder frei
in den Raum positioniert werden und unter-
stutzt optisch das Naturambiente.

Das gesamte Programm der Unterfederun-
gen ist seit 2017 als strahlungsarme Motor-
variante erhaltlich. Es zeichnet sich durch
eine extrem flache Bauweise aus und passt
in jedes Bett.

Fir den Fachhandel bietet dormiente ein
Shop-in-Shop-System in nahezu allen Gro6-
3en an. Die Planung Gbernimmt ein Architekt
und kann dreidimensional auf dem Handy
oder PC dargestellt werden. Ein entwickeltes
Marketingkonzept erklart, wo sich der bio-
affine Kunde befindet und ,abgeholt* werden
kann.

Ormiente.

BESSER GRUN SCHLAFEN

Ob Form- oder Fullkissen, das dormiente Kissen-
programm bietet fir jede Schlafposition das richtige
Kissen. Bei dem Fllkissen ZIRBENPILLO MED setzt
dormiente nattrlich auf die beruhigende Wirkung
der Zirbe.

Dem Thema ,Zirbe und Reduzierung des
Herzschlages® widmet man sich bei
dormiente nicht nur bei den Massivholz-
betten. Auch Kopfkissen und Topper mit
anteiliger Fillung aus Zirbenholzspanen und
ein aufwendig hergestellten Tellerrahmen
(auch mit Motor) gestaltet dieses Programm.

it

Hoéchster Schlafkomfort: Naturlatexmatratze NATURAL DELUXE aus 100% Naturkautschuk in unterschiedlichen Hartegraden aus reinen Naturmaterialien.
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,Jeder will sein eigenes Schlafzimmer*

Silvia Tunkl, ist seit 40
Jahren als Innenarchitektin
im Einrichtungshaus Karner
(Ganserndorf) tatig. Sie

plant und gestaltet seit vier
Jahrzehnten Lebensraume
fur die Kunden des traditio-
nellen Hauses und hat schon
viele Trends miterlebt. Das
Unternehmen Karner gibt es
in vierter Generation seit 120
Jahren. wohninsider wollte
von Silvia Tunkl wissen, wie
sich das Schlafzimmer in den
letzten Jahren verandert hat.

VoN GERHARD HABLICZEK
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wohninsider: Friher war das Schlafzimmer
einmal ein Schrank, ein Bett, ein Nacht-
kastchen mit Lampe und eine Psyche. Wie
wiinschen sich die heutigen Kunden ihr
Schlafzimmer?

Silvia Tunkl: Es hat sich ganz klar dahin-
gehend verandert, dass viele Kunden den
Schrank im Schlafzimmer eigentlich nicht
mehr wollen. So wie wir es in unseren Kojen
prasentieren. Ein schones Bett, ein geschmack-
voll abgestimmter Bezug, das Schlafzimmer ist
viel wohnlicher geworden. Es ist heute so, dass
bei groferen Hausern oder Wohnungen, wo
mit Essen und Wohnen schon ein sehr groBer
offentlicher Bereich entsteht, das Schlafzim-
mer zum Riickzugsraum wird. Die Kunden
wiinschen sich hier den privaten ganz indivi-
duell auf sie abgestimmten Riickzugsraum.
Das Bett riickt dabei meiner Meinung nach
schon sehr in den Mittelpunkt. Es muss aber
alles stimmen. Also auch der Bezug und das
Drumherum bis zur Wandgestaltung;

" Wohnen wird immer
individueller."

Das heit im Schlafzimmer wird mehr
gewohnt?

Eigentlich schon. Ich finde, dass das Schlaf-
zimmer jener Bereich ist, wo die Kunden auch
sehr viel Wert drauf legen, dass gute Produk-
te aus entsprechenden Materialien vorhanden
sind. Gute Matratzen, verstellbare Lattenros-

te wo man zum Beispiel auch mit einem Buch

sitzen und am Sonntag relaxen kann. Also
nicht wirklich nur zum Schlafen sondern ein-
fach auch ein bisschen zum Wohnen.

Was sind so die hauptsachlichen Tatigkei-
ten die neben dem Schlafen im Schlafzim-
mer von den Konsumenten gemacht wer-
den?

Das ist sehr unterschiedlich. Es gibt Kunden,
die sagen ich will durchaus einmal bequem
mit dem Laptop surfen oder sogar arbeiten.
Oder die es einfach bequemer als am Sofa
haben wollen. Die Tatigkeiten reichen vom
Fernsehen bis zum Frithstiicken. Wobet es na-
turlich auch Kunden gibt, die absolut keinen
Strom im Schlafzimmer haben mochten. Auch
keine elektrisch verstellbaren Lattenroste, oder
Metalle oder ahnliches. Das ist eben sehr un-
terschiedlich. Aber genau dafur sind wir ja da,
um flir den Kunden hier die optimale Losung
zu finden.

lhr Haus spricht eher eine elitdre Kunden-
schicht an?

Elitar ist vielleicht ein bisschen tibertrieben,
ich wiirde sagen, ab der Mitte aufwarts. Das
ist unsere Ausrichtung. Komplettschlafzim-
mer um 999,- Euro gibt es bei uns nicht. Wir
gehen bei unseren Planungen schon sehr indi-
viduell auf den Kunden ein, auch bei der Ma-
tratzenauswahl, bei der Stoffauswahl, bei der
Liegehohe usw. Das gilt jetzt nicht nur fir das
Schlafzimmer, sondern betrifft auch alle ande-
ren Bereiche. Wir verkaufen keine Fertigpro-

Das Team v.l.n.r.: Hans Koglbauer (Tischler),
Gdlnter Hésch (Tischler), Ludwig Schénner
(Innenarchitekt), Blanka Lobner (Organisa-
tion), Sabine Schachinger (Sauberkeit und
Ordnung). Mag. Katharina Brier-Karner
(GeschdftsfGhrung), Manfred Zillinger
(Tischler), Lisa Schiégl (Innenarchitektin),
Ing. Michael Wannenmacher (Innenarchi-
tekt), Silvia Tunkl (Innenarchitektin),
Manfred Tucek (Tischler).
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dukte. Jeder Kunde ist anders und so ist auch
jede Wohnwelt anders, eben individuell.
Wohnen wird immer individueller. Es gibt
nichts mehr sozusagen von der Stange. Zu-
mindest bei uns nicht. Es wird auch kaum
etwas so verkauft, wie es in unseren Kojen
gezeigt wird. Hier wollen wir nur Moglichkei-
ten prasentieren. Im Kundengesprach wird
fiir jeden Kunden ein eigenes Konzept erstellt
und das beinhaltet alles, vom Boden, tiber die
Wand bis zur Decke.

Schlafzimmer und Stauraum waren ir-
gendwo immer ein gemeinsames Thema.
Was will der Konsument heute, wenn er
keinen Schrank mehr will?

Wenn die Moglichkeit besteht, dann nimmt
der Kunde einen separaten Raum dazu.

Bei einem Neubau ist es sehr einfach die-

»Im Kundengesprdch
wird fUr jeden Kunden ein
eigenes Konzept erstellt.”

sen Raum von vornherein einzuplanen, bei
bestehenden Wohnungen suchen wir die-
se Moglichkeit. Mit geschickter Planung und
den entsprechenden Produkten gelingt es uns
fast immer hier eine Lésung fiir den Kunden
zu finden. Wir teilen dann des 6fteren den
Raum oder einen Teil des Raumes mit raum-
hohen Schiebetiiren ab. Der Kunde hat dann
wirklich nur seinen Schlaf- oder Relaxraum
und hinter den Schiebetiiren, zum Beispiel
mit getontem Glas, mit Leder bezogen oder
mit welchen Materialien auch immer, seinen
Stauraum den er separat betritt.
www.moebel-karner.at

Mobel Karner

¢+ Kontakt: A-2230 Ganserndorf,
Hauptstra3e 5

¢ Gegriindet: 1896

¢ Geschaftsfihrerin seit 2001 in vierter
Generation: Mag. Katharina Brier-
Karner

¢ Umsatzstarkste Marken im Schlaf-
bereich: Schramm, Wittmann,
Optimo, Csamay

¢ FEinkaufsverband: GARANT Austria

¢ Einzugsgebiet: Burgenland, Wien,
Niederosterreich

wohninsider.at
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TRADITION & QUALITAT
WIR LEBEN SCHLAF

Enorme Vielfalt und unschlagbare Qualitat garantieren Innen gute Umsaize!

.Neben GELTEX® inside werden 2017 auch Boxspring-
betten ungebrochen stark nachgefragt®, beschreibt
Verkaufsleiter Rudolf Graf die aktuelle Geschdaftsentwick-
lung bei sembella®. Boxspring - das wird mit Komfort und
Behaglichkeit, schlafen wie auf Wolken, Erholung vom
anstrengenden Alltag ... assoziiert. Bislang war diese Art
von Bett eher der gehobenen Hotellerie vorbehalten,
doch inzwischen hat sie ldngst auch im privaten Bereich
Einzug gehalten.

Gerade beim Boxspringbett qilt das Timelkamer
Traditionsunternehmen ja als Messlatte fur gute
Qualitat, die auf individuelle Bedurfnisse und Anspruche
zugeschnitten ist. Die Kunden wdhlen zum Beispiel eine
komfortable 7-Zonen-Matratze nach ihren Vorlieben -
Taschenfederkern, Matratzen BULTEX®-Schaum pur oder
in Kombination mit dauerhaft antibakterieller active
care-Ausstattung. Beim Federkern-Modell Uberzeugt

sembella® einmal mehr mit echter Innovation: Durch
ein patentiertes Stecksystem mussen die einzelnen
Federreihen nicht mehr geklebt werden, sie werden viel-
mehr gesteckt, was eine besonders hohe Punktelastizit&t
bringt.

Komplettiert wird jedes Boxspringbett durch einen hoch-
wertigen Topper - wahlweise aus BULTEX®, BULTEX® active
care oder GELTEX® inside.

Letzteres bietet mit der Mischung aus elastischem Gel
und luftdurchl@ssigem Schaum eine optimale Kombi-
natfion aus Druckentlastung, Kdrperunterstitzung und
Atmungsaktivitat. GELTEX® inside hat sich auf dem Markt
inzwischen als perfekte Symbiose von ergonomisch
exakter KorperunterstUtzung und auBerordentlichem
Liegekomfort positioniert. Nicht umsonst ist das von
sembella® entwickelte Material auf dem Markt schon
seit Monaten das am meisten gefragte!
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ADA BETTENSYSTEME

Natur, Design, Lifestyle —

Schlafkomifort neu definiert

Der Polstermobelspezialist aus der Steiermark hat ein Handchen fiir hochkaratige Mixturen aus Lifestyle,

nachhaltiger Qualitat und authentischen Werten.

-

Das BIRKENSTOCK
Boxspringbett
lona Uberrascht
durch raffinierte

Details wie die

Boxspringbett Thea von ADA AUSTRIA premium Uberzeugt mit
einem spannenden Kontrast aus edlen ChromfiBen, einem
hochwertigen Sockel aus massiven Nussbaumholz und
feinsten Bezugsmaterialien.

N
B (
“g

Eine neue Dimension der Gemutlichkeit: Das luxuriése JOOP!
COZY Boxspringbett vereint sein Uppig gepolstertes Kopfteil
und integrierte Nachtablagen auf harmonische Weise.

68 wohninsider.at

Lederlaschen am
Kopfteil und den
Holzsockel: ein
handwerkliches
Meisterstick, das
mit der Maserung
des Holzes spielt.

icht umsonst gehort das Traditionsunternehmen ADA
bereits seit Jahrzehnten zu den fihrenden Polstermo-
bel-, Betten- und Matratzenherstellern in Europa. Der
hohe Anspruch an Priazisionsarbeit in Manufaktur-
Qualitat im Zusammenspiel mit Design und Technik sowie edlen Na-
turmaterialien macht die Mébel zu etwas Besonderem.

Kollektion ,Terra*

Dieses spezielle Charisma spiegelt auch die aktuelle Kollektion ,, Terra®
der Marke ADA AUSTRIA premium wider. Nattirliche Schonheit, edel
im Mix mit Lifestyle, verletht dem Thema Wohngesundheit ein neues
Image und présentiert Nachhaltigkeit in moderner Form. Die hoch-
wertigen Bettensysteme tragen zu einem angenehmen Raumklima bei
und beeindrucken mit aufregenden Materialmixen, wie z. B. feine Le-
der in Kombination mit duftendem Massivholz und edlem Chrom. In
verschiedenen Ausfiihrungen, als Boxspringvariante mit gepolsterten
Leder- und Stoff-Kopfteilen oder als Bettsystem mit massivem Haupt,
avancieren die Betten zum natiirlichen Blickfang im Schlafzimmer.

ADA fertigt erlesene Kollektionen fur Lizenzmarken
ADA sorgt aber nicht nur mit den Bettensystemen der eigenen Mar-
ken fir Aufsehen, sondern bietet auch mit den Produkten der Lizenz-
marken JOOP! und BIRKENSTOCK héchsten Schlatkomfort. Fur
JOOP! fertigt ADA seit iiber einem Jahrzehnt hochwertige Betten und
Schlafsysteme, die puren Luxus ins Schlafzimmer bringen und mit un-
vergleichlichem Liegekomfort tiberzeugen. Auf der diesjahrigen imm
Cologne wurde die neueste Lizenzpartnerschaft mit Deutschlands
grofftem Schuhhersteller BIRKENSTOCK prisentiert. In aufwendi-
ger Detailarbeit entstand eine ausgereifte Kollektion an Betten und
Schlafsystemen, die an die menschliche Anatomie angepasst sind und
dadurch beste Voraussetzungen fiir gesundes Liegen und erholsamen
Schlaf bieten. Der Mix aus Lifestyle, Wohngesundheit und Naturpro-
dukten in hervorragender Verarbeitungsqualitit trifft den Zeitgeist
und spiegelt den hohen Qualititsanspruch von ADA wider.
www.ada.at
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HEFEL

10 JAHRE ZIRBEN-BETTDECKEN

Osterreichs fiihrender Bettwarenhersteller HEFEL Textil — gegriindet 1907 — hat allen Grund zum Feiern.
Seit 10 Jahren ist HEFEL erfolgreich mit Zirben-Bettdecken am Heimtextilienmarkt.

ereits vor zehn Jahren erkann-
te HEFEL die Kraft der Zirbe
fiir gesunden Schlaf und brachte
2007 die weltweit erste Bettdecke
mit Zirbenflocken auf den Markt — lange bevor

der derzeitige Vermarktungsboom von Zirben-
produkten aller Art einsetzte. Und war damit
wieder einmal mehr Pionier und Trendsetter in
der Branche. So wie 1998, als HEFEL weltweit
als Erster und Einziger die Faser TENCEL®
in den Bettwaren eingesetzt hat und mit dem
Produkt KlimaControl die erste Bettdecke ,,aus
Holz" prasentiert hat.

Mit Zirbe erreicht HEFEL auch in punkto
Sortiment eine absolute Alleinstellung: HE-
FEL ist nicht nur fiihrend in Osterreich und
ganz Europa, sondern ist weltweit einziger An-
bieter eines derart umfassenden Zirben-Pro-
gramms im Bereich Bettwaren.

Zirben-Jubilaums-Special

Im Jubildumsjahr 2017 erganzt HEFEL das
Programm um eine Ganzjahresdecke light
zum attraktiven Jubildumspreis. Zu jeder Zir-
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Eine Erfolgsstory: 10 Jahre Zirbenbettwaren.

benbettdecke gibt es im Jubildumsjahr zusétz-
lich ein kostenloses Give-away: ein rot-weil3-ka-
riertes Herz voller Zirbenduft.

Heute umfasst das erfolgreiche HEFEL Well-
ness Zirbe Bettwarenprogramm Winter- und
Ganzjahresdecken, Kissen und Unterbetten in
bester HEFEL Qualitit. Gefertigt aus Baum-

HEFEL Wellness Zirbe
Ganzjahresdecke
1400200 cm

|

Ausgabe 0972014
\

sehr gut

i
-

we=
Das Bettwarensortiment wird zu 100%
in Osterreich gefertigt.

In den Bettwaren werden hochwertige
Zirbenflocken verarbeitet.

woll-Feinsatin und einer Schafschurwollfillung
mit eingestreuten Zirbenflocken.

HEFEL Textil hat das groBte und hochwer-
tigste Europas,
das zu 100% in Osterreich an den Standor-
ten Schwarzach/Vorarlberg und Kefermarkt/
Oberésterreich gefertigt wird.
www.hefel.com

Naturbettwaren-Sortiment
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SLEEP & MORE

IN DER HOHLE DER LOWEN

Robert Holler hat vor vier Jahren mit sleep
& more den Schritt in die Selbstst&ndigkeit
gewagt. Foto: privat

sleep

sleep & more gibt es nicht mehr lange an
dieser Stelle. Im Herbst 2018 wird ein neues
Geschaftslokal direkt an der HauptstraBe
in Feldkirch eréffnet.
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Robert Holler ist im Sommer 2013 mit seinem Unternehmen sleep
& more 1n Feldkirch (Vorarlberg) in die Selbststandigkeit gestartet.
Kein leichtes Unterfangen, sitzt er doch als sogenannter ,,Kleiner* in
einer Region, in der es von Matratzenerzeugern mit Direktverkauf
und ,,GroBen® nur so wimmelt. Aber ... er hat es geschafft.

VoN GERHARD HABLICZEK

wohninsider: Es gibt nicht viele Geschafte
in Osterreich, die sich eigentlich aus-
schlieBlich auf das Thema "Schlafen" kon-
zentrieren und damit reissieren konnen.
Warum sind Sie diesen Weg gegangen?
Robert Holler: Bevor ich mich vor vier Jah-
ren selbststdndig gemacht habe, war ich 15
Jahre lang in der GroBflache titig. Ich ken-
ne sie alle und habe mehr oder weniger alle
durch- und mitgemacht. In dieser Zeit konnte
ich mir viel Fachwissen aneignen und hab die
entsprechende Erfahrung gesammelt. Mich
hat der ewige Druck gestort. Und zwar nicht
der interne Druck sondern der Druck auf die
Kundschaft. Quasi dem Kunden das zu ver-
kaufen, was die hochste Spanne bringt. Also
nicht unbedingt das, was fiir den Kunden in-
dividuell das Beste wire. Das war fiir mich der
entscheidende Punkt einen Schlussstrich zu
zichen. Wir haben dann noch diese wunder-

bare Location gefunden und dann haben wir
diesen Schritt gewagt.

Sie sagen "wir'?

Ja, natiirlich. In diese Entscheidung war auch
meine Frau Heike involviert. Wir haben noch
eine Tochter und so ein Schritt betrifft die
ganze Familie. Man weil3 ja doch nie, wie es
laufen wird und die ersten beide Jahre waren
auch wirklich hart. Aber wenn ich heute zu-
riickschaue, dann bin ich stolz, wie wir das al-
les geschafft haben.

Wir haben jetzt ganz in der Nahe ein Grund-
stiick gekauft und bauen dort ein neues Ge-
schaft. Der Vorteil ist kurz erklart: wir liegen

,Das gesunde Schlafen
ist in unserer heutigen Zeit
immens wichtig."
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Boxspringbetten und Accessoires bezieht Holler haupts&chlich von der Firma Miotto.
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Links: Bei Naturmaterialien arbeitet Robert Holler hauptsdchlich mit Dormiente. Rechts: Bei sleep & more setzt man auf Tempur und hat
die wahrscheinlich gréBte Ausstellung dieser Marke in Vorarlberg.

dann direkt an der HauptstraBe, haben we-
sentlich mehr Sichtkontakte und versprechen
uns dadurch auch mehr Laufkundschaft. Jetzt
miissen wir sehr viele regionale Werbema(-
nahmen setzen, um die Kunden auf uns auf-
merksam zu machen. Im Herbst 2018 wollen
wir mit unserem neuen Geschift starten.

Warum das Thema Schiafen?

Weil der Schlafbereich oder das gesunde
Schlafen in unserer heutigen Zeit immens
wichtig ist und Gott sei Dank immer mehr in
das Bewusstsein der Menschen riickt. Die Leu-
te erkennen, dass eine 300,- oder 400,- Euro
Matratze von irgendeinem groflen Anbieter
nicht die Erfiilllung bringt. Die Riickenpro-
bleme der Menschen nehmen zu, der Stress
nimmt zu, Allergien nehmen zu, man muss
Lésungen finden. Hier in Vorarlberg sitzen
viele Matratzenerzeuger, die aber alle nur ihre
eigenen Produkte verkaufen. Und da hab ich
mir gesagt: "Okay, es gibt in ganz Vorarlberg
kein Matratzenfachgeschift, wo du dir indivi-
duelle Losungen aussuchen kannst." Auf der
GroBflache findet man natiirlich verschiede-
ne Sachen, aber dort kennt sich halt keiner
aus. Es weil3 keiner warum ein Kissen eminent
wichtig zu dieser Matratze ist und bei jener
eher nicht. Und diese Fachberatung ist unser
Weg und ist unsere Nische. Ich bin tberzeugt,
dass das Thema "gesunder Schlaf" ein riesen
Trend ist, der in Zukunft immer starker wer-
den wird.

Machen Sie wirklich nur "Schlaf'?

Ich machr natiirlich alles und durch den MZE
Verband habe ich Zugriff auf alle anderen
moglichen Firmen und wenn jetzt jemand zu
mir, sagt er suche eine Sitzgruppe oder einen

Tisch oder Stiihle usw., dann habe ich durch
den Verband das entsprechende Portfolio zur
Verfiigung. Aber der Kunde kommt zu mir,
well er gesunden, erholsamen Schlaf sucht.
Dort liegt meine Kernkompetenz.

Wie sind Sie zum MZE gekommen?

Zum ersten durch den personlichen Kontakt
mit Walter Baumgartner und zum zweiten
durch das Know-how des MZE speziell beim
Thema Schlafen. Ich war ja jetzt wieder auf
der Verbandsmesse in Gottingen und da sicht
man schon, welche Kompetenz der Verband
in diesem Bereich hat. Ich sehe dort hundert-
prozentig alle Trends und Neuheiten, speziell
fiir meinen Bereich. Da komme ich wieder zu
dem, was ich vorher gesagt habe, beim Thema
Schlafen tut sich unglaublich viel. Es gibt bei
den Matratzen hochst interessante Entwick-
lungen. Die Matratze und die Unterfederung
werden zu High-Tec-Produkten und es ist un-
glaublich spannend was sich da tut. Deswegen
bin ich froh, dass ich fiir mein Business dieses
Thema gewihlt habe.

Wenn wir uns jetzt die Produkte im Detail
anschauen, was wird besonders nachge-
fragt?

Ich kann das jetzt natiirlich nur auf mein Ge-
schaft projektieren. Ich erkenne, dass immer
mehr Naturmaterialien — Echthaar, Latex,
Massivholzbetten, sehr natiirlich verarbeitet —
nachgefragt werden.

Mit welchen Marken arbeiten Sie haupt-
sdchlich?

Zum groBten Teil mit den MZE gelisteten
Firmen und da ist Tempur ganz sicherlich
mein grofites Zugpferd. Diesbeziiglich habe

,Naturmaterialien
werden immer starker
nachgefragt.”

ich wahrscheinlich die grofite Ausstellung in
ganz Vorarlberg. Ich habe nur gute Erfah-
rungen mit diesem Produkt gemacht. In mei-
nen vier Jahren kann ich die Kunden, die
diesbeziiglich nicht zufrieden waren, an einer
Hand abzahlen. Im Bereich der Naturmateri-
alien arbeite ich sehr viel mit Dormiente. Bei
Boxspringbetten und Accessoires setze ich auf
Miotto. Miotto ist ein Riesenthema bei uns.
Wir fithren nicht nur die Bettenkollektion
sondern auch Tische und Stiihle und Acces-
soires vom Spiegel bis zu Bildern. Miotto ist
ein sehr umfangreicher Anbieter — hat prak-
tisch alles — und ich bin froh, dass er bei MZE
gelistet ist.

Wie teilt sich Ihr Umsatz auf die verschie-
denen Produkigruppen auf?

Wie gesagt, wir leben von Schlafsystemen —
Lattenrost und Matratze — und da liegt unsere
Kernkompetenz. Hier machen wir so rund 90
Prozent unseres Umsatzes. Betten rund 5 Pro-
zent und den Rest mit Bettwaren und ande-
rem.

Wie sehen Sie lhre geschdftliche Zukunft?
Ich bediene ein Segment in unserem Leben,
das immer wichtiger wird. Das Thema ist un-
glaublich spannend und die Entwicklungen
in diese Richtung werden nicht aufthéren. Ich
kann mich mit meinem Fachwissen von mei-
nem Mitbewerb sehr gut differenzieren und
so gesehen blicke ich sehr optimistisch in die
Zukunft.

www.sleepandmore.at
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SEDDA

Schlafen wie
ein Konig

Nomen est omen — nicht umsonst
hat sedda sein Boxspringsystem

»KING® genannt. Ein Traum
wird Wirklichkeit.

ie Kombination von mehreren

Federkernen garantiert hochs-

ten Schlafkomfort. Genuss

der Luxusklasse dank beque-
mer Liegehohe und aufwendigem Innenleben
im Bettkorpus. Dabei ein absolutes Dream-
team: Lattenrost plus Federkern, ummantelt
mit Schaumstoff in Kombination mit hochwer-
tigen Premium-Matratzen. Dariiber hinaus
sorgt eine eingendhte Antirutsch-Matte auf der
Oberseite des Bettkorpus fiir einen festen Halt
der Matratzen. Das ist vor allem dann von Vor-
teil, wenn zwei Einzelbetten zum Doppel ver-
schmelzen. Ganz nach Wunsch sind Breiten
von 80, 90, 100, 120 und 140 cm erhaltlich.
Im Mix mit dem speziellen Verbindungssystem
sind dartber hinaus auch 160, 180 und 200 cm
moglich.

Individuell fir jeden Wunsch

Das personliche KING Boxspringbett kann nach individuellen Design- und Komfortan-
spriichen kreiert werden. Die Kollektion umfasst mehr als 250 Stoffe und iiber 70 Leder.
Vier Kopfhiupter, drei Bettkorpusvarianten, viele FuBlvarianten, Topper, ein ausgezeichne-
tes Matratzensortiment und viele Extras sorgen fiir enormen Gestaltungsfreiraum. So sind
der Kreativitat keine Grenzen gesetzt.

www.sedda.at
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LATEXCO

Komfort auf vier Linien

ir die vielfaltige Produktrange ist
Latexco bekannt. Von Matrat-
zen uber Topper und Kissen aus
unterschiedlichen Rohmateriali-
en und auf unterschiedlichste Weise gefertigt,
die den verschiedensten Winschen und Be-
durfnissen der Schlafer gerecht werden, reicht
das Portfolio. Mit dem Rebranding der Pro-
duktlinien schlagt der weltweit fithrende Her-
steller von Latex-Schaum-Komponenten und
P-Schaumen fiir die Bettenindustrie nun ein
neues Kapitel auf. ,,Die heutigen Kunden sind
sich der Bedeutung von Schlatkomfort bewuss-
ter denn je. Entsprechend dem wachsenden
Interesse bieten wir maBgefertigte Schlaflo-
sungen. Die Moglichkeiten unserer ,Fusion‘-
Bettwaren sind nahezu unendlich®, so Alexan-
der Bolliou, CEO von Latexco NV. ,,Indem wir
unser breites Angebot mit dieser Linie ergédn-
zen, kommen wir unserer Mission noch einen
Schritt ndher: Innovative Bettlésungen zu bie-
ten, die Menschen helfen, ein gliickliches, ak-
tives und gesundes Leben zu genieBen — dank
bester Nachtruhe.*

Optimal mal vier

Auf der interzum 2017 in Kéln prasentierte
Latexco erstmals das neu aufgestellte Produkt-
portfolio und die vier Produktlinien. Der Clou
dabei: Die qualitativ hochwertigen Produkte
sind dieselben, dank neuer Brand-Namen und
trendigen, strahlenden Farben finden Kun-

den aber jetzt noch leichter die passende Bett-
l6sung. Die vier neuen Produktlinien punkten
dabei jede fir sich mit ihren ganz eigenen Ei-

genschaften und Vorteilen.

Klassisch individuell

Nomen est omen und nattrliches wie synthet-
sches Latex vereinend, ist dabei “Latexco clas-
sic latex” die klassische Range von komfortab-
len, hochqualitativen Matratzen, Toppern und
Kissen. Mit tber 60 Jahren Erfahrung und Ex-
pertise kennt dabei Latexco genau das Verhilt-
nis von natiirlichem und synthetischem Latex,
um jene Qualitat von Produkten fur die Schlaf-
oase zu erreichen, fiir die das Unternehmen
weltweit bekannt ist. Natiirlich kdnnen die Pro-
dukte dieser Linie den spezifischen Kunden-
winschen entsprechend angepasst werden.

Ganz natirlich

Ebenso in sich hat es auch die zweite Produkt-
linie. ,,Latexco natural latex” umfasst dabei
eine feine Auswahl von Bettwaren aus purem
Naturlatex — garantierter aullergewdhnlicher
Komfort natiirlich inklusive. Grof3e Elastizi-
tat, hervorragende Flexibilitit, exzellente Un-
terstiitzung und gute Ventilation zeichnen die
Serie aus, die ihrem Namen alle Ehre macht.

Mit Vielfalt und Ergonomie
Unter dem Namen ,,Latexco fom* stecken in
der dritten Produktlinie wiederum Bettwa-

ren, die mit hochqualitativen, technischen PU-
Schaumen in den USA oder im belgischen
Tielt gefertigt werden. Hat jede der vielfilti-
gen Varianten ihre eigene Besonderheit, be-
geistert jede Losung dieser Produktfamilie mit
exzellenter Haltbarkeit, einem gesunden Mik-
roklima im Bett und top ergonomischen Eigen-
schaften.

Individuell kombiniert

Last, but not least, wird es mit ,,Latexco fusion®
als vierter Produktlinie besonders individuell.
Die Matratzen und Topper der ,,Fusion®“-Ran-
ge bestehen dabei aus einer Schicht Latex und
einer aus technischem PU-Schaum. Durch die
Kombination dieser beiden Materialien in un-
terschiedlichen Verhaltnissen entstehen starke,
haltbare Matratzen und Topper mit einzigarti-
gen Komfort-Levels. Ganz speziell macht diese
Produktfamilie, dass sie bestens das wachsende
Bedurfnis nach personalisierten Bettlosungen
trifft. Denn die ,,Fusion“-Kreationen werden
in enger Kooperation mit den Latexco-Kun-
den entwickelt. Die Experten ermitteln mit den
Kunden die Bedurfnisse, um dann den rich-
tigen Mix von (nattrlichem) Latex und PU-
Schaum zu finden und exakt die den Kun-
denanspriichen entsprechenden Eigenschaften
zu treffen. Fir den optimalen, individuellen
Schlafkomfort a la Latexco.

www.latexco.com
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REGINA SCHLAFKOMFORT

Mehr Zeit & Raum
fOr Beratungs- und Servicequalitat

10 Jahre nach der Einfithrung im 6sterreichischen Fachhandel ist Regina Schlafkomfort inzwischen aus
dem heimischen Mobelhandel nicht mehr weg zu denken.

= il

Andreas Hemetsberger, Vertriebsleiter:

"Nicht eine Matratze fiir Jeden sondern fir jeden
das optimale Schlafsystem anzubieten ist die
Herausforderung von Regina Schlafkomfort. Allen
fadenscheinigen Rabattangeboten zum Trotz steigt
die Nachfrage nach hochwertigen Losungen fur den

zu werden ist ein Hochstmal3 an Beratungskompetenz
und Service gefordert. Mit dem weiteren Ausbau der
Vertriebsstruktur und der Schauraumflachen wird der
Fachhandel bei dieser Aufgabe noch besser unterstiitzt."

perfekten Schlafplatz stark an. Um diesem Bedarf gerecht
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Eine Atmosphdre zum Wohlfihlen:
Der neue Zirbensechauraum am
Produktionsstandort Vécklamarkt.

er Fachhandel schitzt den nachhaltigen

Markenaufbau, das hohe Mal3 an Flexibilitat und

die optimale Service- und Beratungsqualitit des

Traditionsbetriebes. Um diese weiter auszubauen
hat das Familienunternehmen nun das Vertriebs-Team und die
Schauraumflachen deutlich erweitert.

Neuer Zirbenschauraum in Vocklamarkt

Im neuen ,,Zirbenschauraum® am Produktionsstandort in Vock-
lamarkt wird auf zusatzlichen 150 m? in angenchmer Atmosphére
das gesamte Programm rund um das Thema ,,metallfrei schlafen
mit der Kraft der Zirbe“ prasentiert. Neben metallfreien Box-
springbetten werden hier auch das Mébelprogramm Sana und
nattirlich die passenden Schlafsysteme und Bettwaren prasentiert.
Mehr dazu finden Sie auch auf www.schlafkomfort.at

Mehr Licht und Raum im Schau:Raum Wien

Auch am neuen Schau:Raum Wien ist Regina Schlafkomfort
weiter beteiligt. Unter der Leitung von Harald Groéssing
prasentiert sich die Ausstellung in v6llig neuem Ambiente. Mehr
Raum, Luft und Licht sorgen fiir Wohlbefinden. Gezeigt wird
auch hier ein Querschnitt durch das gesamte Produktprogramm.
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Aber fiir jeden dies pras

3 TP
IS0 M.m',

Individualitat und kundenorientiertes Handeln

stehen im Vordergrund

Sowohl im Fachhandel als auch in der Spitzenhotellerie und dem
Private Label Bereich setzt man bei Regina Schlafkomfort den
Online-Anbietern zum Trotz weiter auf ein HéchstmaB an Qualitt,
Individualitat und Flexibilitdt. Regina wird damit der stark steigenden
Nachfrage an Produkten mit Alleinstellungsmerkmalen und stabilem

Preis voll und ganz gerecht.

EQINA

www.schlaftkomfort. at

Regina Schlafkomfort GmbH
Haid 32, 4870 Vécklamarkt,
Tel.: +43 (0) 7682 2792 0
vertrieb@schlafkomfort.at
www.schlafkomfort.at

Noch mehr Beratungs- und Servicequalitit fiir den
Fachhandel in Osterreich, Bayern und Sidtirol

Das Familienunternehmen aus dem oberdsterreichischen
Seengebiet hat sich im 6sterreichischen Fachhandel sehr
gut entwickelt. Grund genug fiir das Unternehmen die
Beratungs- und Servicequalitat durch die Erweiterung des
AuBendienst-Teams weiter auszubauen.

Wolfgang Stéckler, zustadndig fir
Niederésterreich, Wien, Karnten,
Steiermark

Tel. +43 (0) 660 7701526
w.stoeckler@schlafkomfort.at

Klaus Schmalnaver, zustandig for
Oberésterreich, Salzburg Stadt
Tel. +43 (0) 660 3220662
k.schmalnauer@schlafkomfort.at

Christoph Wirtnik, zustandig fur
Tirol, Vorarlberg, Sudtirol

Tel. + 43 (0) 660 3221144
c.wirtnik@schlafkomfort.at

Christina Schulz
zusténdig fdr Bayern
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JOKA

Mit dem Osterreichischen Umweltzeichen geadelt

JOKA erweist sich einmal mehr als Branchen-
primus. Das renommierte Unternehmen wurde
jetzt als einziger Osterreichischer Matratzenher-
steller mit dem Osterreichischen Umweltzeichen
ausgezeichnet. Zertifiziert und pramiert wurden

gleich mehrere Produktlinien und Systeme.

OKA hat sich dem bes-

ten Komfort ebenso ver-

schrieben wie dem gesun-

den Schlaf, und vereint
gemal} dem Motto ,.ein gutes Ge-
wissen ist ein sanftes Ruhekissen®
in seinen Betten und Matratzen
Schlafqualitait und Nachhaltig-
keit. Fur diese gelebte Philoso-
phie erhielt das Familienunterneh-
men aus dem oberosterreichischen
Schwanenstadt nun das Osterrei-
chische Umweltzeichen — und dies
als einziger Osterreichischer Ma-
tratzenhersteller. Seit 1990 wird
dieses vergeben und ist ein verlass-
licher Wegweiser fiir 6kologischen
Einkauf und umweltfreundliches
Alltagsverhalten. Immerhin wird
es nur an Produkte und Dienstleis-
tungen verlichen, die den vorge-
gebenen strengen Oko-Kriterien
entsprechen, und steht fiir hohere
Lebens- und Umweltqualitit, kla-
re und transparente Information,
hohe Aussagekraft, Umweltpolitik
in Eigenverantwortung der Unter-
nehmen und Organisationen, Zu-
sammenarbeit auf hohem Niveau
mit optimalem Service. All dies er-
fillt JOKA auf ganzer Linie und
sicht durch den Erhalt des Um-
weltzeichens sein Bekenntnis zum
umweltbewussten und nachhal-
tigen Wirtschaften ganz klar be-
statigt. Die Auszeichnung unter-
streicht erneut eindrucksvoll, dass
das oberosterreichische Unterneh-
men fiur garantierte Umweltver-
traglichkeit und vorwiegend regio-
nale Herkunft steht, die natiirlich
in den vielféltigen Kreationen ste-
cken.

Ausgezeichnet schlafen

So wurde nicht nur ein Produkt
zertifiziert, sondern gleich die ge-
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Produktlinie ,,FehrMed*
— Naturlatexmatratzen mit Wirk-
stoffen wie Stroh, Weide, Zirbe
oder Torf. AuBlerdem die JOKA
Taschenfederkern— und Feder-
kernmatratzen, die auch in der

samte

Hotellerie regen Zuspruch finden,
sowie das komplette, patentier-
te  FlexiNet®-Matratzen-System,
das sich durch perfekte Durchlif-
tung aufgrund der handverflochte-
nen Kaltschaumstege auszeichnet.
Dartiber hinaus wurde auch das
neue, innovative und modulare
Matratzensystem CoS (Choice of
Sleep) mit dem Osterreichischen
Umweltzeichen geadelt, das er-
moglicht, aus Naturlatex bzw. Ta-
schenfederkern bzw. FlexiNet® ein
individuelles Schlafsystem zusam-
menzustellen.

Gelebtes Motto
Das Matratzen-, Betten- und Pols-
termobelprogramm aus dem Hau-
se JOKA zeichnet sich durch den
konsequenten Anspruch an Funk-
tion, Qualitat und Design aus. Das
1921 gegriindete Familienunter-
nehmen produziert nach wie vor
ausschlieBlich in Osterreich und
kann nicht nur deshalb besonders
schnell und flexibel auf Kunden-
wiinsche eingehen. Hohe hand-
werkliche Qualitit und umfangrei-
ches Know-how bilden hierfiir die
beste Grundlage. Dazu durchweht
unbandiger Innovationsgeist das
Unternehmen und das Ziel von
JOKA ist es durch den Einsatz von
besten Materialien in Kombinati-
on mit ansprechendem Design und
héchster  handwerklicher  Quali-
tat, Produkte zum Wohlfiihlen zu
schaffen — ganz nach dem JOKA-
Motto: ,,Wohnen mit Charme.*
www.joka.at

Durch den Doppelkernaufbau fungiert die Matratze nahezu wie
ein vollwerfiges Boxspringbett. Der Doppelkern aus hochwertigs-
tem EMC®-Kaltschaum besteht aus zwei Lagen handverflochtenen
EMC®-Kaltschaumstegen, welche durch ihre spezielle Struktur fUr per-
fekte DurchlUftung und hervorragende Kérperanpassung sorgen.

Die Individualitat
des CoS-Systems

Mit diesem neuartigen Modulsystem kann fir jeden ein individuel-
les Schlafsystem gestaltet werden. So kénnen unterschiedliche Ma-
terialien miteinander kombiniert und mit verschiedenen Toppern
oder Unterbetten abgerundet werden. Damit nicht genug, erlaubt
das neue Modulsystem ,,CoS" auch ein Umgestalten von Latten-
rost-Betten zu Boxspring-Beften mittels des innovativen Boxspring-
Einsatzes. Auch hier stehen unterschiedliche Material-Varianten zur
Auswahl: Boxspring-inside ganz nach den individuellen Winschen.


http://wohninsider.at/
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TENCEL® Fasern fUr Bettwasche

TENCEL® markengeschutzte Lyocellfasern lassen dank ihrer Geschmeidigkeit und Hautvertraglichkeit Traume fir Bettwasche wahr
werden. Der botanische Ursprung der Fasern vereint Natur mit Sinnlichkeit flr Ihre Haut. TENCEL® Fasern sind ein Traum.

‘ LENZING
www.lenzing-fibers.com/bedlinen

TENCEL® ist eine ist eine Marke der Lenzing AG. LEADING FIBER INNOVATION

Lenzing AG, A-4860 Lenzin


http://www.lenzing-fibers.com/bedlinen
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PRENNEIS

Neu mit SCHLAFSORTIMENT

Das Thema Schlafen — genaugenommen Schlafzimmer — ist das neue Sortiment beim oberdsterreichischen
Mobelerzeuger Prenneis. Die eigenen vier Wande nehmen einen immer wichtigeren Stellenwert in unserem

Leben ein. Ob als Riickzugsort, Wohlftuihloase oder Partylocation. Die Mobelerzeuger reagieren darauf.

renneis Dekormoébel bieten in den Bereichen Woh-

nen, Jugend-/Singlezimmer, Vorzimmer/Diele so-

wie Home-Office eine Vielzahl an Moglichkeiten

in hoéchster, 6sterreichischer Qualitat. Jetzt kommt

neu der Sortimentsbereich SCHLAFEN dazu. Von
klassisch bis modern, von grundsolide bis lassig-cool. Man hat
die freie Wahl und das alles zu einem fairen Preis-Leistungsver-
haltnis.

Bewdhrt - innovativ ...

... prasentiert ,,Prenneis — Freude am Wohnen™ seinen neuen
Sortimentsbereich SCHLAFEN. Erleben Sie modern-elegan-
te Schlatkultur mit stimmigen Design-Elementen. Pure Freude
fiir einen erholsamen Schlaf sind mit hochwertigen Dekormobeln
garantiert. Prenneis Dekormdébel sind aus hochwertigen Holz-
werkstoffen gefertigt, die durch ihre duBerst widerstandsfahige
Melaminharzbeschichtung die beste Ausgangslage fiir eine lang-
fristige Nutzung in neuwertiger Optik darstellen.

www.prenneis.at
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Freude am Wohnen

Osterreichische Qualitatsverarbeitung nach gesundheitlich
gepriiften und bestatigten Qualitdtsnormen mit umwelt-
vertriglichen Rohstoffen.

Trendiges Wohnen mit bestem Preis-Leistungsverhaltnis.
Sicherheit und Zuverldssigkeit in der Leistungsausfithrung:
eigene LKW-Ziige garantieren eine reklamationsfreie und
zuverldssige Warenauslieferung.

Hervorragende Liefergeschwindigkeit: Alle Mébel aus dem
reichhaltigen Liefersortiment kommen innerhalb von 14
Werktagen nach Auftragsklarheit zur Auslieferung an die
Handelspartner (Osterreich).

Osterreichisches Qualititsprodukt

Vormontierte Teile fiir eine schnelle Montage

Kurze Lieferzeit

Ein faires Preis-Leistungsverhéltnis q};?‘
3 Jahre Garantie und vor allem C;\

D

Innovative Produktentwicklungen A

Foto: Prenneis
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SIAATLICK,

CERTIFIED
QUALITY
N 30111

Premium Qualitat aus Osterreich. Polstermihel

Wszprcunuis

. , - OTIF
Handwerkskunst aus Osterreich. 5 lc’m

Amadeo vereint edles mediterranes Design mit cleveren Innovationen und Premium Qualitit aus Osterreich.
Sorgfaltig ausgewahlte Materialien und innovative Funktionen werden in aufwendiger Handarbeit zu etwas
Wundervollem verarbeitet ... lhrem neuen Lieblingsplatz.

Extras: Doppelbett, elektrische Schlafbank und Bigchair-Auszug und Powerstation fir mobile Gerate

Schauraum Wallern | Mitterweg45 | 4702 Wallern | Telefon +43 (0)7249 441-55
Schauraum Wien | Vorarlberger Allee 28 | 1230 Wien | Telefon +43 (0)7249 441-280

sedda Polstermébelwerke, Hans Thalermaier GmbH | Mitterweg 45 | 4702 Wallern | Austria www.sedda.at


http://www.sedda.at/
tel:+43 (0)7249 441-55
tel:+43 (0)7249 441-280

MARKTPLATZ : SCHLAFEN

EMC®

SCHLAFKONZEPTE, von denen Sie frdumen

emc® steht fiir Ergonomie mit Comfort. Er-
gonomie im Schlafbereich bedeutet, die kon-
sequente Entwicklung korpergerechter For-
men und Materialien, die optimalen Komfort
gewahrleisten und so zu Wohlbefinden und
Gesundheit des Menschen einen wesentli-
chen Beitrag leisten. Das jungste Mitglied der
emc®-Produktfamilie ist emc*® — der Konig

unter den Schaumstoffen.

emc*®® kombiniert alle Anforderungen, die an
einen modernen Schaumstoff gestellt werden:
er ist auBerordentlich formstabil und praktisch

unzerstorbar mit seiner besonderen Reil3fes-
tigkeit und seiner hohen Elastizitat. Neben ei-
ner perfekten Druckverteilung weist emc™®
eine unverwechselbare Porenstruktur auf und
ist extrem luftdurchlissig. Uberzeugen Sie sich
selbst von den Vorteilen von emc*®!

www.eurofoam.at

A emc’

Individuelle
Schrankplanung

Industrial chic, verspiegelt feminin,
klassisch elegant oder lieber ein Stilmix?
Bei CABINET sind unzéhlige Farb-
und Materialkombinationen méglich.
Dazu stellt die Schrankmanufaktur zehn
neue Turoberflachen vor, die jede fiir

sich einzigartig sind, aber vor allem im
Zusammenspiel mit anderen Fronten
einen ganz besonderen Look kreieren.
Das vielseitige Programm wird zudem um
praktische Regaleinsétze erweitert, was
noch mehr Freiheit bei der Umsetzung
individueller Schranksysteme bietet.
www.cabinet.de
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Traumhaft verzaubert

Das Boxspringbett ,,Sand6* mit patentiertem Contour
Pocket System wird von dem XL-Betthaupt ,, Torn6*
gekront. Von Designers Guild wird diese Kollektion
in traumhafte Samtstoffe gekleidet. Die ,,Dream
Collection® gibt es wahlweise
in Violett, Dunkelblau,
Ozeanblau oder Grau.
Perfekte Houte Couture
made in Schweden.
www.carpediembeds.com

Romantiscire Designg

Dessins voller Innovation und stilistischer Raffinesse in Verbindung mit
feinsten Materialien zeichnen die Herbst-Winter-Bettwaschekollektion
2017 von Christian Fischbacher aus. Das grof3ziigige Blumen-Dessin
FLORALPIN, auf feins-
ter  swiss+cotton-Baum-
wollqualitdit mit einem
12-Schablonen-Druck ist
eine textile Hommage
an die natirliche Schon-
heit der Schweizer Flora.
In einer blauen oder gri-
nen Farbvariante erhalt-
lich, treffen sich auf wei-
Bem Grund Kornblumen,

Anemonen, Kirschen und

Griser zu einem aufwen-
dig gestalteten Rapport
voller Prazision.

www.fischbacher.com

Fotos: Hersteller
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Casual Chic

Iﬂ _.‘!=li.

Ganz leger entfaltet Bett Mono seinen luxurigsen Chic —

wahlweise in verschiedenen LUIZ-Stoffen oder weichem
Leder. Die lassige Housse seines hohen Kopfteils greift
mit Stehsaum und auf Wunsch mit handgearbeiteten
Ziernéahten die Stilmerkmale der edlen Bettwéasche-
Kollektionen auf. Sein hoher, auf einem Sockel ruhender
Rahmen wird von einer umlaufenden bodenlangen Housse
eingehiillt und bietet eine groBe, variable Einlegehohe fiir
verschiedene Matratzensysteme. Auf Wunsch ist Bett Mono
auch mit FilBen lieferbar und passt sich in seinen MafBen
von Kopfteil bis Seitenhdhe individuellen Winschen an.
www.luiz-beds.com

Farbenfrohe Schmeckstiicke

Mit der Kollektion Master-
pieces lanciert Zimmer +
Rohde seine erste exklusive
Kissen-Kollektion. Die auf-
windigen, von Hand genah-
ten Schmuckstiicke setzen
sich durch die raffinierten
Farb- und Materialkombi-
nationen effektvoll in Szene.
Alle Kissen werden in feins-
ter Konfektionstechnik her-
gestellt, von Hand genéht
und bestechen durch ihren
individuellen Manufaktur-
Charakter. Einige Model-

le werden zudem mit den
hochwertigen Posamenten
veredelt. 12 unterschiedli-
che Designs in insgesamt 48
Farbvariationen bieten eine
attraktive Bandbreite von
modern bis elegant.
www.zimmer-rohde.com

Wir armteérstitzen lhre Trdume

Bei Latexco stellen wir uns eine Welt vor, in der Menschen traumen und

ein gllickliches, aktives und gesundes Leben geniefen kénnen. Wir sind
davon Uberzeugt, dass unsere innovativen Bettwarenldsungen dazu bei-
tragen kénnen, diese Welt einen Schritt néaher zu bringen, da guter
Schlaf fir dieses gliickliche, gesunde Leben unerlasslich ist.

latexco

We support your dreams.
www.latexco.com
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MOBELNETZWERK — MIOTTO, MIOTTO SELECT UND ROYAL SLEEPERS

., Wir sind Partner des mittelstandischen Fachhandels*

Mit seinem Mobelnetzwerk
versteht sich Stefan Oberkanins
seit etlichen Jahren schon als
Bindeglied zwischen Handel und
Hersteller. Nach mehrjahriger
Aufbauarbeit geht er nun mit
seinen Marken Miotto, Miotto
selection und Royal Sleeper in
die breitere Distribution. Seine
Intention dabei: ,,Wir verstehen
uns als Partner und Dienst-
leister des mittelstandischen

Fachhandels.

VoN GERHARD HaBLICZEK UND LiLLy UNTERRADER

Mit seinen Marken Miotto, Miotto
Selection und Royal Sleeper versteht sich
der Branchenprofi Stefan Oberkanins

als Partner und Dienstleister des
mittelsténdischen Fachhandels.

Moderne, frendige Produkte
aus hochwertigen Materialien
kennzeichnen die Marke Miotto.

82 wohninsider.at

inrichten wird immer individu-
eller. Immer mehr Menschen
wollen keine Ware von der Stan-
ge und sich auch und besonders

. 1M €1genien Heim von der brei-
ten Masse abheben. Als Handler muss man
sich diesen Gegebenheiten und Kundenwiin-
schen anpassen und nach adaquaten Losun-
gen und Anbietern suchen. Stefan Oberka-
nins bietet mit seinem Mdébelnetzwerk eine
solche Lésung und noch mehr.

Wie lautet Ihr konkretes Angebot an den
Handel?

Stefan Oberkanins: Wir bieten mit den
drei Marken Miotto, Miotto Selection und
Royal Sleeper unseren Partnern ein komplet-
tes Sortiment, von Tischen, tiber Stiihle, So-
fas, Couchtische, Boxspring- und Polsterbet-
ten und sogar Teppiche — alles auBer Kiichen
und Gerite. Im Prinzip kann der Handler mit
unseren Produkten seinem Kunden das ge-
samte Haus einrichten, und er braucht keine
zweite Marke dazu.

Wer steht hinter Miotto?

Miotto ist eine Handelsmarke fiir den B2B-
Bereich. Dahinter steht Harvey Norman, ein
australischer, borsennotierter Konzern. Har-
vey Norman ldsst weltweit eigene Designs in
eigenen Werken fertigen, die ausschlieBlich fir
uns arbeiten. Harvey Norman hat 270 Shops
weltweit, 14 Shops in Europa, und hatte zu-
letzt einen Umsatz von umgerechnet 3,61
Mrd. Euro.

Die Europazentrale ist in Slowenien, Laibach.
Der Hintergrund davon ist, dass es eine jahr-
zehntelange Kooperation mit Gorenje gibt. 20
km aufBlerhalb der Zentrale ist das Lager mit
einem Lagerwert von etwa 5,5-6 Mio Euro.

Seit wann arbeiten Sie mit der Marke
Miotto?

Ich arbeite seit 2011 mit Miotto, die ersten
zwel Jahre waren jedoch sehr stark gepragt
von Sortimentsgestaltung und Aufbau der Lo-
gistik und Distribution. Das Sortiment war
sehr stark auf Italien, dem, damals wichtigs-
ten, Exportland fokussiert - mit viel Glas und
Metall. Ich war da voll involviert, als wir das
Sortiment auf die Anspriiche von Mitteleu-
ropa angepasst haben. Und wir haben eine
komplette Logistik aufgebaut, die mittlerweile
uberall genutzt wird.

Wofur stehen Ilhre Marken und was kann
sich ein Handelspartner davon erwarten?
Miotto ist eine komplette Lifestyle Kollektion
und bietet qualitativ hochwertige Produkte zu
leistbaren Preisen. Die Miotto Kollektion be-
steht aus modernen, trendigen Produkten aus
hochwertigen Materialien. Schéne Formen und
tolle Kombinationsmoglichkeiten charakterisie-
ren die Mobel und Accessoire-Kollektion.

Die Produkte von allen drei Marken — vor

kurzem ist sehr erfolgreich die Marke Royal
Sleeper dazugekommen — werden zur Gan-
ze in Europa gefertigt. Miotto ist einerseits
Lagerware mit einer Lieferzeit von ldngstens
zehn Tagen beim Kunden. Unter Miotto Se-
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lection fithren wir Tische, M6bel und Polster-
mébel, die kommissionsweise gefertigt werden,
bei Royal Sleeper sind es in erster Linie Box-
springbetten, die ebenfalls kommissionsweise
gefertigt werden. Meine Handelspartner wis-
sen mittlerweile die hohe und schnelle Verfiig-
barkeit meiner Marken schr zu schétzen. Und
sie konnen online auf der Website die Verflig-
barkeit jedes Produkts iiberprifen, mit einem
Klick bestellen. Wenn die Ware verfugbar ist,
ist sie spatestens nach zehn Tagen beim thm.

Wie viele Partner haben Sie momentan?
Wir haben im Augenblick rund 40 Handels-
partner, und damit meine ich aktive Partner,
mit Ausstellung. Im Vorjahr — das Geschafts-
jahr endete im Juni — konnten wir den Umsatz
in Osterreich und Siidtirol verdreifachen.

Was sind lhre Ziele fir die nachsten
Monate?

UmsatzmaBig rechne ich fiir das laufende Ge-
schaftsjahr mit einer weiteren Verdoppelung.
Ich habe den Generalvertrieb fiir Osterreich,
die Schweiz und Deutschland. Aktuell bauen

Ausbau im Vertrieb - weitere Mitarbeiter gesucht

beim Vertrieb seiner drei Marken.

ihre Bewerbungen bitte an:

Das Mobelnetzwerk von Stefan Oberkanins und mit
thm seine Marken wachsen. Seit 1. August unterstiitzen
daher die zwei selbststandigen Handelsreisenden Uwe
Heppner und Gerhard Tischler Stefan Oberkanins

Fiir die Bundeslander Hessen, Rheinland-
Pfalz und NRW sucht Oberkanins indes noch
motivierte Mitarbeiter. Interessierte senden

stefan.oberkanins@moebelnetzwerk.at

wir gerade den AuBendienst in Deutschland
auf (siche Kasten) und aus. Wir sind mittler-
weile in fast allen namhaften mittelstandischen
Verbédnden gelistet. Unser Ziel ist es, im kom-
menden Jahr pro betreutem Gebiet weitere
zehn aktive Handler zu gewinnen.

Wie lauft der Einstieg in lhre Markenwelt
Ublicherweise?

Die meisten Partner fangen mit einer Pro-
duktgruppe an und steigern dann sukzessive,
wenn das Vertrauen aufgebaut ist und wenn
sie sehen, dass es die Produkte nicht im Inter-
net oder in der Grofiflache gibt.

Wo konnen sich Handler die Produkte an-
sehen, sie angreifen oder Probe sitzen?

In Laibach ist neben der Europazentrale und
einem groflen Lager auch ein 2000 Quadrat-
meter grofer Schauraum. Wir werden aller-
dings in den nichsten 12-18 Monaten einen
weiteren Schauraum und ein Biro mit Sach-
bearbeitung im Grenzbereich zwischen Oster-
reich/Bayern einrichten. Denn eines ist klar,
es ist viel vertrauenerweckender, Produkte an-

Links: Miotto Selections steht fUr hochwertige, stilvolle M&bel, die
kommissionsweise gefertigt werden. Oben: Mit Royal Sleepers
bedient man die steigende Nachfrage nach frendigen Box-
springbetten in h&chster Qualitdt und auf Kommissionsbasis.

greifen zu lassen und drinnen zu sitzen, als das
aus einer Liste zu prasentieren.

Wie sieht die laufende Zusammenarbeit
mit lhren Partnern aus?

Wir versuchen unsere Partner regelmaBig vor
Ort zu betreuen und bestmoglichen Support
zu geben. Dartber hinaus investieren wir viel
Energie und Geld und gehen gemeinsam mit
Partnern auf Messen, wo ich sie auch aktiv
unterstiitze. Auf der Wohnen & Interieur ha-
ben wir mit der Fa. Bettenhauser auf 120 m?
ausschlieBlich Boxspringbetten gezeigt und da-
mit einen sehr guten Erfolg gehabt. Mit einem
Partner aus Wien gehen wir auf die Design
District 1010 und wir werden auch auf diver-
sen Messen in Graz oder Dornbirn vertreten
sein.

Gibt es eine Art Rezept fir den Erfolg?

Aus meiner Erfahrung kann ich sagen, dass

das Geschaft dort am besten lauft, wo wir ge-

samte Wohnbilder prasentieren...
www.miotto-design.com
www.moebelnetzwerk.at

UWE HEPPNER (Foto re.) betreut das Gebiet Bayern
im Mébel- und Bettenfachhandel. Heppner arbeitet
als selbststdndiger Handelsvertreter seit zwolf Jahren
im Bereich Betten, Bettwaren und Moébel und war fri-
her selbst Besitzer eines Bettenhauses in Miunchen.

GERHARD TISCHLER (Yoto li.) betreut den Mébel-
und Bettenfachhandel als selbststandiger Reisender im
Gebiet Baden-Wiirttemberg. Er hat 35 Jahre Erfah-

rung im Bereich Mébel und ist ein Top-Fachmann fur
den Aufbau und die Markenfithrung im Fachhandel.
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Fotos: Mbbelnetzwerk/Stefan Oberkanins
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ROYAL SLEEPER BY MIOTTO
Willkommen in der Welt von Royal Sleeper

Royal sleeper Betten und Matratzen haben eine lange
Tradition in der Welt des guten Schlafes. Nur beste
Materialien werden fur die edlen Boxspring-Betten von
Royal sleeper verarbeitet. Das beweisen die Referenzen
vieler bekannter 5 Sterne Hotelketten dieser Welt wie
z.B. Hyatt, Sheraton, Hilton etc.

»Unser Ziel: Thren Kunden optimalen
Schlaf und dadurch Entspannung, Rege-
neration und perfekten Liegekomfort zu
bringen. Alle Komponenten werden in-
dividuell fir den Kunden gefertigt®, sagt
Stefan Oberkanins, Generalvertreter in
Osterreich, Deutschland und der Schweiz.

Materialien und ihre Vorzuge
Die Materialien werden nach strengs-
ten Qualitatskriterien ausgewahlt, um
das Schlaferlebnis Threr Kunden wirk-
lich optimal zu machen. Die Devise: Ei-
nen Ruheraum zu schaffen, der schon
und gesund ist. ,,Darum unser Motto: Wir
stammen aus der Natur, und schulden es
uns selbst, zu thr zuriickzukehren.*

Individuelle Bett-Kreationen
,,Stellen Sie mit IThrem Kunden das indivi-
duelle Bett zusammen. Jedes Detail sorg-
faltig entworfen. Royal Sleeper gibt Ihnen
die Chance, mit Threm Kunden ein wirk-
lich individuelles Bett gemal seinen Vor-
stellungen zusammenzustellen, und da-
mit ein Unikat zu schaffen. Verstehen Sie
jede Komponente als Teile eines Baukas-
tens, die Sie fiir IThre Kunden, so wie sie es
wunschen, anpassen und zusammenstel-
len kénnen. Thre Kunden kénnen alles bis
ins Detail frei wahlen und sich ein Bett ih-
rer Traume erstellen.*

Spring Box

Die Spring Box ist die Basis fiir jedes
hochwertige Boxspring Bett. 240 einzeln
verpackte Taschenfederkerne pro Quad-
ratmeter garantieren die optimale Unter-
federung fur jede hochwertige Royal slee-
per Matratze. Jede Royal sleeper Spring

box wird individuell gefertigt und ist in
ca. 250 verschiedenen Stoffvarianten er-
haltlich.

Die Matratzen Kollektion

Die hochwertigen Materialien fiir eine
Royal sleeper Matratze werden groBteils
in Handarbeit zusammengefiigt. Am Bei-
spiel der Premium Matratze AVON: Die
Urspungsidee von Avon ist es, die Intelli-
genz der Natur mit menschlicher Innova-
tion zu kombinieren. Die Basis bilden ca.
300 18 cm Taschenfederkerne pro qm,
die in finf verschiedene Zonen unter-
teilt sind um ein optimales Einsinkverhal-
ten zu garantieren. Die dariiber liegende
Schicht aus Naturlatex hilft bei der Ent-
spannung und verteilt das Gewicht des
Schlafenden gleichméBig. Eine Aufge-
nahte zweite Schicht mit 5 cm Mikrota-
schenfederkernen, ergdnzt den Kern und
sorgt fiir ein unvergleichliches, schwe-
bendes Liegegefuhl. Man fuhlt sich wie
auf Wolken gebettet. Der wichtigste Teil
ist aber in der einzigartigen Fullung ver-
steckt — Rosshaar, das auf natiirlichem
Weg fiir eine optimale Feuchtigkeitsregu-
lierung sorgt, die bei anderen Matratzen-
systemen, speziell Kaltschaum, im Kern
zurtickbleibt und fir Schimmel und ande-
re unangenehme Nebenwirkungen sorgt.

Die Kopfteile

Aus sechs verschieden Modellen kann der
Kunde auswihlen. Baldur, Grace, Grace
flat, Freya, Diamond und Delling bieten
fur jeden Geschmack etwas. Alle Kopf-
teile werden individuell nach Kunden-
wunsch in jedem MafB und ca. 250 ver-
schiedenen Stoffvarianten gefertigt.

Kontaktieren Sie uns. Wir beraten Sie gerne:

Stefan Oberkanins

+43 (0676 954 12 00, mail@moebelnetzwerk.at

www.moebelnetzwerk.at | www.miotto-design.com/furniture/royal-sleeper
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Modell Avon. FUr eine Royal sleeper Matratze
werden nur hochwertigste Materialien verwendet.

Ll

Modell Baldur

Modell Freya

Modell Delling gold

Fotos: Miotto
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Das TEMPUR® Boxspring Bett

Wir haben das Bett neu erfunden. Wieder einmal.

Die neue TEMPUR®
Boxspring Bettenkollektion

Beim TEMPUR® Boxspring Bett ist die
Vielfalt Programm - und Schlafkomfort
immer inklusive. Ganz leicht lasst es sich
dem personlichen Geschmack und dem
gewunschten Liegegefuhl anpassen.

7 FulBvarianten

_.-I

I

St i

Chrom Chrom Chrom Eiche
Edge Curve Square eckig

Nussbaum  Wenge

eckig

eckig

Schwebe-
optik

»Ich habe vom
ersten Augenblick
an gewusst -

das ist meins!«

Anna Veith, Olympiasiegerin
im Super-G und dreifache Welt-
meisterin im Alpinen Skisport

14 Farben

Wahlen Sie aus

14 verschiedenen
Farben Ihre per-
fekte Stoff-/Leder-
kombination.

www.tempur.com
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DIEEINRICHTUNG MANZENREITER

ALLES AUS EINER HAND

Als Karl Manzenreiter sen. im
Jahr 1947 seine Ein-Mann-
Tischlerei in Reichenthal
grundete, legte er das
Fundament fir ein bedeu-
tendes oberosterreichisches
Familienunternehmen des
Einrichtungshandels, das inzwi-
schen 1n dritter Generation

von den Cousins Armin und
Mag. Karl-Heinz Manzenreiter
geleitet wird. dieeinrichtung
Manzenreiter, das sind heute
die beiden groBen Einrichtungs-
hauser in Linz und Freistadt
mit uber 50 Premiummarken
sowie die Mobelmanufaktur in
Reichenthal — eine Konstellation,
die ein ,,Alles aus einer Hand*-
Service aus Planungskompetenz,
Markenportfolio und eigener
Fertigung ermoglicht. Ein
Gesprach mit Co-Geschiftsfih-

rer Armin Manzenreiter.

VoN HARALD SAGER

wohninsider: Sind Linz und Freistadt gute
Pflaster fir Einrichtungshduser?

Armin Manzenreiter: Die beiden Ein-
richtungshiuser basieren auf der fortwahren-
den Entwicklung des Unternehmens, und die
Standorte Freistadt und Linz waren aufgrund
der Marktbeschaffenheit eine logische Schluss-
folgerung. In Freistadt wurde quasi der Markt
wachgertttelt, da vor dem Einrichtungshaus
Manzenreiter eine derartige Einkaufsméglich-
keit gar nicht bestand. Linz hingegen verfuigt
uber eine starke Kaufkraft und tber ein sehr
aufgeschlossenes Publikum, das immer auf der
Suche nach neuen Marken und Wohnideen ist.

Was ist das Hauptgeschadft in Ihren Ein-
richtungshdusern: Mébel verkaufen oder
ganze Einrichtungen planen? Kaufen lhre
Kunden eher einzelne Mobel oder lassen
sie sich gleich ein ganzes Zimmer bzw. ihre
Wohnung von lhnen planen und einrich-
ten?

Wir bedienen die gesamte Palette des Woh-
nens. Der Kundenwunsch steht im Vorder-
grund. Kerngeschift ist jedoch die Entwick-
lung von Gesamtwohnkonzepten. Aufgrund
unserer Unternehmensstruktur mit den drei
Eckpfeilern — hochqualitative Planungskom-
petenz, ein innovatives und umfassendes Mar-
ken- bzw. Lieferantenportfolio sowie die ei-
gene Holzmanufaktur — kénnen wir noch so
spezielle und individuelle Kundenwtnsche
erfullen.

Was ist der Stellenwert Ihrer eigenen Mo6-
belmanufaktur innerhalb des Sortiments:

Gibt es da auch Standardmébel oder
kommt die Manufaktur nur zum Zug, wenn
es um MaBanfertigungen geht? Wie hoch
ist der Anteil?

30 Prozent des Gesamtgeschifts entfallt auf
die Holzmanufaktur, die sowohl Eigenent-
wiirfe wie zum Beispiel unsere Massivholz-
Esstisch-Linie produziert als auch spezielle
Kundenwiinsche erméglicht. Es werden hier
der gesamte Wohnbereich, aber auch Buros
und Geschiftseinrichtungen angefertigt. Die
Moébelmanufaktur ist aber im Besonderen ein
Vorteil, da die gesamten Produktionsablaufe
innerhalb des Unternehmens viel reibungslo-
ser und perfekter ablaufen als bei ausgelager-
ten oder zugekauften Anfertigungen. Unser
,Alles aus einer Hand“-Service wird von unse-
ren Kunden sehr geschitzt.

Manzenreiter deckt die Bereiche Wohnen,
Essen, Kochen und Schlafen ab. Welche
sind die gefragtesten?

Im Wesentlichen deckt unser Unternehmen
alle Bereiche gleich ab, aber ein gewisser
Schwerpunkt liegt schon im Bereich Kiiche
und Esszimmer.

Hat sich lhr ,Wohnwelt“-Konzept in Linz
bewdhrt? Mit Mobeln welcher Marken ist
es hauptsdachlich bestiickt?

Unsere ,,Wohnwelt“ hat sich sehr bewahrt, er-
moglicht sie doch dem Kunden, Wohnen mit
allen Sinnen tatsdchlich zu erleben und eigene
Wohnbediirfnisse zu erkennen. Die ,,Wohn-
welt” wurde zum GroBteil aus eigener Pro-
duktion eingerichtet, zeigt jedoch auch einen

Armin Manzenreiter ist fUr die Einrichtungshduser in Linz
und Freistadt sowie fUr Verkauf und Marketing zustédndig.
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Mag. Karl-Heinz Manzenreiter kimmert sich um die
kaufmd&nnische Leitung und die Holzmanufaktur.
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Ausschnitt unserer hochwertigen
internationalen Marken.

Woher kommen lhre Kunden:
hauptsdchlich aus Linz bzw.
Oberosterreich oder auch von
auswdrts — in welchem Radius?
Grundsatzlich ist der regionale
Markt um Linz und Freistadt der
wichtigste. Mittlerweile ist aber
auch Wien in unseren Fokus ge-
rickt, sodass wir sagen konnen, wir
bearbeiten einen Markt im Um-

r Badbereich der , Wohnwelt*.

kreis von 250 km intensiv.

Gibt es denn eine geniigend

groBe Klientel fir hochpreisige Marken wie
Varenna/Poliform, Minotti oder Rimadesio?
Ja, immer mehr Menschen wollen sich wohl-
fithlen und erholen in ihrer privaten unmit-
telbaren Umgebung und nicht nur wohnen,
und haben dahingehend eine hohe Sensibili-
tat bzgl. der Qualitat, Lebensdauer, Funkti-
onalitat und des Designs threr M6bel entwi-
ckelt. Sie sehen eine sinnvolle Investition, die
Wohlempfinden und Entspannung in ihr tagli-
ches Leben bringt. Sie wollen auch durch ihre
Wohnumgebung ihre Individualitat und Le-
bensart zum Ausdruck bringen.

Haben Sie in Freistadt ein tendenziell
preisginstigeres Sortiment als in Linz?

Ja, die beiden Sortimente unterscheiden sich
entsprechend den Marktbediirfnissen bzw. er-
ganzen sich, um ein umfassenderes Sortiment
und so viele Marken wie méglich in den Aus-
stellungen présentieren zu konnen.

Wiirden Sie uns einige der Einrichtungs-
trends, wie Sie sie in letzter Zeit beobach-
tet haben, verraten?

Die internationalen Mobelmessen wie die
IMM in Ko6ln und die Internationale Mobel-

e
Die ,Wohnwelt* ir e
Einrichtungshaus macht

ine kinftige Wohnsituation

~_anhand einer komplett

gerichteten 125 m*

1 Ma ;,t.t:b eins

ar. Hier der

nbereich.

,Die Mobelmanu-
faktur ist im Beson-
deren ein Vorteil, da
die gesamten
Produktionsabldufe
innerhalb des
Unternehmens viel
reibungsloser und
perfekter ablaufen
als bei ausgelager-
ten oder zugekauf-
ten Anfertigungen.*

messe in Mailand zeigen einen Trend zur Na-
tur, ohne auf Funktionalitat und Hightech zu
verzichten. Die verschiedensten Naturmate-
rialen wie Holz, Stein, Metall, Leder werden
so ursprunglich wie méglich verwendet, aber
immer unter Beriicksichtigung aller techni-
schen Moglichkeiten. Das Design zeigt eine
gewisse Leichtigkeit mit etwas Anlehnung an
die Seventies und Eighties. Die Wohnland-
schaften werden immer komfortabler, be-
quemer und weisen viele Méglichkeiten des
Umbaus auf. Wesentlich ist auch eine aus-
gewogene Beleuchtung, und wir schen einen
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Trend zu grofformatigen ornamentalen Mo-
tiven bet Wanden, Teppichen und wieder ver-
starkt bei Tapeten auch im Badezimmer.

Wie teilen sich die beiden Geschaftsfih-
rer Armin und Karl-Heinz Manzenreiter
die Arbeit auf, wer ist wofir zustdndig?
Mag. Karl-Heinz Manzenreiter und ich sind
Cousins. Karl-Heinz ist fir die kaufmanni-
sche Leitung und die Holzmanufaktur zu-
standig, ich fiir beide Einrichtungshauser,
Verkauf und Marketing.

dieeinrichtung Manzenreiter ist im Vor-
jahr zum besten Lehrbetrieb in der Sparte
Gewerbe und Handwerk gekiirt worden.
Wie haben Sie das geschafft?

Ein Schwerpunkt unseres Erfolgs sind nattr-
lich die hochqualitativ ausgebildeten Mitar-
beiter. Daher sind wir bemiiht, unseren Lehr-
lingen eine optimale Ausbildungsstitte in
jeder Hinsicht zu bieten. Nicht nur, dass sie
ihr Handwerk auf neuesten Maschinen oder
Werkzeugen erlernen, sondern sie werden

Manzenreiter GesmbH

¢+ Kontakt:
A-4193 Reichenthal, RingstraBe 6

www.manzenreiter.at

¢+ Geschiftsfithrer/Eigentiimer:
Armin Manzenreiter und
Mag. Karl-Heinz Manzenreiter

¢ Besteht seit: 1947
¢ Anzahl der MitarbeiterInnen:

rund 90 an den Standorten Freistadt,
Linz und Reichenthal

dieeinrichtung Manzenreiter ist im Vorjahr
zum besten Lehrbetrieb in der Sparte

Gewerbe und Handwerk gekUrt worden. ¢+ Schauraum/Ausstellungsflache:
Linz: 2.000 m?, Freistadt 1.900 m?
Griindung unserer Firma stand immer eine ¢+ Prozent der Kunden aufgrund von

gute Zusammenarbeit und die Wertschat- Weiterempfehlungen: 60 %
zung unserer Mitarbeiter im Mittelpunkt.

Wir wollen unsere Lehrlinge an das Unter- ¢ Portfolio: tiber 50 internationale

auch von den erfahrensten Mitarbeitern be- nehmen binden, und daher bemiithen wir Premiummarken
treut und ausgebildet. Ein Geheimnis des Er-  uns, dementsprechend eine geeignete, hoch-
folgs unseres Unternehmens ist jedoch sicher-  qualitative Ausbildung zu bieten. ¢+ Einkaufsverband:
lich das besondere Arbeitsklima. Schon seit www.manzenreiter.at GARANT Austria
4 A ( )
ohninsider online A
Blog fur InterieurDesign,
NEWSLETTER Die neuesten Infos aus und fur die
internationale Design- und Kreativszene,
4,100 Newsletter Abonnenten pro Woche. aktuelle Termine & Ausschreibungen, alles
zu Messen & Events, stylische Top-Produkte
Anmeldung zu unserem Newsletter unter: und vieles mehr.
www.wohninsider.at/anmeldung/newsletter.html
WWW.WOHNDESIGNERS.AT
WWW.WOHNINSIDER.AT
> Pro Monat rund 28.879 Seitenaufrufe
> Pro Monat rund 112.990 Seitenaufrufe
> Pro Monat rund 14.208 Visits
> Pro Monat rund 52.217 Visits
FACEBOOK n facebook.com/wohndesigners
H www.facebook.com/wohninsider
, twitter.com/wohndesigners
N J N J
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CONCEPT

DAS BESONDERE KONNEN.

Ein weites Feld flr alle Sinne. Die Grife der Gefiihle wird nicht von der Grofe

des Raumes bestimmt. Sie wachst mit der animierenden Kombination von
Farpen, Oberflichen und Formen: multisensorisches Wobnen wird nirgends
intansiver erlabt alsin einem Schlafzimmer, das anregtund entspannt.

Mit CONCEPT st ein umfassender Einrichtungs-Baukasten entstanden, mitdem
auch schwierige und verwinkelte® Raumgeometrien bestmbglich gendtzt und
hochwertig gestaltet werden kénnen.

WEISSENGRUBER

WEISSENGRUBER Mobalproduktion &L,
Misderzirking B9

4312 Ried/Riedmark

Tl +43/7238/3736
office@wsissangrubar.at

wwinwealissangruber.at


http://www.weissengruber.com/

Fotos: Stefan Knopp
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STEFAN KNOPP

,lch will Emotionen wecken®

Stefan Knopp baut sehr spezielle Tische, jedes Stick ist ein Unikat.

Die Mébel von Stefan Knopp
sind ein Erlebnis: In ithnen
vereint sich die naturliche
Ausstrahlung des Werkstoffs
Holz mit einer einzigartigen
Oberflachenbearbeitung,
Dabei wird die natiirliche
Struktur des Holzes nicht nur
bewahrt, sondern vielmehr
durch die Veredelung der
Oberflache noch starker
herausgearbeitet.

VoN HARALD SAGER
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wohninsider: Wie hat sich lhre Vorliebe
zum Material Holz entwickelt?

Stefan Knopp: Ich hatte schon als Bub eine
enge Verbindung zur Natur, vor allem der
Wald hat mich fasziniert — das hat sich bis
heute nicht verandert. Wahrend meiner wirt-
schaftlichen Ausbildung zum Industriekauf-
mann Anfang zwanzig wurde mir klar, dass
den Menschen genau dieser Naturbezug ver-
loren gegangen ist. In den zahlen- und ergeb-
nisdefinierten Wirtschaftswelten von heute ist
wenig Platz fiir Naturbezug und Menschlich-
keit. Genau diesen Aspekt bringe ich durch
meine Mobel, vor allem meine Tische, zu-
rick in den Wohnraum.

Sie haben sich auf die Herstellung von
Tischen spezialisiert- warum?

Der Tisch ist fiir mich mehr als ein Mébel-
stiick. Er ist ein zentraler Ort der Begegnung
und der Kommunikation in jedem Haus und
jeder Wohnung. Hier wird gegessen, gespro-
chen, gesessen und gelernt. Seit jeher sam-
meln sich Menschen rund um den Essplatz.
Dieser Platz schien mir ideal, um die Ur-
sprunglichkeit und die Kraft des Naturmate-
rials Holz zurtick in den Wohnraum zu brin-
gen. Man muss sich nur einmal vor Augen
halten, wie viel Sonnenlicht so ein Baum im
Laufe seines Lebens gespeichert und wie viel

Geleitet von der Sehn-
sucht, dem Schénen
Form zu verleihen, expe-
rimentiert Stefan Knopp
seit mehr als zwanzig
Jahren mit M&glichkei-
ten der Farb- und Ma-
terialgestaltung. Daraus
entstehen immer wieder
neue Unikate, die durch
ihr pures Design mit na-
tdrlichen Linien, Rissen
und Kanten Uberzeugen.
Stefan Knopp: geboren
1968, lebt und arbeitet in
Salzburg.

COg er fir uns in Sauerstofl verwandelt hat.
Im Wohnraum darf er weiterleben und uns
weiter bereichern.

»lch versuche, die
Wesensmerkmale
des Stamms
herauszuarbeiten.”

Das hort sich etwas esoterisch an ...
Ganz im Gegenteil: das ist gelebte Physik!
Wir diirfen nur nie aus den Augen verlieren,
dass wir ein Teil der Natur sind und mit ihr
leben — ob wir wollen oder nicht. Gerade in
unseren modernen Lebenswelten sollten wir
nicht darauf vergessen. Meine Mébel sind
eine gute Moglichkeit, einen Kontrapunkt
zu kunstlichen, technischen Materialien zu
setzen. Uber meine spezielle Art der Ober-
flichenbearbeitung fiigen sich meine Mobel
wunderbar ins Design 2020 ein: klare For-
men, moderne Farbtone, griffige Oberfla-
chen — kein Schnickschnack.

Was ist das Besondere an lhren Tischen?
Die ,,Monolith“-Tische, die ich herstelle, be-
stehen aus einer durchgdngigen massiven
Platte aus einem Stamm. Dieser wird ge-
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Links: Der ,Butterfly” aus zwei spiegelbildlichen Bohlen desselben Eichenstamms. Mitte: Das skulpturale M&bel SK 02 Huaca Idsst sich als
Beistelltisch ebenso wie als Hocker verwenden. Rechts: Der ,,Monolith" hat Ecken und Kanten, Risse und Verletzungen —und das ist gut so.

schnitten, liegt vier Jahre zum Lufttrocknen
und kommt dann fiir ein paar Wochen in die
Trockenkammer. AnschlieBend werden die
zwischenzeitlich eingetretenen Verformun-
gen wieder ausgehobelt. Danach strukturiere
ich ithn mit der Kettensége.

Es ist fur mich jedes Mal neu und einzigartig,
einen Stamm anzuschneiden und den einzig-
artigen Charakter des Holzes zu betrachten.
Es ist immer anders. Die ganze Geschichte
des Baums zeigt sich darin. Stand er auf kar-
gem oder tippigem Boden, welchen Einflissen
war er ausgesetzt? Mein Ansatz ist es, diese
Besonderheiten und Wesensmerkmale heraus-
zuarbeiten — neu zur Geltung zu bringen. Fur
mich zahlt nicht makellose Masse, sondern
Individualitét. Alles andere ist langweilig!

Sie sind fir Ihre spezielle Art der Oberfla-
chenbearbeitung bekannt, kénnen Sie
dazu etwas sagen?

Das freut mich! Technisch gesehen ist das
Kohlen nichts Neues — ganz im Gegenteil,

es wird seit der Jungsteinzeit betrieben. Man

setzte es ein, um das Holz widerstandsfahiger

gegen Witterung, Schiddlinge und Feuer zu

machen. Dieser Effekt kommt heute meinen
Kunden zu Nutze: Meine Oberflaichen sind
robust und widerstandsfihig, sie diirfen be-
nutzt und belebt werden.

Zudem setze ich das Feuer formgebend ein.
Jeder Baum erzahlt tiber seine Jahresringe
seine personliche Geschichte. Weichere Jah-
resringe entstehen in nahrstoffreichen Zeiten,
harte Jahresringe vor allem im Winter, wenn
Licht und Wasser sich zurtickgezogen ha-
ben. Durch das Kéhlen werden die weiche-
ren Jahresringe starker herausgebrannt, die
harteren bleiben erhaben. Eine ganz eige-
ne Struktur entsteht, ahnlich dem Fingerab-
druck eines Menschen. Einzigartig und un-
verkennbar.

Wie finden Sie Ihre Kunden?
Ganz ehrlich: es spricht sich herum. Viele
lustige Abende finden an einem meiner Ti-

»AUf einer anderen Ebene gebe ich dem Holz einen
neuen Wirkungsbereich, den es fUr die ndchsten
500 Jahre ausfillen kann.*

»Meine Kunden sollen
ein Bewusstsein dafur
bekommen, was es
heil3t, einen Tisch
aus einem Stamm zu
bauen und dessen
Geschichte sichtbar
ZU machen.”

sche statt, und irgendwann kommt dann das
Gesprach auf den Tisch. Wo er herkommt
und was das Besondere daran ist. Abgesehen
vom deutschen, osterreichischen und Schwei-
zer Markt finden sich meine Tische inzwi-
schen in mallorquinischen Fincas, Londoner
Townhouses, Schweizer Chalets, Moskauer
Palais und New Yorker Appartements.

Auf den wichtigsten Messen und Ausstellun-
gen bin ich natirlich auch vertreten. Wer
Aktuelles sechen méchte geht am besten ins
Formdepot in Wien, wo ich eine standige
Ausstellung habe, oder besucht mich in mei-
ner Werkstatt in Obertrum bei Salzburg. Ei-
nen guten Uberblick finden Sie auch auch
auf meiner Website. Direkte Kooperations-
partner sind Planer und Innenarchitekten.
www.stefan-knopp.com
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HTBLVA GRAZ-ORTWEINSCHULE

EINFACH MEISTERLICH

Die ,next generation® startet durch: Die Meisterschule fir Tischlereitechnik und Raumgestaltung
der HTBLVA Graz — Ortweinschule freut sich iber sechs frisch gebackene Tischlermeister. Ihre

MCiStCI‘StﬁCkC sprechen fur SiCh. Fotos: Armin Walcher/arminwalcher.at

now-how und Kreativitat — beides steckt
Peter Mund mit dem
Multifunktionsmébel ,compact living*.

und zeigt sich in den auBergewthnlichen

Abschlussarbeiten  der  Absolventen — der

/ ,Meisterschule fir Tischlereitechnik und

' Raumgestaltung™ der HTBLVA Graz — Ortweinschule. Vor

kurzem schlossen die sechs Tischlermeister ihre Ausbildung

an der renommierten Ausbildungsstitte in der steirischen

Landeshauptstadt erfolgreich ab und brillierten zum groBen
Finale mit meisterlichen Mobelstiicken.

[( s = | n Design. Durch die ergonomische Dreiteilung des Mobels ergab
S ———— sich ein ausziehbarer Mittelteil, der die Hoéhe eines Tisches

Kompakter Allrounder
So gestaltete Peter Mund mit ,compact living“ ein
Multifunktionsmébel mit individueller Form und speziellem

aufweist, und eine Arbeitsflache, die fiir die meisten Menschen

passend ist. Der auszichbare Teil kann als Ess- wie auch als

Buroarbeitsplatz genutzt werden. Die robuste Auflenhiille macht

das Stiick alltagstauglich, das Eichenholz sorgt mit Struktur und

m Farbe fur eine warme und geborgene Atmosphare.

Daniel Kolb mit seinem Meisterstick ¥
,Scrivania per due*. L 4 Fir mehr gemacht

Ebenso ausgekliigelt ist das Meisterstiick von Daniel Kolb, der

bei ,,scrivania per due® Schreibtisch, Stauraum und Ergonomie

‘ vereint. Die Korpusse schaffen den Arbeitsplatz fiir das Stehpult,

—— ; bieten Platz fiir Ordner und verleihen dem Mébelstiick zusatzlich

einen modernen Touch. Die Breite des Schreibtisches ergab

sich durch den benétigten Arbeitsplatz fiir die stehende Person,

dadurch entstand ein weiterer Arbeitsplatz, sodass maximal drei

Personen Platz finden konnen. Zwei Rollcontainer mit jeweils drei

Laden ergianzen diese besondere Kreation. So minimalistisch,

,»,clean®, mit geradlinigen Oberflachen und kantigen Abschliissen

die Bauweise des Schreibtisches, wurde dabei Indisches Apfelholz

mit weiBlen Mineralwerkstoffplatten kombiniert, wodurch das
Mbobel robust ist und mit spannungsvoller wie harmonischer
Gesamterscheinung beeindruckt.

Mit bewegender Raffinesse
ian Ziegler mit dem Garderoben- @ Garderobe und Sideboard bringt Florian Ziegler mit ,,Salvete®
'\:g','?jnebodrd ,Salvete". 4 zusammen. Das Design wurde dabei bewusst schlicht und

dennoch rafhiniert gehalten. Kern- und Herzstiick der Garderobe

! ist das Abschlussstiick, ein aufwendig und gleichzeitig funktional

y | J gestaltetes Sideboard. Durch das ansprechende Verhaltnis von
3 Holz und cremeweil3 gewéhltem Farbton ist das Mobel, in
geschlossenem Zustand betrachtet, ein stimmiges Highlight.
Blickfang und grofite Raffinesse ist der holzerne Mittelteil,
der erst durch das horizontale Verschieben eines beweglichen
Moduls freigegeben wird. Die strikte kubische Form des Mébels
wird nur durch zarte Schattenfugen aufgel6st, das Sideboard
besticht neben dem Look aber auch mit Funktionalitat. So
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WOHNEN

verleiht das bewegliche Element dem Mobel immer wieder
ein neues Design und eréflnet in seinen moglichen Positionen
zusitzliche Nutzflachen wie Laden und eine Ablage.

In Szene gesetzt

Mit dem klingenden Namen ,Bancarella® gestaltete Markus
Gasser ein Prasentations- und Verkaufsmobel fur regionale
Spezialitaten, das mit seiner klaren Formensprache zeitlos elegant
wirkt. Aus zwel zusammenhiangenden Korpussen bestehend,
die sich nur im Material unterscheiden und von einem Gestell
aus rostigem FEisen getragen werden, bietet der linke Teil in
heimischem Nussholz Platz fiir Weinflaschen, Schnapsglaser
und Verpackungsutensilien und an der linken Seite des Korpus
befindet sich eine Glasvitrine flr die Prasentation von Flaschen.
Der rechte Teil des Mobels unterscheidet sich grundlegend
vom linken, ist daher in weilem Farblack ausgefithrt und gibt
Schnapsflaschen, Salz, Honig und Marmeladeglasern ihren
Raum.

Wein trifft Design

Fur Edles gedacht und gemacht ist auch ,,Wine Barrel Bar®
von Markus HieBl. Sein Meisterstiick erméglicht zugleich
Kommunikation, Prasentation und Lagerung von Wein, wird aus
Eichenholz gefertigt und bei dessen Farbgestaltung der naturliche
Farbton der Eiche, das Rot der Rotweinfisser, Anthrazitgrau
und Edelstahl verwendet. Das Weinprasentationsmébel
besteht aus zwei Korpussen, die mittels Drehteller miteinander
verbunden sind. Im oberen Korpus ist dabei Platz fir Dekanter,
Weinutensilien und Gléser, der untere dient der Lagerung von
Weill- und Rotwein sowie von Wasser- und Reserveglisern.
Durch den Drehteller kann das Mébel verschiedene Formen —die
Prasentationsform, bei der das Mdbel geschlossen bleibt, sowie
die Kommunikationsform, bei der das Mébel Sitzméglichkeiten
bietet und einladend wirkt — annehmen.

Von Zeit zu Ewigkeit
Mehr als nur ein Mdbelstiick ist das Fotoprasentationsmobel ,,A
tempore ad acternitatem® von Johannes Karner. Der knapp 2 m
hohe, quadratische Turm aus geraucherter Larche erlangt seine
Funktion durch die systematisch angebrachten Klemmelemente
aus Alu. Zu diesen gesellen sich ein sideboardartiger Zusatzteil
und Laden als weitere Elemente hinzu, die in Pigmentlack
ausgefithrt sind und in Kombination mit den anderen
Materialien modern und elegant wirken. Je nach Anzahl der
an den Klemmelementen angebrachten Bilder ,,wandelt” der
Foto-Turm sein AuBeres: Die edle Holzoptik verschwindet, je
mehr Fotos am Turm angebracht werden. Vielmehr noch: Der
Turm verliert so seine Funktion als Mobelstiick und wird zum
Geschichtenerzahler.

www.ortweinschule.at

Markus Gasser mit

und Verkaufsmeb

dem Prc'isenfoﬁons- ﬂ
el ,Bancarelig*. }

\ —
-—

-
Markus HieBl mit dem a
Weinprasentationsmdébel ,,Wine Barrel Bar".

Johannes Karner mit dem Fotoprésentationsmdbel
»A tempore ad aeternitatem”.
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STUDIE: LADENBAU IN DER DACH-REGION

,Inszenierung als Wettbewerbsfaktor*

Exklusiv liegt dem wohninsider
der ,,Laden-Monitor 2017 des
EHI Retail Institutes vor. Dieser
widmet sich den Ladenbau-
Trends in der DACH-Region.
Gerade im Zuge der Digitalisie-
rung wird mit einem Anstieg des
Einrichtungsbedarfs gerechnet.

VoN REINHARD EBNER

EHI-Laden-
Monitor 2017

Die aktuelle EHI-Studie bericksichtigt
die Entwicklungen in Osterreich. Der
Anspruch an flexiblen und modularen
Ladenbau steigt.

Der ,, EHI-Laden-Monitor 2017 ent-
stand auf Basis personlicher Interviews
mit den Leitern der Ladenbau- und
Einrichtungs-Abteilungen von 50 Han-
delsunternehmen aus Deutschland, Os-
terreich und der Schweiz. Zu beziehen
ist die 140 Seiten starke Studie unter
www.ehi-shop.de
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er stationdre Einzelhandel
wandelt sich grundlegend.
»Je mehr die Digitalisierung
voranschreitet, umso starker

wird die Sehnsucht nach ana-
logen Erlebnissen®, erklart Studienautorin
Claudia Horbert. Die Expertin fiir Laden-
planung und Einrichtung des deutschen EHI
Retail Institute fuhrte fiur eine Studie zahl-
reiche Interviews mit den fiir Ladenplanung
verantwortlichen Managern fithrender Han-
delsunternehmen in Osterreich, Deutschland
und der Schweiz.

Ergebnis: Trotz — oder gerade wegen — der
Digitalisierung werden Handelsbetriebe zu-
nehmend um Sozialfunktionen erweitert.
Das Miteinander von Gastronomie und Han-
del sorgt fiir mehr Einkaufserlebnis und er-
héht Frequenz wie auch Verweildauer.
Community-Flachen und variabel nutzbare
Event-Raume sind im Entstehen — fiir Well-
ness- und Fitness-Kurse, Kunstausstellungen,
Lesungen oder Kochabende. Instore-Servi-
ces werden wichtiger: die Lauftechnik-Ana-
lyse 1im Sporthandel, das Style-Service im
Schonheitssalon, der Ticketverkauf beim
Nahversorger.

Handel und Gastronomie, Kunst und Unter-
haltung verschmelzen. Neue Formen der Wa-
renprasentation, bei denen eine Geschichte
transportiert wird, entstchen. Horbert: ,,Die
Inszenierung wird zum entscheidenden Wett-
bewerbsfaktor.” Nicht zu vergessen: Der eige-
ne Onlineshop muss auf die Flache gebracht
werden. Wo sonst gdbe es eine bessere Mog-
lichkeit zur Vermarktung? Das Schlagwort
lautet damit nicht mehr Multichannel, son-
dern Omnichannel. Der Kunde wiinscht ein
durchgangiges Kauferlebnis, das zwischen
den Kanilen nicht mehr unterscheidet.

Investitionen nach Branchen

So weit die Zukunft. Und die Gegenwart?
Die sieht nicht tbel aus: Die Investitionen
im Handel bewegen sich auf hohem Niveau.
Im Lebensmittelbereich wurde zuletzt deut-
lich mehr Geld in die Laden gesteckt. Frei-
lich — dort, wo der Online-Handel Marktan-
teile weit jenseits von 20 Prozent erreicht hat,
wachsen die Ausgaben nicht mehr so stark.
Hier geht es darum, attraktive Geschafte mit
effizienten Mitteln zu gestalten.

Gegentber 2013 (dem Zeitpunkt des letzten
EHI-Ladenmonitors) sind die Einrichtungs-
kosten fiir einen neuen Super- oder Verbrau-
chermarkt um knapp acht Prozent auf 639
Euro pro Quadratmeter gestiegen. Auf der
Grofflache (ab 2.500 Quadratmeter) betrigt
das Plus sogar mehr als elf Prozent auf 618
Euro. Steigende Ausgaben verzeichnen auch
Drogerie- (458 Euro) und Baumadrkte (168
Euro). Gesunken sind diese im Textil-, Schuh-
und Sporthandel, wo sie nun bei durchschnitt-
lich 444 Euro pro Quadratmeter Verkaufsfla-
che liegen — mit deutlichen Ausreilern nach
oben: Der Spitzenreiter gab 850 Euro aus.

Die Zyklen fir Komplett-Umbauten verlan-
gern sich — auf neun Jahre im Lebensmittel-
bzw. acht im Nonfood-Handel. Dafiir finden
vermehrt Umbauten und Renovierungen statt.
Bestandsoptimierung stand fiir 91 Prozent der
Befragten im Mittelpunkt ihrer Bau- und Ein-
richtungsinvestitionen. Die Ausgaben furs Vi-
sual Merchandising haben sich — quer tber
alle Branchen — sogar nahezu verdoppelt.

,Bestandsoptimierung
steht fUr 21 Prozent im
Mittelpunkt ihrer Bau- und
Einrichtungsinvestitionen.*
Claudia Horbert, EHI Retail Institute

Gute Zeiten fir kompetente
Ladenbau-Profis

Fir den Ladenbau-Partner bedeutet die Ent-
wicklung: Gefragt sind ganzheitliche Ansétze,
die sich weniger an Produkten denn an Lésun-
gen orientieren. Hoch im Kurs sind Umbau-
konzepte, die auf flexible Einrichtungsmodu-
le setzen; Aktionsflachen lassen sich so rasch
verandern. Angesichts der komplexen The-
matik setzen Handelsbetriebe auf langjahrige
Partnerschaften: ,,Iur alle befragten Handels-
unternehmen ist ein gut funktionierendes Key
Account-Management mit einem festen An-
sprechpartner und kompetenten Projektma-
nager von sehr hoher Bedeutung®, heif3t es in
der Studie. ,,Auch nach Auftragsbestitigung
muss der Ablauf aus Werkplanung, Produkt-
on und Montage nahtlos ineinander greifen,
damit Termintreue und Lieferzuverlassigkeit
gewahrleistet sind.*
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,FUr viele Unternehmen ist
es nach vier, funf Jahren
wieder an der Zeit, sich

Gedanken Uber ein neues

Konzept zu machen.*
Claudia Horbert, EHI Retail Institute

Der Trend geht zur groBziigigen, offenen
Gestaltung von Verkaufsraumen mit breiten
Gingen und guter Ubersicht. Der Kunde
soll sich frei bewegen konnen, ohne Zwangs-
fithrungen — daher die Abschaffung von Zu-
trittskontrollen und die Beschrankung der
Mbobelhéhen auf 1,60 Meter. Auf groBen
Verkaufsflichen findet sich héaufig ein ,,Loop*
als breiter, umlaufender Weg durch das Sor-
timent.

Flexible Elemente aus natirlichen
Materialien

Fur flexiblere Ladengestaltung sorgen aus-
tauschbare Regalbéden und Oberflichen.
Der Textilhandel setzt auf Vertikalschienen-
Systeme mit variablen Regal- und Besti-
ckungsmoglichkeiten. Im Nonfood-Handel
kommen Einrichtungselemente wie Midshop-
Mbébel, Vitrinen, Prasentationstische, Kuben
oder Podeste zum Einsatz; Sortiments- und
Erlebnisflachen lassen sich so schnell und un-
kompliziert umgestalten.

Einrichtungen aus nachwachsenden Roh-
stoffen und naturbelassenen Materialien ste-
hen im Fokus. Insbesondere gilt dies fiir Holz.
Eingesetzt wird es nicht nur fur Regalboden,
Blenden und Aufsitze, sondern auch in der
Deckengestaltung in Form von Segeln und
Lamellen. |

Glossar

> YVisual Merchandising: optische
Verkaufsférderung am Point of Sale.

> Omnichannel: nahtlose Einkaufs-
erfahrung fur den Kunden, iiber
alle Kanéle hinweg, mit flieBendem
Wechsel und einheitlichem Marken-
erlebnis.

Trends in der Ladenmdéblierung
Regaltechnik, Materialien, Farben

n Prozent
et I
standardisiert, muRtifunktional, flexibel
SN S —

Helle Farben (Weid, Beige, helles Grau) [N ;¢

Dunkie Farben (Schwarz, dunkles Grau, anthrazit) [N ++
Erdige, schlammige Farotone [N
Mehe Hotz, Holzapplikationen, Holzoptic |

Kasse als individuelles Gestaltungselement - 14
a 0 40 40 BD 100

Mehrfachnennungen méglich

64 Prozent setzen Holz oder Holzapplikationen als Gestaltungselement ein.

Digitale Verkaufstechnologien im Handel
Was Ist im Einsatz? Was Ist geplant? Was kommt vorerst nicht?
Implementierungsgrad digitaler Verkaufstechnologie

in Progzent

st raseons s s o I
Onteraktive] Torminals, Kiosksystome 8 52
Tablets ois digitale Assistenzsystemea “ i A4
Erektronische Regaletiketten “ A 76

Instore-TV

Bildschirme /Videowalls im Schaufenster

Nur LEH: Doppelblidschirmwasgen

[=]

20 4 -] BO 100

B im Eineatz Gaplant Necht geplant

Nahezu zwei Drittel haben bereits Bildschirme oder Videowalls im Geschdft.

Verbreitung von Omnichannel-Services im Handel
Was ist im Einsats? Was st geplant? Was komme vorerst nicht?
Implementierungsgrad von Omnichannal-Services

in Prozent

ik  cotect | TN 5 16
wstore-rerore T 30
instore-rcer | T @ 28
cick + Reserve™ | 12 “
Online-Verilgbarkeit* ** “ 70 34
Freies WLAN im Store [ 3 26

Ladestationen fiir Smartphones [0S B8
same-Day-Detvery Il 12 78
0 20 40 &0 B0 100
B |m Binsatz Geplant Micht geplant

Omnichannel-Services werden vielfach schon heute umgesetzt.
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LEHNER LS MESSE UND SHOP GMBH
AUT drel Beinen steht es sich leichter

Messe, Shop und Wohnen
das sind die drei Standbeine
der oberosterreichischen Firma
Lehner LS. In diesen Bereichen
werden die Wiinsche in Tisch-
lerqualitat erfullt, fiir Kunden ob
grof3 oder klein, und die GroB3en
konnen sich durchaus sehen
lassen: Hartlauer, WME, Stiebel
Eltron, Strasser Steine, Miele,
BMW um nur einige zu nennen,
mehr unter:

> www.shopkonzept.at/de/
messebau/referenzen/

> www.shopkonzept.at/de/
ladenbau/referenzen/

"Unser Ziel ist die
perfekte Prdsentation
und Inszenierung des

Produktes."

GUnter Rieder, kaufmdnnischer
GeschdftsfUhrer, Senator der Wirtschaft

96 wohninsider.at

ll-in-Komplettlésungen  sind
die Stirke von Lehner LS und
die Lésungen werden Hand in
Hand mit den entsprechenden
Experten umgesetzt.

Inszenierung ist das A und O

Gunter Rieder (kaufmiannischer Ge-
schaftsfithrer, Senator der Wirtschaft):
,Der Konsument geht heute nicht nur einkau-
fen, er will was erleben. Wir von Lehner pro-
duzieren funktionelle Erlebniswelten und set-
zen so sympathische Impulse zum Kauf. Ob
das jetzt in einem Schauraum, am Messestand
oder auch nur in einer Vitrine ist. Unser Ziel ist
die perfekte Prasentation und Inszenierung des
Produktes. Wir realisieren das nach den Vor-
stellungen unserer Auftraggeber und koordi-
nieren das mit unserem Expertenteam.*

Josef Allerstorfer (gewerberechtlicher
Geschiftsfiihrer): ,Jahrzehntelange Bran-
chen-Erfahrung erméglicht uns eine reibungs-
lose Abwicklung der verschiedenen Projek-
te. Als eine der wenigen Firmen in Osterreich
verfigen wir tber fundiertes Know-how in
den vier Kernbereichen Shop, Messe, Schau-
raum und Vitrinen, wodurch sich durch die
Biindelung des Fachwissens nttzliche Syner-
gieeffekte fur unsere Kunden ergeben.*

Ein starkes Team

Der oberste Anspruch von Lehner LS ist, dem
Kunden stets kreative und individuelle Ideen
zu bieten, aus denen maligeschneiderte, inno-
vative und komplette Losungen entwickelt wer-
den. Ein erfahrenes, kompetentes Team bietet
fachliche Beratung der Extraklasse und reali-
siert zuverldssig die gemeinsamen Visionen. Als
Motor und Motivation dient dabei ein hoher
Anspruch an Qualitat, die jahrzehntelange Ex-
pertise und die Bereitschaft, das standig groB3er
werdende Wissen zu vertiefen.

,»Wir wachsen mit jeder Herausforderung und
unser Handeln ist von gelebten Werten wie En-
gagement, Vertrauen und Integritit gepragt®,
sagt Gunter Rieder.

Eigene Produktionsstdatte in Eferding
Eine enge und intensive Zusammenarbeit mit
dem Kunden ist der beste Weg, erfolgsorientier-
te Ergebnisse zu erzielen. Eine Devise bei Leh-
ner LS. Full-Service: Selbstverstandlich. Auf
Wunsch kann stets ein Ansprechpartner vor Ort
sein. Der zentrale Firmenstandort (Eferding,
Ober6sterreich) ermoglicht es Shop-, Messe-,
Schauraum- und Vitrinen-Projekte in ganz Eu-
ropa zu realisieren. Samtliche Einrichtungsele-
mente werden von erfahrenen Professionisten
in der eigenen modernen Produktionsstitte am
Standort gefertigt und von dort aus in die ganze

Dem Kunden stets kreative und individuelle Ideen zu bieten,
dafir steht das Team bei Lehner.
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Welt geliefert und auch durch eigene Fachleu-
te montiert.

Nicht einfach nur Standard:
Ladenbausystem 4.0

Edle Materialien und modernste Tech-
nik verbunden mit exquisitem Design ste-
hen fiir mehrere Qualitéts-Level. Edelholzer
oder Hochglanzlacke in Kombination mit
Glasoberflachen erhthen Gesamtwirkung und
Wertigkeit. So auch von Lehner LS verwende-
te modulare High-End Systemlésungen (z.B.
LED-Lichtwande, Displays und Innenaus-
stattung oder werkzeuglose Rahmensysteme)
von ALUVISION. Fir ein gelungenes Ender-

o

S

F

gebnis kommen beim Qualitats-Level ,Medi-
um® spezielle Funktionselemente zum Einsatz.
Lieferbar in verschiedenen Kombinationen
von Haptik und Ausdruck. Zur Auswahl ste-
hen moderne, aktuelle Farben auf hochwerti-
gem Tragermaterial. Oberflachen, die auch bei
Kratzfestigkeit, Abriebbestandigkeit und Licht-
echtheit beste Werte aufweisen.

Ein Highlight ist das neu entwickelte Ladenbau-
system 4.0, darunter der LE 4.0-Equipment-
Aufsteller, welcher vielfaltig als Gerateaufsteller
eingesetzt wird. Mit Markenbranding, trendi-
gen Farben und LCD Bildschirm ausgestattet,
ist er ein Hingucker fur den Konsumenten.

Als dynamischer Leitbefrieb legt man groBen Wert auf eine umwelt- und

ressourcenschonende Produktion.

Ein Highlight ist das
neu entwickelte
Ladenbausystem
4.0, darunter der
LE 4.0-Equipment-
Aufsteller, welcher
vielféltig als
Gerateaufsteller
eingesetzt wird.

Messbarer Erfolg mit OFFline- und
ONline-Verknipfung

Lehner LS unterstiitzt seine Kunden von der
betriebswirtschaftlichen Vorbereitung, der Fi-
nanzierung bis zum Aufbau des neuen Shops
(ALL IN-Konzept). Fir ein Shop-Design mit
Zukunft verbindet Lehner LS in seinen Kon-
zepten offline perfekt mit online. Die Kunden
profitieren von einem auf ihre Bedtrfnisse ab-
gestimmten, perfekten Marketing-Konzept,
welches alle relevanten Vertriebskanile bertick-
sichtigt. Ein hochkardtiges Partner-Netzwerk
steht fiir eine neutrale Beratung in allen Belan-
gen zur Verfugung.

Wohnkultur privat:
MaBgeschneiderte Losungen

Auch im privaten Wohnbereich ist Lehner
LS aktiv. Vom einfachen Regal iitber Wohn-
wand- bis zu Schrankraum- oder Homeoffice-
Lésungen u.v.a.m. Tischlermobel aus Vollholz
werden ebenso angefertigt wie Regalsysteme
aus Metall und Einbaukiichen, ausgestattet mit
hochwertigen Materialien.

Als dynamischer Leitbetrieb legt man groB3en
Wert auf eine umwelt- und ressourcenscho-
nende Produktion. Reststoffe werden sorgfiltig
getrennt, wenn moglich im Betrieb thermisch
verwertet oder fachgerecht entsorgt. Das
Biirogebdude ist in Niedrigenergie-Bauweise
erstellt. Qualitdt, Vertrauen und Verantwor-
tung gilt also nicht nur in Richtung Kunde,
sondern gilt auch in den eigenen vier Wanden.
Mehr als 100 Jahre nach der Griindung des
Familienbetriebs zahlt dies in heutigen Zeiten
mehr denn je.

www.shopkonzept.at
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APOTHEKENBAU KLINGER

REZEPTFREIER LADENBAU

Vom  Tischlereibetrieb  zum
Apothekeneinrichter: Ein mittel-
standisches Unternehmen im
oberosterreichischen Micheldorf
hat diese Entwicklung schon in
den 60ern vollzogen. Der Positi-
onierung ist man seither treu

geblieben — mit Erfolg.

VoN REINHARD EBNER

Klinger M6belbau

¢+ Kontakt:
Edelhofstra3e 14, A-4563 Micheldorf

www.apothekenbau.at

+ Geschiftsfithrer/Eigentiimer:
Andrea und Jirgen Klinger

¢ Besteht seit: 1944
¢ Anzahl der MitarbeiterInnen: 17

+ Umsatz: im Schnitt 2 Mio. Euro
(heuer: voraussichtlich 2,2 Mio. Euro)

Das einstige Herrenhaus einer Sensen-
schmieden-Dynastie samt Zubauten beher-
bergt die 17 Mitarbeiter des Unfernehmens.
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radition und modernste Tech-

nik stehen nicht im Wider-

spruch — selten zeigt sich das

so deutlich wie in diesem Fall.
Apothekenbau Klinger steht fiir Kontinuitat,
das drtuckt sich bereits im Firmensitz aus. Bei
diesem, dem so genannten ,,Edelhof*, han-
delt es sich um das ehemalige Herrenhaus
einer wohlhabenden Sensenschmieden-Dy-
nastie, das spater um landwirtschaftliche Zu-
bauten erweitert wurde.

Heute werden aus dem Edelhof Apotheker im
gesamten deutschsprachigen Raum bei Fra-
gen der Inneneinrichtung und des Ladenbaus
beraten und betreut. Wie der Standort hat
auch das Unternehmen eine lange Geschich-
te: Mit dem Geschwisterpaar Andrea und
Jurgen Klinger ist bereits die dritte Genera-
tion am Steuer.

50 Jahre Apothekenbau

»Der Grofivater hat 1944 eine Tischlerei ge-
kauft. Damit hat alles begonnen®, erzahlt
Geschéftsfithrerin Andrea Klinger. In den
60ern ging der Firmengriinder eine Koope-
ration mit einem deutschen Apothekenein-
richter ein, der Vertriebspartner fiir Oster-
reich suchte. Der deutsche Partner schlitterte
vor 20 Jahren in die Pleite, das Unternehmen
Klinger Mébelbau (das nach auflen hin als

e

,Die Zeiten, als man
einfach ein paar Kasten
in eine Apotheke
gestellt hat, sind vorbei.
Die Projekte werden
komplexer.*

Andrea Klinger

»Apothekenbau Klinger auftritt) blieb den
Apothekern treu.

Kunden wird ein Rundum-Sorglos-Paket ge-
boten: Die Leistungen reichen von Entwurfs-
planung und Visualisierung iiber Bauleitung
und Montage-Koordination bis zu Produk-
tion, Lieferung und Montage. ,,.Die Projek-
te werden immer komplexer®, weif3 Klinger.
,Die Flachen wachsen, der Verkaufsbereich
mit Frethandregalen gewinnt an Bedeutung.”
In den letzten Jahren seien die Margen der
Apotheken tendenziell gesunken, Aufwand
und Kosten hingegen gestiegen. Auch der
Konkurrenzdruck habe zugenommen, da
Auflagen zur Niederlassungsfreiheit gelockert
wurden.

Robotertechnik in der Apotheke

Innovative Apotheker schaffen daher Erleb-
nis- und Einkaufswelten. Naturheilmittel,
Wellness-Produkte oder Beratung zu traditi-

'

Andrea Klinger hat individuelle Ladenbau-Lésungen fUr Apotheker — garantiert rezeptfrei.

Fotos: Reinhard Ebner
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Luftig und hell wirkt der Kundenbereich der
Cur-Apotheke in Bad Gleichenberg.

,Der Vorteil der
Spezialisierung:
Neukunden kommen
meist von selbst durch
die Mundpropaganda
zufriedener Apotheker-
Kollegen."

Andrea Klinger

oneller chinesischer Medizin sind keine Sel-
tenheit. Fir den Ladenbau gelten besondere
Anforderungen: Die Wege vom Eingang zum
Verkaufspult miissen kurz sein. Anstatt den
Kundenstrom durch Gange mit Regalen zu
lenken, erfolgt die Kundenfithrung auf sanf-
terem Weg, Giber optische Anreize.

Klinger: ,,Es reicht nicht aus, das Tischler-
handwerk zu beherrschen. Wir miissen von
Marketing, Verkaufspsychologie und Betriebs-
wirtschaft genauso Ahnung haben wie von den
technischen Belangen.” Neu sind etwa Kom-
missionier-Automaten. Diese Robotersysteme
ersetzen kiinftig die bewahrten Schubladen, in
denen bislang Medikamente aufbewahrt wur-
den. Die Automaten machen Pharmaprodukte
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Klinger ist auch in der Schweiz tétig. Hier die St. Jakobs-Apotheke in Basel.

vom Verkaufspult aus zugédnglich. Sie sparen
damit Personal und Flache.

Neugeschaft durch
Mundpropaganda

Mit dem Verkaufsraum selbst ist die Planung
einer Apotheke freilich nicht abgeschlossen.
Auch der Back Office-Bereich mit Warentiber-
nahme, Lager, Labor, Kiiche und womdéglich
Seminarraum braucht Platz und planerisches
Hirnschmalz. Bei der Planung werden diese
Bereiche zundchst entsprechend ihrer Funkti-
on definiert. Design und Materialien werden
erst danach ausgewdhlt. ,,Meist werden De-
korspanplatten verwendet. Wir richten aber
auch hochwertige Apotheken ein, in denen
teure Glasarten, Stein und Massivholz zum

Einsatz kommen®, so Klinger. Fir die Aus-
fuhrung beschiftigt das Unternechmen zwolf
Tischler und einen Techniker. Drei Lehrlinge
werden zurzeit ausgebildet. Die Auftragslage
ist relativ stabil.

Die Werbeausgaben sind minimal. ,,Wir sind
lange am Markt, haben einen guten Namen
in der Branche und Mitarbeiter, die ihre Ar-
beit verstehen®, erklart die Geschaftsfihrerin.
»Das Neugeschift funktioniert daher groB3-
teils iiber Mundpropaganda.® Die Chancen
fir neue Mitbewerber oder deutsche Tritt-
brettfahrer seien gering. Auch das ist ein
Vorteil von jahrzehntelanger Erfahrung und
Kontinuitit.

www.apothekenbau.at
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LADENBAU IN OSTERREICH

VON TANKERN UND SCHNELLBOOTEN

Moderne VerkaufsrGume inszenieren Lebenswelten, wie dieses Beispiel im SCS V&sendorf zeigt. Foto: Vrana Shopdesign

Ho6chst unterschiedlich  struk-
turtert 1st der heimische
Ladenbau-Markt: Grof3e Unter-
nehmen bieten Kunden aller
Branchen ein Ment an Leistun-
gen. Gut etabliert haben sich
jedoch auch Spezialisten, die
haufig aut eine Branche oder
sogar auf einen Partner ausge-
richtet sind.

VoN REINHARD EBNER

100  wohninsider.at

orausschauend war das Mot-
to von Umdasch Shopfitting
bei der diesjahrigen EuroShop:
»Vorhang auf fir den Laden-
bau der Zukunft”. Auf der welt-
groflten Messe fur den Investitionsbedarf des
Handels wurden Ideen présentiert, wie digi-
tal und analog kiinftig gemeinsam funktionie-
ren konnen. ,,Digital Retail“ ist eine wesent-
liche Sparte des Ladenbauers aus Amstetten
— ob es sich dabei nun um interaktive Appli-
kationen, Digital Signage (Touch-Terminals,
digitale Displays) oder Electronic Shelf La-
beling (an den Regalen angebrachte E-Pa-
per-Displays) handelt. Auch Smart Tracking

als Instrument zur Kundenfrequenz-Analyse
wird angeboten: Damit werden die Bewegun-
gen im Geschiaft aufgezeichnet, um den Kun-
denstrom zu optimieren und gezielt Kaufan-
reize zu setzen. Der heimische Platzhirsch
geht weit tber klassischen Ladenbau hinaus:
Individuelle Software wird entwickelt, auf
Wunsch wartet die Digital-Abteilung sogar
die gesamte Inhalte-Bespielung am POS.

Umdasch verdeutlicht damit das eine Extrem
in der Entwicklung. Dabei begann auch der
Konzern, der nach und nach Marktbegleiter
wie Assmann, Bremshey, MMIT und Story
Design schluckte, vor knapp 150 Jahren als
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Zimmerei. Abseits weniger Grofler — Um-
dasch Shopfitting erzielte zuletzt 218 Mio.
Euro Umsatz — ist das Ladenbaugeschaft in
Osterreich von mittelstindischen Betriehen
gepragt, die im Tischlerhandwerk ihren Ur-
sprung haben.

Vom Tischler zum Ladenbaver
80-jahriges Firmenjubilaum feierte Vrana
Shopdesign jiingst mit einem Sommerfest.
Das Unternehmen aus Pyhra bei St. Polten
begann als Tischlerei-Betrieb, der spater in
der Ladenbau-Szene Ful3 fasste. ,,Zu An-
fangszeiten des Unternehmens ging es bei
der Ladengestaltung ausschlieSlich um Pro-
duktprisentation. Heute miissen aber nicht
nur Produkte prasentiert, sondern Emoti-
onen geweckt werden®, erklart Alfred Vra-
na, der gemeinsam mit Matthias Frihwirth
die Geschafte fihrt. ,Wo friher Zweckmi-
Bigkeit und Effizienz im Vordergrund stan-
den, geht es mittlerweile um Flexibilitat,
Orientierung und Inszenierung. Um diese
,»opiel- und Erlebniswelten® zu erméglichen,
entwickelt Vrana gemeinsam mit Partnern
laufend neue Technologien und Konzep-
te: Intelligente Regale, so genannte ,,Smart
Shelves®, lotsen den Kunden tiber eine App
am Endgerat direkt zu gesuchten Produkten
und informieren tber Verfigbarkeit. Ein-
kaufswagen werden mit Touch Displays aus-
gestattet.

Heute tritt Vrana mit sicben Mitarbeitern
und 5 Mio. Euro Jahresumsatz als Gene-
ralunternehmen im Ladenbau-Bereich an.
Der Service reicht von Koordination bis
Lieferung und Montage, wobei die gesam-
te Projektabwicklung tber eine einzige An-
sprechperson lauft. Kunden sind Klein- und
GroBfilialisten samtlicher Branchen (Spar,
Rewe, Nestlé oder Etech). Eine neue Dienst-
leistung ist projektbegleitendes Visual Mer-
chandising, das bedeutet: die laufende War-
tung und Pflege des Warenbildes. Hierzu
werden ab Herbst Briefings und Schulungen
angeboten.

Baven furs Backhandwerk

Als Mobelbauer hat sich das NuB3bacher Fa-
milienunternehmen  Schwingenschuh im
B2B-Sektor etabliert. ,,Wir fertigen viel fiir
Ladenbau und Objektgeschaft®, sagt Chris-
toph Schwingenschuh, der das Unterneh-
men 1in dritter Generation mit Bruder Bern-
hard leitet. Seit mehr als 20 Jahren stattet
Schwingenschuh britische Béckereien ge-
meinsam mit einem Partner vor Ort aus.

Die Ausrichtung auf spitze Zielgruppen ist
typisch fir Klein- und Mittelbetriebe in der

-
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Umdasch Shopfitting stattet Betten Reiter mit Ladenbau-Elementen, Videowdnden

und digitalen Lésungen aus. Foto: Umdasch Shopfitting

Ein Projekt von Vrana: Minimalistisch ist die PrGsentation in diesem Skatestore in
Gmunden. Foto: Vrana Shopdesign

,Heute mUssen nicht mehr nur
Produkte prdsentiert, sondern
Emotionen geweckt werden.”

Alfred Vrana, Vrana Shopdesign

wohninsider.at
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"Die Ausrichtung auf spitze Zielgruppen ist typisch for
Klein- und Mittelbetriebe in der Ladenbau-Branche."

Ladenbau-Branche: Seit gut 20 Jahren erfullt
Cubic Ladenbau aus Alkoven die Bediirfnis-

se von Konditoreien, Cafés und Backereien.
Dazu gehort auch die Produktion von Kiihl-
systemen.

Traditionelle Backereien haben sich in den
letzten Jahren deutlich ausgediinnt. Das An-
gebot des Lebensmittelhandels und die Back-
stationen der Diskonter fordern ihren Tribut.
Viele Backer nehmen sich ein Beispiel an den
Konditoreien, die ohne angeschlossene Cafés
schon vor 40 Jahren ausgestorben wéren, und
binden kleine Bistros mit ein. Handelsexper-
te Peter Schnedlitz: ,,Die Backerei wird im-
mer mehr zu einem urbanen Format.“

Urban im Design, wenn auch nicht immer
in stadtischen Zentren angesiedelt sind vie-
le Projekte der auf Backereien, Konditorei-
en und Kaffeehduser spezialisierten Laden-
manufaktur Schweitzer, die in Wels zu Hause
ist. Innovationen in der Prasentationstechnik
umfassen sensorgesteuerte Glaskippfronten
oder Brotkorbe, die im unteren Bereich ei-
ner glasernen Theke direkt ins Blickfeld der
Kunden riicken. Auf den optischen Eindruck
sind auch Kiihltheken fiir Konditoreien aus-
gerichtet, die Waren auf Augenhéhe prasen-
tieren. Dabei kommen Werkstoffe wie Holz,
Glas und Stein zum Einsatz.

Der Mann, dem die
Elektrohandler vertraven

Die Speerspitze in Sachen Spezialisierung
bildet Karl Kosir, der mit Electronic Partner
seit 2003 einen Partnerschaftsvertrag hat.
Als offizieller Einrichter der Elektrohandels-
kooperation mit 200 Fachhindlern in Os-
terreich betreut er simtliche Neu- und Um-
bauprojekte. Die Omnichannel-Komponente
besorgt die Kooperation selbst: Ein Virtu-
al Shelf dient als interaktives Verkaufsregal.
Uber den Bildschirm mit Touch-Bedienung
kann das gesamte Sortiment des Zentralla-
gers abgerufen und bestellt werden — Zube-
hér- und Mehrwertverkaufe schlidgt das Sys-

tem automatisch vor.

Breit ist die Ausrichtung des Ladeneinrich-
ters Storebest. Der seit 1960 bestehende Be-
trieb in Aschach ist seit 2001 Teil der deut-
schen Unternehmensgruppe Kessebohmer

Oben: Auch
Arztordinatio-
nen werden von
Ladenbau-Pro-

fis eingerichtet.
Rechts: Storebest
betreut Friseursa-
lons — nicht nurim
Ladenbau. Der
Produktkatalog
umfasst alles vom
Trockengerdt bis
zum Fénhalter.
Fotos: Storebest

mit 400 Mio. Euro Umsatz und 2.550 Mit-
arbeitern. Storebest betreibt eine GroBtisch-
lerei und bietet Geschaftseinrichtungen fiir
Einzelhandel, Friseure, Apotheken und Arz-

> Import von Ladenmobeln: > Produktion von Ladenmébeln:
2015: 240 Mio. Euro 2015: 157 Mio. Euro
2016: 239 Mio. Euro 2016: 178 Mio. Euro

te. Das Leistungsangebot reicht von Store- > Export von Ladenmobeln:

2015: 106 Mio. Euro
2016: 109 Mio. Euro

(Quelle: Statistik Austria)
Check und Planung tiber Projektabwicklung
und Mébelfertigung bis hin zu Montage und
Wartung samt Ersatzteil-Service.
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HAFELE LOOX — BELEUCHTUNG, SOUND, SMART-HOME
Der Turoffner fur neuvue Welten

Licht und Sound im Mbobel sind zu einem Verkaufsschlager geworden. Die dritte Generation des
LED-Beleuchtungssystems Loox von Hafele und sein umfassendes Sortiment an Sound- und Entertain-
ment-Komponenten lasst diese beiden Welten zusammenwachsen. Demnachst wird Loox auch noch zum

Turoflner fir Hafele Connect.

s schaflt mit
einer BLE-
Box zur in-
tuitiven
Steuerung
von Mbobelbeleuchtung
und elektrisch betriebe-
nen Beschliagen, mittels

einer komfortablen App,
Zutritt zu zukunftstrach-
tigen Smart-Home-Er-
lebnissen. Als perfekte
Basis-Schnittstelle
gieren auch hierbei die
Loox-Netzteile. Mit ih-
nen finden die zahlrei-
chen neuen Anwen-
dungen problemlos

fun-

Anschluss. Die modula-
ren Systemkomponen-
ten passen perfekt zu-
sammen und werden kinderleicht werkzeuglos
per Plug-and-Play montiert. Sie tberzeugen
durch Qualitat, Flexibilitit und komfortable

Bedienung,

Licht im Mébel und in Einrichtungen geht eine
wohltuende Symbiose mit dem Raumlicht ein
und sorgt fiir Komfort und Harmonie zu jeder
Zeit. Es schafft im perfekten Zusammenspiel
seiner Komponenten eine neue ganzheitliche
Wirkung — das begeistert immer mehr Kunden.
Mit dem LED-Beleuchtungssystem Loox ge-
lingt diese ,,vierte Dimension des Mobels® im-
mer in der passenden ,,Lichtfarbe®, sehr har-
monisch, einfach und wirtschaftlich.

Hafele Connect BLE-Box -

Der App-Versteher

Die neuen Hifele Connect BLE-Boxen (ab
Herbst 2017 verfiigbar) werden tiber zwei Zu-
leitungen von einem 12 oder 24 Volt Netzteil
versorgt. Sie sind die App-Versteher in der
Loox-Welt und erméglichen die Steuerung
einzelner Leuchten (Ein/Aus, Helligkeit, bei
Multi-WeiB-Leuchten auch die Farbtempera-

Lichtsteuerung per App.
Hdafele Connect macht’'s méglich.
Foto: Hdfele

tur und bei RGB-Leuchten auch die Lichtfar-
be) und elektrischer Beschlidge sowie das Spei-
chern von Lichtszenen oder die zeitgesteuerte
Veranderung von Helligkeit und Lichtfarben.
Eine einzelne BLE-Box oder ein ganzes Netz-
werk von BLE-Boxen wird per Smartphone
oder Tablet gesteuert. Mit der zeitgesteuerten
Anwesenheitssimulation werden auch Sicher-
heitsaspekte berticksichtigt.

Musik liegt in der Luft -

Die Hafele Soundsysteme

Die trendigen, unsichtbar verbauten Hiéfe-
le Soundsysteme 105 und 420 machen Mo-
bel zum alternativen CD-Player oder Ra-
dio. Sie sind mit einem Bluetooth-Empfanger
und bis zu vier Koérperschallwandlern (Exci-
ter) ausgestattet. Exciter verwandeln jede har-
te Oberfliche wie Holz, Glas oder Metall in ei-
nen Resonanzkorper, der Musik und Sprache
in erstaunlicher Klangqualitdt hérbar macht.
Musik-Auswahl und Lautstarke werden ganz
bequem per Smartphone, Tablet oder Lap-
top kabellos via Bluetooth gesteuert. Mit dem
Soundsystem von Héfele entstehen so interes-

sante Mobel mit Mehr-
wert fiir musikbegeister-
te Kunden.

Eindeutige Farbko-
dierung - kinder-

leichte Montage

Herzstiick von  Loox
sind die leistungsfahigen
12 Volt- und 24 Volt-
Netzteile.

technisch

Sie  wurden
iberarbeitet
und stehen nun in allen
drei  Leistungsklassen
mit einer Bauhohe von
nur noch 16 mm zu Ver-
fugung. Die Netzteile
sind weltweit einsetzbar,
weil sie mit den unter-
schiedlichen Netzspan-
nungen und -frequenzen
problemlos und sicher umgehen kénnen. Stan-
dardisierte Steckverbindungen mit eindeuti-
ger Farbcodierung machen dieses System be-
sonders benutzerfreundlich. Sie geben héchste
Sicherheit bei der Montage und sorgen im-
mer fiir korrekte Verbindungen. Mit Hilfe ei-
nes Konverters werden Leuchten unterschied-
licher Systeme mit einem Netzteil betrieben.
Diese kénnen problemlos an der Korpusriick-
wand montiert werden.

Neben unterschiedlichen Leuchten und Schal-
tern gibt es weitere erganzende Komponen-
ten fiir noch mehr Flexibilitait und Komfort
in Montage und Anwendung, wie z. B. die
Multi-Schalter-Box, die Multi-Netzteil-Box,
den Dreifachverteiler mit Schaltfunktion, den
6-fach-Verteiler, die 4-fach-Verlangerung usw.
Internationale Zertifikate und Priifzeichen
machen Loox fit fiir den weltweiten Einsatz.

Ab Mitte September gibt es den neuen

Katalog ,,LED-Beleuchtung und Audio® bei

den Hafele-Fachberatern oder unter
www.haefele.at
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NEW DESIGN UNIVERSITY

+AKUSTIK UND DESIGN BEDINGEN EINANDER™

An der New Design
University in St. Polten
startet im Herbst der neue
universitare Lehrgang
,»Akustik & Design®. Nomen
est omen, widmet er sich
zwel topaktuellen Themen,
die mehr denn je Hand in
Hand gehen. wohninsider
hat bei Lehrgangsleiter Mag,
Helmut Kienast nachgefragt.

Der neue, zweisemestrige Universitats-
lehrgang ,,Akustik & Design' an der New
Design University startet im Oktober. Der
Name ist Programm.

104  wohninsider.at

Wann genau geht der neue Lehrgang los
und wie ist er strukturiert?

Er startet am Freitag, den 6. Oktober, ist
berufsbegleitend, 14-tagig geblockt, jeweils
freitags von 14 bis 21 Uhr und samstags von
9 bis 17 Uhr, dauert nur zwei Semester und
die Teilnehmer schlielen als ,,akademisch
geprifter Akustiker” beziehungsweise als
»-akademisch geprifte Akustikerin® ab.

An wen richtet er sich?

Grundsatzlich an alle Berufszweige und
auch an individuell Interessierte, die mit
dem Thema Akustik und Design zu tun
und dazu eine Affinitat haben, also von
Architekten iiber Audiotechniker bis zu
Produkt- und Materialdesignern, Raum-
und Gebidudeplanern, Bauingenieuren

und Baumeistern. Die Zielgruppe ist also
breit gefachert und der Lehrgang bewusst
so konzeptioniert, weil wir festgestellt
haben, dass das Thema fiir die Industrie,
die Wirtschalft, fiir viele Bereiche und
Personen unterschiedlichster Berufe ein
wichtiges ist. Denn sowohl bei Indoor- wie
bei Outdoor-Projekten gibt es das Problem,
dass diese geplant werden und erst danach
der akustische Feinschliff erfolgt, dann aber
nicht mehr viel moglich ist, anders als wenn
Akustik schon in der Primarplanung mit
einbezogen wird.

Mag. Helmut
Kienast, Stu-
diengangs-
leiter des
Bachelorstu-
diums ,,Event
Engineering"
sowie des
neuen univer-
sitéren Lehr-
gangs Akustik
& Design an
der NDU.

Wichtig ist uns als
Designuniversitat auch
der Ansatfz des
»design thinking“.

Mag. Helmut Kienast

Wobei Thema und Problem ja eigentlich
nicht neu sind.

Das ist richtig. Bis jetzt war es oft so, dass vie-
le Architekten das Thema nicht mitgedacht
und gemacht haben oder auch einfach das
Geld nicht in die Hand genommen worden
ware, um Akustik mit einzubeziehen. Es be-
kommt aber immer mehr Bedeutung und un-

Der neue universitiare Lehrgang ,,Akustik & Design® der NDU

in St. Polten startet am 6. Oktober, dauert zwei Semester, ist be-
rufsbegleitend angelegt und schlie3t mit dem Titel ,,akademisch
gepriifter Akustiker” ab. Neben umfassendem grundlegenden
Know-how sowie best- und worst-case-Beispielen bereichern Ex-
perten mit ihrem Wissen den Lehrplan. So konnten u.a. mit Dr.
Harald Graf-Miiller und Dr. Franz Huber zwei renommierte
Personlichkeiten des Akustik-Bereichs als Fixlektoren gewonnen
werden. Zudem sind zahlreiche Gastvortrage geplant, die The-
men und Wiinsche der Teilnehmer sollen aktiv aufgegriffen und
entsprechende Experten dazu geholt werden. Anmeldungen fir
diesen Lehrgang sind bis Ende September erwiinscht und bis zu
dessen Start moglich.
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Der Lehrgang ist berufsbegleitend, vermittelt umfassendes Know-how und Teilnehmer
schlieBen als ,akademisch gepruUfter Akustiker ab.

sere Idee und Intention war und ist, dass eine
,»all in one“-Kombination gut ist, also, wenn

zum Beispiel ein Architekt auch akademisch

geprifter Akustiker ist, also zwei Kompeten-
zen gemeinsam angeboten werden konnen.

Wie spielen die Bereiche Akustik und
Design generell zusammen?

Ich denke, Akustik und Design bedingen ei-
nander. Jedes ,,Produkt™ hat ein bestimmtes
Material und sobald mit Material gearbeitet
wird, braucht es eine gewisse Kreativitat und
Innovation und ein bestimmtes Ziel. Sobald
man kreativ und innovativ wird, also ein De-
sign entwirft mit einer besseren Akustik als
Ziel, ist man schon bei diesem Konglomerat
Akustik und Design. Technische Absorber
gibt es ja schon langer, sind Akustiklosungen
aber von Anfang an klug und gut gemacht,
sind sie auch ein Designparameter, um den
Raum wirken zu lassen. Auch das Produktde-
sign per se hat sich verandert und so lassen
sich zum Beispiel Lautsprecher komplett in
Mébel einfassen. Genauso ist es mit Absor-
bern. Sie konnen so entworfen werden, dass
sie Teil des Raumthemas sind, dieses sogar
mitgestalten. Deswegen sind Akustik und De-
sign fir mich Themen, die sich bedingen, um
aktuell erfolgreich zu sein.

Gute Akustik ist im offentlichen wie im
privaten Bereich wichtig. Welchen Beitrag
kann sie dort leisten?

Ein groBes aktuelles Thema ist ja die Digi-
talisierung mit ihren Auswirkungen. Den-
ken wir beispielsweise an die Businesseinrich-
tungen wie Konferenzraume. Herkdmmliche
Meeting-Raume haben ausgedient, virtuelle

Konferenzen, oft iber Landesgrenzen hinweg
mit visuellen, digitalen und audiotechnischen
Aufbereitungen von Prasentationen mussen
in jedem Raum ,,funktionieren®. Im Privaten
geht es einerseits um den optimalen Schall-
ausgleich in der Wohnung oder im Haus, also
um psychologische Parameter, dem Wohl-
fuhlfaktor. Neben dem psychologischen ist
der soziale der zweite wichtige Bereich, also,
dass eine fiir alle angenehme Lautstarke vor-
herrscht. Dies gilt auch fiir Wellnessbereiche,
Hotels, 6ffentliche Gebédude. Je mehr Men-
schen, desto komplexer und anspruchsvoller
die Thematik.

Widmet sich der Lehrgang der Konstrukti-
on des Raumes, dem Interior Design, bei-
dem?

Die Idee des Lehrganges ist, dass die Ab-
solventen akustische Elemente und Schall-
schutz konzeptionieren und realisieren kon-
nen, aber nicht rein auf technischer Ebene,
sondern auch hinsichtlich Designfaktor. Die
NDU ist eine Design-Universitat und daher
wird bei uns viel Wert auf den innovativen
Designcharakter gelegt. Es geht nicht nur da-
rum, wie viel Schallschutzelemente absorbie-
ren kénnen, sondern auch, wie ein Absorber
zu einem Raumcharakter oder einer stidte-
baulichen Mafinahme passt, wie er integriert
werden oder wie man damit Akzente setzen
kann. Wichtig ist uns als Designuniversitat
auch der Ansatz des ,,design thinking®, also
im Sinne des nutzerorientierten Denkens Op-
timierungsmoglichkeiten und neue Ansétze
zu finden. Daher werden wir uns auch ,,worst
case®- und ,,best case“-Beispiele anschauen,
also wo funktionieren Akustik und akustische

Das Wichtigste in
diesem Bereich ist
ein groBes Know-how
des ,state of the art"

Mag. Helmut Kienast

Adaptierungen gut und wo nicht, und das
wiederum nicht nur in technischer Hinsicht
mit Schallschutz-Messungen, sondern auch
wirklich hinsichtlich des Designcharakters.

Die groBere Herausforderung birgt mehr
Renovierung als der Neubau, oder?
Natiirlich, wobei wir auch hier zwei Ansatze
unterscheiden. Der eine ist, dass bei Kernsa-
nierungen in Altbauten schon noch in die Pri-
marstruktur eingegriffen werden kann. Der
zwelte Ansatz ist, dass bei Grobsanierungen
mit technischen Adaptierungen, mit bestimm-
tem Know-how gute Performances erreicht
werden konnen. Ich denke dabei zum Bei-
spiel an Vorhangstoffe, an Boden, aber auch
an weiche Materialien wie Holz, bestimmte
Schaumstoffzusammensetzungen oder Stoffe,
die viel zur Akustik beitragen und an ein be-
stimmtes Raum- oder Gebaudethema ange-
passt im Design viel bewirken kénnen.

Darauf wird aber oft vergessen und die
Moglichkeiten nicht immer ausgeschopft.
Das Wichtigste in diesem Bereich ist ein gro-
Bes Know-how des ,,state of the art®“. Genau
das wollen wir in dem Lehrgang vermitteln:
Was state of the art und aktuell moglich ist,
um einen Raum akustisch zu adaptieren, das
technische Know-how und welche Optionen
es hinsichtlich Design gibt, um bei besserer
akustischer Performance den Raumcharakter
zu erhalten oder zu verbessern. Dann obliegt
es ohnehin einer flexiblen und individuellen
Anwendung, weil jeder Raum, die rdumli-
chen und technischen Moglichkeiten und na-
turlich die Kundenwiinsche anders sind.
www.ndu.ac.at
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MESSEN & EVENTS

TENDENCE FRANKFURT

ImPulse der Zer

Ganz im Zeichen des
Einkaufserlebnisses stand die
diesjahrige Tendence von
24.-27. Juni 2017 am Frank-
furter Messegelande. Und
well auch die beste Messe
bekanntlich nur ein paar Tage
dauert, haben sich die Master-
minds des Messekonzepts mit
Tendence.Impulse gleich ein
berufsbegleitendes Tool fiir
365 Tage einfallen lassen.

VoN LiLLy UNTERRADER

as Beef Tartare wird wie von
Zauberhand auf den Tisch ,,ge-
beamt®. Das imaginare Besteck

erscheint ebenso mirakulds da-
neben. Der erste Wow-Effekt ist gesichert! Ein
Wow-Effekt, der Geschift(e) machen kann...
Wenn man es richtig anstellt. Dass Shopping
heutzutage zum echten Erlebnis werden muss,
ist schon lange kein Geheimnis mehr. Es reicht
nicht mehr, eine gute Dekoration in den Schau-
fenstern und im Geschéft zu prasentieren. Die
Gesamt-Inszenierung des Geschifts, die Bespa-
Bung der potentiellen Kunden, das Abenteuer
steht im Fokus. Doch wie geht man das richtig
an? Wie wird man vom behdnden Geschifts-
mann zum Eventorganisator? Auf der Frank-
furter Tendence wurde Ende Juni unter dem
Namen Tendence.Impulse genau diese The-
matik detailliert préasentiert, beschrieben, er-
klart und schmackhaft gemacht.

Philipp Ferger, Bereichsleiter Tendence, dazu:
»Wir unterstiitzen den Einzelhandel, Produk-
te fur seine Kunden erlebbar zu machen —
Events und Inszenierungen sind der Schlus-
sel, um Verbraucher zum vermehrten Besuch
im Geschift zu animieren.* Tendence.Impul-
se ist damit eine dynamische Inspirationsquel-
le, um mit smarten Kundenaktionen sowie mit
Produkten des Kern- und Zusatzsortiments ein
Spannungsfeld am Point of Sale zu inszenie-
ren. Nachhaltig im Bewusstsein spezifischer
Kundengruppen verankert zu sein, ist dabel
die Zielsetzung.

tendence
[\impu]se

Gesagt, getan

Vor Ort konnten sich interessierte Handler ei-
nen Aktivierungscode holen, mit dem man sich
auf der Plattform tendence-impulse.com
fir ein Jahr kostenlos registrieren kann. All
jene, die nicht in Frankfurt waren, kénnen
exklusiv iiber wohninsider einen Code unter
l.unterrader@wohninsider.at  kostenfrei
anfordern und so ebenfalls in den Genuss die-

ses Angebots kommen.

So funktioniert’s

Ist man eingeloggt, kann man mit dem Impul-
se.tool Ideen fiir Events sammeln. Die Websi-
te wird regelmilBig uberarbeitet, upgedatet,
erweitert. Unterteilt in die Bereiche Cooking,
Drinking und Styling findet man eine Vielzahl
von Aktionsvorlagen. Eine Videovorschau ver-
schafft einen kurzen Uberblick. Hat man sich
schlieBlich fiir eine oder mehrere Aktionsvorla-
gen entschieden, geht’s ins Detail: Welche Pro-
dukte sind vonnéten, wie kann ich meine Kun-
den damit begeistern?

In der Detailansicht finden sich Ablaufpline,
erklarende Videos, Partnerprodukte sowie Re-
zepte und Erlauterungen und Expertenkontak-
te. Im néchsten Step wird die gewiahlte Akti-
on individuell angepasst. Ebenfalls zu finden:
Kommunikationsvorschldge wie Posts, Soci-
al Media-Anleitungen und Tipps zum Aufbau
einer Community. Durch das Speichern und
Starten der Aktion wird per email ein detail-
lierter Ablaufplan tibermittelt. Eine Checkliste

Die Tendence.impulse Ubertrdgt das Thema POS-Aktionen fUr den Handel von der Messe in Frankfurt in das tagliche Geschdftsleben —
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und das 365 Tage.

Foto: Messe Frankfurt Exhibition GmbH/Pietro Sutera
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Die osterreichischen Aussteller

Osterreich war mit elf Ausstellern aus den ver-
schiedensten Bereichen vertreten. Darunter
auch Textilhersteller David Fussenegger: ,,Wir
waren uns nicht sicher; welche Auswirkungen
der neue Messetermin haben wiirde. Aber die
Messe ist sehr gut angelaufen, sowohl vom Zu-
lauf als auch von der Kundenstruktur sind wir
sehr zufrieden. Die Frequenz allgemein ist viel-
leicht etwas weniger geworden, aber fiir uns als
saisonales Unternehmen mit den Decken ist

es sehr zufriedenstellend. Es ist fiir uns gro@3-
teils eine Ordermesse, wenige Neukunden, die
bestehenden Kunden kommen. Zu 90% aus

Foto: Messe Frankfurt Exhibition GmioH

Deutschland.*

und eine Liste fiir erledigte Aufgaben runden
das Angebot ab.

Das war die Frankfurter Tendence
2017 in Zahlen

Es war ein Neustart auf ganzer Linie, den die
Tendence von 24.-27. Juni am Frankfurter
Messegelande hinlegte: ein neuer Termin, ein
tiberarbeitetes Konzept, zahlreiche innovati-
ve Ideen und POS-orientierte Ansatze. Mit
Ende Juni wahlten die Veranstalter einen Ter-
min vor dem Sommer, um auch Trends und
Highlights fiir das néchste Frithjahr anzukiin-
digen.

In Zahlen: Auf 92.000 Bruttoquadratme-
tern prasentierten sich 1.125 Aussteller
aus 54 Nationen. 20.000 Besucher zahl-
ten die Veranstalter an den vier Messe-
tagen.

Holographische Projektionen sorgten fir ein leichtes Star-Trek-Flair
in Frankfurt. Praktisch heiBt es, den Kunden schon heute
mit ZukunftstrGchtigtem zu begeistern.

Neben dem neuen Termin gab es auch vie-
le inhaltliche und konzeptionelle Neuheiten
in Frankfurt zu bestaunen: So etwa den deut-
lichen Ausbau traditioneller Produktgrup-
pen wie Seasonal Decoration oder Gedeckter
Tisch, andererseits durch die Ergdnzung neu-
er Produktsegmente wie Heimtextilien, Topf-
pflanzen, Outdoor-Mébel sowie -Accessoires.
Zudem umfasste das Angebot, neben der Sai-
son Herbst/Winter 2017, erstmals auch Kol-
lektionen fiir Frithjahr und Sommer 2018.
Verbreitert wurde das Angebot aullerdem

durch International Sourcing, neu etabliert in
Halle 10.1.

Herauszustreichen sind auch die neuen Kon-
zepte: ,,Die Messe Frankfurt hat mit der neu-
en Tendence einen grof3en quantitativen und
qualitativen Schritt getan: mit der Academy,
mit einem Concept Store und vor allem mit

dem Fachhandelsprogramm Tendence.Im-
pulse®, so Thomas Grothkopp, Geschaftsfiih-
rer Bundesverband Wohnen und Biiro e. V.

(BWB).

Internationale Einkaufer und
positives Feedback

Der Anteil der internationalen Einkaufer lag
bei 17%. AuBlerordentlichen Besucherzuwachs
verzeichnete man aus Russland, Tschechien
und der Slowakei sowie aus GroBbritannien
und Portugal. In hunderten reprasentativen
Befragungen duBlerten sich 86% der Besucher
positiv oder sehr positiv zum Erfolg ithres Mes-
sebesuchs.

Die nichste Tendence findet vom 30. Juni bis
3. Juli 2018 in Frankfurt statt.

www.tendence.messefrankfurt.com

Ebenfalls auf der Tendence: Design-Marke Koziol. Hier im Bild
Senior- und Junior-Chef Stephan und Daniel Koziol mit
Design-Professor Hansjerg Maier-Aichen.
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DESIGN DISTRICT 1010: 6. BIS 8. OKTOBER 2017, WIEN
Neuver Hohepunkt des Design-Jahres

Mit ,,Design District
1010 feiert ein neues
Designevent in  Wien
Premiere und verwan-
deltvon 6. bis 8. Oktober
2017 den ersten Bezirk
in einen begehbaren
Design-Showroom.

Bl
=
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erzstick der Ausstel-
lung ist die Wiener
Hofburg, ausgewahl-

te nationale und internationale
Premium-Marken présentieren
ihre Produkte und Trends in ei-
nem wahrlich glanzvollen Am-
biente und machen Design mit

allen Sinnen erlebbar. ,,Unser

Anspruch ist hochwertige Mar-
ken mit einer designaffinen Ziel-
gruppe zu verbinden und gekonnt
zu Uberraschen®, so Sabine Jager
und Peter Syrch, die Veranstalter
von ,,Design District 1010,

Facettenreich

Drei Tage lang wird mit diesem
besonderen Designevent der erste
Bezirk zum Hotspot fiir all jene,
die die gleiche Leidenschaft tei-
len: Design in all seinen Facetten
zu entdecken. Drehschreibe der
Ausstellung ist die Hofburg, von
der die Besucher mittels Design
Guide und umfangreichem Leit-
und Orientierungssystem durch
den ersten Bezirk in die Design
Gratzl gefithrt werden und hoch-
wertiges Design erleben.

Stark und hochkaratig

Dabei prasentieren sich alleine
in der Hofburg auf satten 5.000
Quadratmetern rund 80 nationa-
le und internationale Marken und
zeigen Neuheiten aus den Berei-
chen Interieur, Lifestyle, Mobili-
tat, HIFI, Kunst und Accessoires.

Labels wie Minotti, Range Ro-
ver, Fritz Hansen, KFF, USM,
VI Spring, Walter Knoll, Steinin-
ger Designers, Formdepot, COR
Interliibke aber auch Klafs, Mafi
und der deutsche Kiinstler Marco
Mehn sowie der oOsterreichische
Kinstler Andreas Reimann wer-
den zu sehen sein. Neben der Pra-
sentation von Produktneuheiten
wird es zudem auch fir die Kin-
der ein besonderes Serviceange-
bot in der Play Area geben, fir
groBe und kleine Entspannungs-
momente ist im Gerstner Kunst-
cafe bestens gesorgt.

In der City
Das
auch weit tber die Hofburg hin-

Designevent reicht aber
aus. So sind beim Design District
1010 Besucher und Designfans
dazu eingeladen, sich bei einem
Gang durch die inspirierende
Ausstellung wie auch in den De-
sign Grétzln wie Borseviertel und
Ring iiber die neusten Trends in
der Designbranche zu informie-
ren.

www.design-district.at

Fotos: © Gerhard Nohava
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AREA30: 16. BIS 21. SEPTEMBER 2017, LOHNE

Stark, starker, area30

Die area30 naht und ist
ein echter Branchen-
hotspot. Noch groBer,

warten auf Fachbe-
sucher Trends und
Innovationen sowie

aullergewohnliche
Erlebnisse und exklusi-
ver Service.
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er Gountdown zur area30

lauft und die siebte Aus-
gabe des Erfolgsevents ist dabei
die groBte aller Zeiten: Mit ei-
nem flaichenmifBligen Zuwachs
von 1.500 Quadratmetern und ei-
nem ausstellerseitigen Wachstum
von 8,3 Prozent wird die diesjdh-
rige area30 erneut der Hotspot
im alljahrlichen ,Kiichenherbst*
in Ostwestfalen. Eine Vielzahl
an Innovationen présentiert von
Newcomern und etablierten
Marktfithrern sowie die Erweite-
rung einiger Produktgruppen und

natiirlich zusatzliche Highlights

locken nach Lohne, um die neu-
esten Trends und aktuellsten Neu-
heiten zu entdecken.

Top Services

Liest sich die Liste der Aussteller
wie der ,,Who is Who* der Bran-
che, umfasst der ,,First Class“-An-
spruch der area30 jedes einzel-
ne Detail des Messebesuchs und
inkludiert  auBergewohnlichen
Service und exklusive Erlebnis-
se. So gibt es nicht nur den On-
line-Check-in fiir Fachbesucher,
vielmehr wartet eine ganze Rei-
he perfektionierter Services, die
fir optimale Geschafte in exklu-
siver Business-Atmosphére sor-
gen — angefangen beim erweiter-
ten Shuttle-Dienst, der in diesem
Jahr von den Marken Tesla und
Infiniti getragen wird, tber die
neue Kichenmeile-App, die die
Messe-Planung fiir Fachbesucher
erleichtert, bis hin zur Catering

Area im Stil der ,,Armani-Loun-

13

ges®.

Erleben & entdecken
Ist der Hallenplan bereits online
abrufbar, wird die Fliache in die-
sem Jahr um ein weiteres Hal-
lensegment vergroBert. Das ,,Ge-
sicht® der area30 bleibt dabei
gewahrt, die gewohnten Lauf-
wege sowie die Standarchitektur
bleiben erhalten. Hinzu kommt
eine dreiseitig umlaufende Terras-
se sowie eine intelligent erweiterte
Nutzflache — unter Wahrung der
Stellplatzanzahl fiir Pkw. Bei der
area30 1ist also an alles gedacht
und auf die Fachbesucher wartet
eine breite Vielfalt an Neuheiten
und top Services, um in die Welt
der neuesten Trends einzutauchen
und die Innovationen der kom-
menden Kichen-Saison zu erle-
ben.

www.area-30.de

M.O.W.2017:17.BIS 21. SEPTEMBER, BAD SALZUFLEN

Auf zur M.O.W.

Die M.OW. ruft

und 1st ein , Must
Visit“~Termin fur die
Mobelbranche. Denn

auf dieser prasentieren
Aussteller Mobel in
aller Breite und Tiefe
fir alle Bereiche des
modernen Living.

=] [=]
(=],

| n Kiirze offnet die M.O.W. ihre
Pforten. Der internationale
Marktplatz fiir den Mobelkonsum,
bietet sie die Bandbreite tiber alle
Wohnbereiche. Neben der kom-
pletten Welt der Polstermébel vom
Relaxsessel bis zur Wohnlandschaft
und einer Vielfalt an Neuheiten
zum Thema ,guter Schlaf* war-
ten dabei insbesondere Highlights
rund um Essplatz, Speisen und
noch mehr — kurz: fiir die geselli-
gen Treffpunkte. Das internationa-
le Angebot hierbei zeigt Tische und
Stithle, Eckbanke, Kiichensofas,
Vitrinen, Highboards, Sideboards

und vieles mehr — Speisen vom
Preiseinstieg bis zur oberen Mitte.

Trends im Blick

Ist bei Tisch der ,place to be,
zeigt sich der Essplatz immer of-
fener, die Anforderungen an das
Mobiliar fiir einen zeitgemilBen
Essbereich steigen, es muss flexi-
bel und kommunikativ sein, op-
tisch ansprechen und qualitativ
beeindrucken, und mit zunehmen-
der Verweildauer wachsen vor al-
lem die Anspriiche hinsichtlich Be-
quemlichkeit und Sitzkomfort an
die neuen Sitzmobel. Gepolsterte
Schalensessel und Eckbanke mit
Boxspring sind gefragt. Auf der
M.O.W. 2017 spiegelt sich die dy-
namische Entwicklung dieses funk-
tionsreichen Marktsegments wider.

Breite Vielfalt
Um
Stuhl sowie Anrichte geht es gleich

Innovation fur Tisch und

in mechreren Hallen des Messe-
zentrum Bad Salzuflen. Die Liste
an Ausstellern ist ebenso lang wie
hochkaratig und schon ein kur-
zer Blick darauf zeigt das brei-
te Spektrum vom Preiseinstieg bis
zur oberen Mitte, das die Fach-
besucher und Einkdufer auf der
M.O.W. 2017 vorfinden. Konven-
tionelles Einrichten, Junges Woh-
nen, Mitnahme, SB, Onliner — fiir
alle Mébel-Vertriebswege ist auf
der M.O.W. das passende Angebot
vertreten. Sowohl fiir Sortiment
als auch Werbung und Aktion bie-
ten die Aussteller verkaufsstarke,
serienreife Ware — nicht nur fur
Speisen, sondern fir alle Wohn-
bereiche. Dazu verweist die Messe
auf einen hohen Grad von Exklu-
sivausstellern und ladt Polster-Spe-
zialisten wie alle, die professionell
Mobel vermarkten, ein, die Trends
und Highlights zu entdecken.
www.mow.de
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ANNE M. SCHULLER

Wie gut sind Sie in der MITARBEITERGEWINNUNG?

Wer als Bewerber mit Unter-
nehmen interagiert, argert sich
uiber vieles, was suboptimal lautft.
Fachkrafte- und Nachwuchs-
mangel ist in manchen Fallen
kein Branchenproblem,
sondern selbstverschuldet. Das
Problem hei3t leider allzu oft:
Unverstandnis fur Bewerber-
belange und ein Mangel an
Bewerberorientierung;

Anne M. Behanior A T
“Alex T, g1

taflen

FIT FUR DI

XT ECONOMY

o
I il das Diss
) mit dan Dig

el Natrves

Das Buch zum Thema:

Anne M. Schiiller, Alex T. Steffen

FIT FUR DIE NEXT ECONOMY
Zukunftsfahig mit den Digital Natives
Wiley Verlag 2017, 272 Seiten, 19,99 €
ISBN: 978-3527509119

Zur Bestellung:
www.anneschueller.de/shop.html
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er sich fiir einen

neuen Job inte-

ressiert,  kann

im Verlauf von

Bewerbungs-

prozessen  eine
Menge erleben. Und jeder Kontakt hinter-
lasst Spuren: in den Képfen und Herzen der
Menschen — und oft genug auch im Web.
Denn wie im wahren Leben will man von
seinen Erlebnissen erzahlen. Solche Berich-
te beeinflussen dann die Vorentscheidung
zukunftiger Bewerber auf ganz erhebliche
Weise. Sie ziehen weitere gute Talente wie
magisch an, oder sie vertreiben diese schon
vor dem ersten Kontakt.

Ursachen dafiir gibt es viele: Stellenanzei-
gen, die noch genauso aussehen wie vor
funfzig Jahren, der Einheitsbrei vergleich-
barer Texte, endlose Reaktionszeiten, stan-
dardisierte Interviews, respektloses Ver-
halten, nicht eingehaltene Versprechen
und vieles mehr. Meist ergeht man sich in
Prozessen, die fiir das Unternehmen zwar
praktisch, fir die Kandidaten jedoch &t
zend sind. Selbst die vielversprechendsten
Leute kommen sich dabei nicht wie Um-
worbene, sondern wie Bittsteller vor.

Ein weiterer Hemmschuh lauert in einer
anderen Ecke. Es ist das ,,von sich auf an-
dere schlieBen®. Man geht von seinem Ei-
gengeschmack aus. ,,Ich kann mir beim
besten Willen nicht vorstellen, dass auf die-
sem Weg neue Bewerber kommen®, sagt der
verantwortliche Abteilungsleiter oder Chef.
Und ganz ohne Gegenwehr wird eine wo-
moglich durchschlagend neue MaBnahme
einfach gestrichen. Ja, das ,,Machtwort*
der Oberen und tberholte Ansichten fiih-
ren leider oft in die falsche Richtung.

Die Bewertung der Bewerber
entscheidet

Meist ist es ein Mix aus positiven und nega-
tiven Erfahrungen an mehreren Interakti-
onspunkten, der zur schlieBlichen Zu- oder
Absage eines Bewerbers fithrt. Bei jedem
Recruiting ist eine grundlegende Entschei-
dung also die, auf welche Mainahmen man
sich konzentrieren soll, welche sich neu

kombinieren lassen, welche vernachléssigt
werden konnen, welche gestrichen werden
miissen und welche woméglich noch fehlen.

Danach ist zu prifen, ob das, was an den
einzelnen Interaktionspunkten passiert,
enttauschend, okay oder begeisternd ist.
Hierzu werden die faktischen wie auch die
emotionalen Erlebnisse, die ein Bewerber
jeweils hat oder haben konnte, beleuch-
tet. Dabei gibt es fiir die Unternehmen un-
glaublich viele Moglichkeiten, es sich auf
immer und ewig mit ihm zu vermasseln —
oder einen Fan fiirs Leben zu gewinnen.

Deshalb ist eine Bewertung durch die
Bewerber sehr hilfreich. Zwei Ebenen
sind dabei zu betrachten:

1. Die Wichtigkeit eines Interaktions-
punktes - aus Sicht des Bewerbers be-
trachtet, denn die allein zahlt.

2. Die Qualitat dessen, was aus Bewer-
bersicht an den einzelnen Interakti-
onspunkten passiert.

Um beides zu messen, werden am
kurzlich

Mitarbeiter und, soweit moglich, auch

besten die eingestellten
abgesprungene Kandidaten befragt.
Hier die Fragen im Wortlaut:
» Aufeiner Skala von 0 bis 10: Wie wich-
tig ist Thnen dieser Interaktionspunkt?
» Auf einer Skala von 0 bis 10: Wiirden
Sie das, was an diesem Interaktions-
punkt passiert ist, weiterempfehlen?

Nach jeder Antwort stellen Sie am
besten gleich noch ein paar wertvolle
Zusatzfragen:
»  Was ist der wichtigste Grund fir die
Bewertung, die Sie abgegeben haben?
»  Was lief aus Ihrer Sicht besonders gut?
»  Was hat Sie daran gehindert, uns den
Hochstwert zu geben?
» Haben Sie dazu eine schnell umsetz-
bare Idee?

Mit solchen Fragen kommen Sie sofort
ganz nah an die wichtigsten Bewerbermoti-
ve heran. Vor allem die Spitzen und die Té-
ler sind dabei von Interesse. Vermeintliche
Kleinigkeiten kénnen aus Bewerbersicht
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herbe Enttauschungen oder unakzeptab-
le Missstande sein. Solche kritischen Er-
eignisse missen schnellstens gefunden und
ausgemerzt werden. Hochgelobte Punkte
hingegen miissen verstarkt und ausgebaut
werden. Auch Interaktionen, die in beson-
derem Malle auf die Reputation und das
tiberlebensnotwenige Weiterempfehlen ein-
zahlen, lassen sich so bestimmen.

Die Bewerber als
Prozessoptimierer

Werden Bewerber nach ithrer Meinung be-
fragt, konnen neue Herangehensweisen und
besser geeignete Aktivitiaten gefunden wer-
den. Die wichtigsten Ein- und Ausstiegs-
punkte wiahrend eines Bewerbungspro-
zesses konnen ermittelt und, wenn nétig,
optimiert werden. Veraltetes und Irrelevan-
tes lasst sich streichen, wodurch man sehr
oft auch eine Menge Kosten sparen kann.

Zudem gilt: Jede Bewerbergruppe hat un-
terschiedliche Erwartungen an die einzel-
nen Interaktionspunkte, auch Touchpoints
genannt, damit es zu einer Zusage kommt.
Vor allem dann, wenn man auf die Suche
nach jungen Talenten geht, gibt es nur eine
Gruppe von Menschen, die sagen kann,
wie man sie tatsachlich fir sich gewinnt:
die jungen Talente selbst. Betriebe, die sich
nicht auf die Erwartungen der nachriicken-
den Generation einstellen kénnen, werden
deren Potenzial niemals gewinnen.

Nattrlich gibt es viele weitere Fragen, um
(potenzielle) Mitarbeiter in die Analyse mit
einzubinden. Mein Favorit ist in diesem Zu-
sammenhang die Gewissensfrage, und die
geht so: ,,Stellen Sie sich vor, Sie wiren un-
ser Unternehmensgewissen. Was wiirden
Sie uns zu .... sagen?“ Zugegeben, es er-
fordert schon etwas Mut, solche Fragen zu
stellen. Doch der Lerngewinn ist gewaltig.
Sie erfahren namlich eine Menge dariiber,
was die Menschen sich wiinschen, was sie
vermissen, und was sie wirklich bewegt. Sie
wollen keine schlafenden Hunde wecken?
Die Hunde schlafen nicht! Sie toben sich
nur woanders aus: zum Beispiel auf Mei-
nungs- und Arbeitgeberbewertungsporta-

len. |

Fotos: Anne M. Schiller

Anne M. Schiller

Anne M. Schiiller ist Managementdenker, Keynote-Speaker, mehrfach preisgekronte
Bestsellerautorin und Businesscoach. Die Diplom-Betriebswirtin gilt als Europas
fithrende Expertin fiir das Touchpoint Management und eine kundenfokussierte
Unternehmenstransformation. Sie zdhlt zu den gefragtesten Rednern im deutsch-
sprachigen Raum. 2015 wurde sie in die Hall of Fame der German Speakers
Association aufgenommen.

Zu ihrem Kundenkreis zahlt die Elite der Wirtschaft. Thr Touchpoint Institut bildet
zertifizierte Touchpoint Manager aus.
www.anneschueller.de
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AM POINT OF SALE

WALTER KANDUT

Die Zukunft der
,manipulierten” RGume!

n die Zukunft zu bli-
cken ist schwierig und
immer mit einer gewis-
sen Gefahr verbunden.
Es ist wie mit dem Wetter, man
wird die chaotischen Einflusse
nie richtig vorhersagen kénnen,
auler man beherrscht und be-
einflusst das Chaos. Aber wenn
man die Veranderung der Ge-
sellschaft und vor allem unserer
Branche in den letzten Jahren
berticksichtigt, kann man schon
einigermallen abschitzen wo-
hin die Reise geht. Chaotisches
erblicke ich nicht, im Gegenteil,
wenige Akteure haben grofie
Veranderungen gebracht.

Auf dem Scheideweg
Und jetzt stehen wir vor einem
bedeutenden Scheideweg der
Einrichtungsbranche. Neue Me-
thoden des Einrichtens und mo-
derne Haushaltshilfen ziehen

in unsere Haushalte ein. Wenn
wir nicht aufpassen und nicht
auf diese Helfer verzichten wol-
len, wird sich einiges gravierend
verandern. Die Vergangenheit
zeigt, dass wir Menschen unse-
re Technik nicht transparent im

Griff haben.

Haushaltsroboter entwickeln
sich zum Datensauger, in Ver-
bindung mit den sogenannten
Sprachrobotern, mit allgegen-
wartigen Mikrofonen und digi-
talen Kameras der Elektrogera-
te werden die letzten Bastionen
der, bis jetzt unkontrollierten
privaten Bereiche, liickenlos ge-
schlossen. Die neuesten Gerite
scannen den kompletten Raum
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damit sie wieder zur Basis zu-
riuckfinden. Neueste Technik
ermoglicht mehr oder weniger
alles zu erfassen. Ob das Sofa
schon verschlissen ist oder ob
noch provisorische Lampen han-
gen. Diese Daten in den richti-
gen (falschen) Handen sind Gold
wert. Ob freiwillig oder nicht,
die Daten stehen den groBen I'T
Konzernen zur Verfiigung, dank
Bluetooth und WLAN. Folglich
bekommt man bei allen Gele-
genheiten entsprechende Wer-
bung présentiert, wenn sie dann
auch noch geschickt gemacht

ist, dann... Schon im Zauber-
lehrling von Goethe steht ,,Herr,
die Not ist grof3! Die ich rief, die
Geister werd ich nun nicht los®.

Die Anderen
entscheiden

Die immer raffinierteren Algo-
rithmen der groBen I'T Konzer-
ne greifen jetzt schon sehr tief
in unser Leben ein, der Nutzer
wird gezielt mit Werbung mani-
puliert. Unter dem Vorwand es
sei nur zum Vorteil des Nutzers,
fur ,,thn* werde ,,unnétiger Da-
tenmill“ ausgesperrt, was gut
oder schlecht ist entscheidet wer
Anderer. Unser soziales Verhal-
ten wird dadurch in eine neue
Ara geleitet, die Welt ist vermes-
sen und digitalisiert. Bis in den
letzten Winkel kann man via
Smartphone oder Tablet in an-
dere Welten eintauchen und jetzt
auch noch in bis dato ausge-
klammerten privaten Bereich.

Dies geht schon soweit das Al-
gorithmen im englischsprachi-

Walter Kandut ist Absolvent der HTL Vil-
lach, war jeweils mehrere Jahre tatig in Kal-
kulation und Verkauf einer GrofBtischlerei,
Verkauf von exklusiven Wohnmobeln und
Objekteinrichtungen im Innen- und Auflen-
dienst, Einkaufsleiter im Studiobereich und
einem Einkaufsverband. Seit 2000 betreibt er
die ,,agentur fiir wohnen und mehr* in Wien
fiir Studios und Handelsvertretungen.

gen Bereich Biicher und Prosa
verfassen die sich nicht oder nur
schwer von der menschlichen
Leistung unterscheiden. Schat-
zungen zufolge sind bis zu einem
Drittel der Social Media Nutzer
vom Computer generierte fiktive
Personen, die unerkannt mitdis-
kutieren und letztendlich Mei-
nungsbildend agieren.

Die schwarzen Schafe
Wie tberall gibt es zwei Seiten
einer Medaille, die positive und
nutzbringende, eine sinnvolle
Arbeitserleichterung und Hilfe
im gestressten Alltag. Die zweite
Seite ist das Problem, es sind die
schwarzen Schafe die diese Da-
ten auswerten um nicht immer
mit legalen Mitteln die Situation
auszunutzen. Banale Geldgier
und sich einen Vorteil gegentiber
andern zu verschaffen steht lei-
der im Fokus.

Unser gesellschaftliches Sys-
tem, die "Geiz ist geil"-Gesell-
schaft, verscharft diese Entwick-
lung und lasst sie letztendlich
zu. Wenn man nicht mehr bil-
liger produzieren kann, weil es
dann schon ein ethisches Prob-
lem wird, aber auf die enormen
Gewinne auch nicht verzichten
mochte, dann muss man andere
Mittel und Wege finden. Wenn
dann noch allgemeine Wer-

te nicht mehr gelten stehen an-
scheinend alle Ttiiren offen.

Digitalisierte Raume sind jetzt

noch kein groBes Thema, wenn
ich aber die letzten Jahre Revue
passicren lasse, wie schnell still-

schweigend IT Unternehmen in
das tégliche Leben eingebettet
wurden und sehr geschickt die
menschliche Bequemlichkeit,
die innere Psyche und vorhande-
ne Schwachen ausnutzten, dann
sollte es einem zu denken geben.
Das passiert weitgehend freiwil-
lig ohne groBere Gegenwehr,
man mochte ja nicht abseits des
Mainstreams stehen.

Dies hat nichts mit der tbli-
chen Veranderung der Einrich-
tungs-Epochen oder modischen
Erscheinungen zu tun die die
Veranderungen unserer Vergan-
genheit gepragt haben. Es ist
eine neue Ara die sich anbahnt
und wenn wir nicht aufpassen
wird sie unsere Branche nach-
haltiger und schneller verdndern
als alles Dagewesene.

Die Mehrheit der Bevolkerung
wird dies fiir gut befinden, ein
kleiner Teil der Menschheit wird
auch in Zukunft auf Qualitit,
Sitzkomfort und individuelle Lo-
sungen setzen. Die Masse lasst
sich berieseln und damit ge-
schickt manipulieren, die Ande-
ren bleiben ihrem Naturell treu
und setzen auf Individualitét.

Werden dann iiberhaupt noch
Einrichtungshéuser in der jetzi-
gen Form gebraucht? Eine rosige
Zukunft oder? Wir alle haben sie
in der Hand. Jeder kleine Ge-
gen- oder Seitenwind beeinflusst
das Gesamte, nicht nur beim
Wetter.

wk@agentur-kandut.at

Foto: Walter Kandut
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SUNWOOD

STAINER

ENTWICKELT UM ZU ERHALTEN

Neben den bewdhrten alpinen Altholzmodellen gibt es nun Uber 30 neue Modelle in der Trend Kollekfion zu bestaunen. Trendige
Designs aus den USA sind ebenso vertreten wie farbige Vintage Modelle aus Europa. Mit Hand gehackten Oberfldchen bringen wir
den Flair vergangener Zeit auf Brettern, Platten und Tischen in Ihr zu Hause. Lassen Sie sich inspirieren und entdecken Sie viel Neues

mit der weltgréBten Alt- & Edelholzkollektion von Sun Wood.

office@stainer-sunwood.com | www.stainer-sunwood.com
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TRAINING : WISSEN / VORSCHAU

Foto: Archiv

Mr. PROFIT

Vom RAT zur TAT

JEQ_?#
Profitofon 3 5 ~' 0662 820249
Crelyss

WAS WOHNINSIDER-LESER VON MR. PROFIT WISSEN WOLLEN:

Bei unseren Besprechungen geht es drunter
und driiber. Es wird viel diskutiert, kritisiert
und gejammert. Ich vermisse klare Entschei-
dungen und Verbesserungsvorschlige.

Die meisten Meetings verlaufen so: zu viele Wischi-
waschi-Gespriache ohne Substanz. Kritisch-Positi-
ves mit zukunftssicheren Entscheidungen sind eine
Raritit. Kritik ohne Verbesserungsvorschlage sind
ein "no go". Ein getibter Diskussionsleiter sollte aus
jeder Besprechung eine Fundgrube voller Ideen ma-
chen. Lob und Anerkennung fiir erstklassige Leis-
tungen sollten nicht zu kurz kommen.

Es gibt immer wieder Mitarbeiter, die un-
pinktlich sind, Termine oder Versprechen
nicht einhalten und immer wieder Ausreden
suchen.

Das heif3t, die Zuverlassigkeit lasst zu winschen tib-
rig. So verlieren Kunden Vertrauen und betreiben
negative Mundwerbung. Imageschadigungen sind
immer auch Gewinnkiller.

Ein Moralkodex in der Firma kann hilfreich sein.
Die Grundsitze missen nicht nur gelesen, sondern
auch eingetibt werden. Fakt ist: Frustrierte Kunden
und Mitarbeiter sind ein hohes Sicherheitsrisiko.

Erscheinungstermin: 27. Oktober 2017 | Anzeigenschluss: 06. Oktober 2017

wohninsider OKTOBER / NOVEMBER bringt:

HOTSPOT

WeiBware nach den Messen
> Kiichenmeile A30
> area30
> M.OW
> JFA

Weitere Themen:

KUCHEN- und MOBELHERBST

News von Kiche, Mébel, Zubehor und

> Textile Herbstkollektionen
> Gartenmobel und Sonnenschutz

Foto: SMEG

ONLINE THEMA IM MARKTPLATZ

www.wohninsider.at/marktplatz/kueche

Trends, Neuheiten und Bestseller von
> Spiilen
> Arbeitsplatten/Nischenriickwidnde

Aktuelle Mediainfo downloaden unter:
www.wohninsider.at/printausgabe/

mediadaten-themen.html
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- Einrichtungsfachhandel

- Mobeltischler

- Buromobelhandler

Mébel- und Designstudios, Mobelhandler, -
Einrichtungshéuser, Kiichenstudios, Bettenstudios -
- 'Tapezierer, Raumausstatter, Maler, Anstreicher -
- (Innen)Architekten, Planer und (Interior)Designer -

- Baderstudios und badaktive Installateure

Magazin-Verteiler wohninsider.at in Osterreich (Auflage: 10.000 Exemplare)

- Hotel- und Objektausstatter

Einkaufsverbande und -kooperationen

Mébelindustrie sowie Mébelzulieferindustrie

Handelsagenturen, Handelsvertretungen

Berufsschulen

- Abonnenten im angrenzenden Ausland

- Nach Bedarf Extraexemplare fur Industrie,
Agenturen, Messen und Events
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Ihr Kontakt zu SACHSEMSBEHEN:" T
Stefan Belada - Bemhard Gabl

Riederostemeich | Wien Varadberg
Dberdstemaich | Kimten Tirod
Burgenland | Salzhurg

Stelermark

Lot
A
> .
Tel. (+43)699 12080 120 w Tel. {+49) 175 9318 853

Mall: s belada@oca-kuechen.at Mail: b.gabl@sachsenkuechen.de

SACHSEN
KUCHEN

SACHSENKUCHEN Hans-Joachim Ebert GmbH | Dresdner Stralle 78 | D-01744 Dippoldiswalde | www.sachsenkuechen.de
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DIE LIZENZ FURS
UNMOGLICH

Edwin Grein Anna Richter Gerhard Hackl

Nein. Wir sind nicht mittendrin in einem neuen James Bond,
sondern im Designstudio von Edwin Grein in Graz.

Er leistet GrolRartiges fiir seine Kunden und zaubert Unikate,
die die Kunden begeistern. Ein kongeniales Gegeniiber hat er
mit HAKA gefunden, gegenseitig befruchten sie sich mit ldeen.
Fiir Kunden besonders interessant: die MaRfertigung in 9 Tagen
bei HAKA. Ein Versprechen, das immer HAKA immer halt.

Ubrigens gute Partner sind uns immer willkommen.

Kiiche und Mehr
maRgetischlert in Q) Tagen.

— .
esign HAKAKUCHE

MEHR ALS MUR KUCHE

Design vom Grein — Mobelbau

A-8041 Graz, Liebenauer Hauptstral3e 103 HAKA Kiiche GmbH

Tel.: +43 /676 / 847910200 Hackl-StraBe 1, A-4050 Traun
T+43(0)7229/775- 0

office@moebelbau-grein.at office@haka.at

moebelbau-grein.at www.haka.at
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