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wohninsider – Ihr Partner in der Einrichtungsbranche 

Die Stärke von wohninsider liegt darin, dass wir alle Profis des Einrichtens und deren Umfeld punktgenau – ohne 
Streuverlust – erreichen. Als völlig unabhängiges Medium informieren wir unsere Leserinnen und Leser neutral, 
mittels Printausgaben und Online-News. Unser Ziel ist es, den Entscheidern am Point of Sale, in der Produktion oder 
in der Planung die wichtigen Informationen an die Hand zu geben, sodass sie die vielfältigen Aufgaben leichter 
bewältigen können und über das Geschehen und die aktuellen Produkte der Branche am Laufenden sind. 

Erscheinungstermine 2019

Auflage

Die Druckauflage beträgt 10.000 Exemplare und geht sechsmal im Jahr an die Entscheider der Möbel- und 
Einrichtungsbranche, wie Geschäftsführer, Geschäftsinhaber, Einkäufer, Verkaufsberater etc.

Printverteiler 

 - Einrichtungsfachhandel: Möbel- und Designstudios, Möbelhändler, Einrichtungshäuser, Küchenstudios, 
Bettenstudios

 - Tapezierer, Raumausstatter, Maler, Anstreicher
 - (Innen)Architekten, Planer und (Interior)Designer
 - Möbeltischler
 - Bäderstudios und badaktive Installateure
 - Büromöbelhändler
 - Hotel- und Objektausstatter
 - Einkaufsverbände und -kooperationen
 - Möbelindustrie sowie Möbelzulieferindustrie
 - Handelsagenturen, Handelsvertretungen
 - Berufsschulen
 - Abonnenten im angrenzenden Ausland
 - Nach Bedarf Extraexemplare für Industrie, Agenturen, Messen und Events

Druckunterlagen

Elektronische digitale Datenträger, Bilddaten (samt farbechtem Ausdruck) mit folgenden technischen Spezifi-
kationen: Auflösung mind. 300 dpi, Dateiformate eps, jpg oder tiff, Druckdaten per CD oder E-Mail.

2 | Daten & Fakten

Ausgabe
Erscheinungs-

termin
Anzeigen-/Druck-
unterlagenschluss

Schwerpunkte*

1 – Feb./März 2019 01.03.2019 08.02.2019
Neuheiten von den Branchenmessen, Innenraum-
gestaltung, Licht|Lichtkonzepte

2 – Apr./Mai 2019 26.04.2019 05.04.2019
Hotspot Salzburg, textile Kollektionen 2019, Bad – Neu-
heiten von der „ISH“, Accessiores von der Ambiente

3 – Juni/Juli 2019 28.06.2019 07.06.2019
Küche ist Wohnen, Weißware, Küche & Kochen, das 
war die Möbel Austria und küchenwohntrends 2019, 
Nachbericht zur Interzum 2019

4 – Aug./Sept. 2019 06.09.2019 16.08.2019
Schlafen, Schranksysteme|Stauraum, Bettwaren, 
Materialien für Möbel, Vorschau und Einladung zur 
Küchenmeile A30, area30, M.O.W.

5 – Okt./Nov. 2019 04.11.2019 11.10.2019
Treffpunkt Küchen- und Möbelherbst, textile Herbst-
kollektionen, Outdoor, Boden im Wohnraum

6 – Dez. 2019/Jan. 2020 20.12.2019 29.11.2019
Wohnzimmer, Arbeitsplatz Küche, Smart Home, 
Tischkultur & Accessoires

*Details zu den Schwerpunkten auf den nächsten Seiten



Formate & Preise | 3

Alle angeführten Preise netto zuzüglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

Beilagen und Beikleber:

 Beilagen bis 20 g: EUR 2.800,–
 Beilagen ab 20 g: auf Anfrage
 Beikleber: auf Anfrage

Promotion (Fotos, Texte, Firmenlogo, Kontaktdaten – 
Gestaltung nach redaktionellem Layout):

 2/1 Seiten Promotion   EUR 2.800,–

 1/1 Seite Promotion   EUR 1.500,–

 1/2 Seite Promotion   EUR 1.090,– 

 Marktplatz    EUR    480,–

Formate und Preise

Heftformat: 240 mm breit, 310 mm hoch; Satzspiegel: 206 mm breit, 270 mm hoch
Abfallende Formate benötigen 3 mm Schnittzugabe an allen Außenkanten. Klebebindung: Im Bund Abstand 
für wichtige Text- oder Bildelemente berücksichtigen. Bei doppelseitigen Anzeigen achten Sie bitte darauf, 
dass Texte nicht über den Bund laufen.

 
1/2 Seite quer B x H mm 1/2 Seite hoch B x H mm 
Satzspiegel 206 x 135     Satzspiegel 101 x 270 
Anschnitt 240 x 155    Anschnitt 120 x 310

  4c  EUR 2.050,–         

 
1/3 Seite quer B x H mm 1/3 Seite hoch B x H mm 
Satzspiegel 206 x 90  Satzspiegel  66 x 270 
Anschnitt 240 x 103 Anschnitt  80 x 310

  4c  EUR 1.300,–

 
2/1 Seite B x H mm  
Satzspiegel 446 x 270     
Anschnitt 480 x 310

4c  EUR 5.500,–         

 
1/1 Seite B x H mm  
Satzspiegel 206 x 270     
Anschnitt 240 x 310    

4c  EUR 3.190,–         

 
1/4 Seite quer B x H mm 1/4 Seite hoch B x H mm 
Satzspiegel     206 x 67 Satzspiegel  101 x 135   
Anschnitt     240 x 78

  4c           EUR 790,–

Promotions, Umschlag, Beilagen

Umschlag-Flappe:
  Flappe U2
 1x aufklappbar 
 = 3 Seiten        EUR 7.000,–
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> KÜCHE      > WOHNEN      > SCHLAFEN

Die Branchenmessen sind gelau-
fen, die neuen Kollektionen gezeigt 
und bestellbar. Jetzt geht es für den 
Fachhandel darum, die Ausstel-
lung für die aktuelle Saison zu per-
fektionieren. wohninsider bringt die 
Trends und Must-haves von:

 > Trendset
 > Heimtextil
 > Domotext
 > BAU München
 > imm cologne
 > LivingKitchen
 > Maison&Objet
 > belétage
 > Ambiente

AUSGABE 1: FEBRUAR / MÄRZ 2019

AUSGABE 2: APRIL / MAI 2019

Schwerpunkt: 
DIE NEUHEITEN FÜR 
AUSSTELLUNG UND PLANUNG VON

Schwerpunkt:
HOTSPOT SALZBURG

 ➻ Textile Kollektionen 2019  ➻ Bad – die Neuheiten von der „ISH“  ➻ Accessoires - nach der „Ambiente“

 > Möbel Austria 2019
 > küchenwohntrends 2019 

Die österreichische Fachmessen-Kombi in Salz-
burg entwickelt sich zum Hotspot und Stell-
dich-ein der Küchen- und Wohnbranche. Un-
sere Schwerpunktausgabe zur Messe zeigt die 
Firmen, die mit dabei sind, sowie einen Vorge-
schmack, was es zu sehen gibt. Magazinaufla-
ge bei der Messe!

Bei modernen Stoffen ist nicht nur 
das Design wichtig. Es kommen 
viele technische Funktionen dazu.

Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

SPEZIAL

THEMEN

 ➻ Innenraumgestaltung 
Textilien, Boden und Wand –
Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

SPEZIAL

THEMEN
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 ➻ Licht | Lichtkonzepte
Die Besonderheit eines Objektes 
oder Einrichtungsgegenstandes 
wird durch individuell geplantes 
Licht in Szene gesetzt. 
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AUSGABE 3: JUNI / JULI 2019

AUSGABE 4: AUGUST / SEPTEMBER 2019

Schwerpunkt:
„KÜCHE IST WOHNEN“

 ➻ Weißware  ➻ Küche & Kochen

Schwerpunkt:
SCHLAFEN

 ➻ Schranksyteme | Stauraum  ➻ Bettwaren

Differenzierung wird immer wichtiger für das Kü-
chenstudio. Welcher Erzeuger hat das exklusive 
Highlight und was bietet die Zulieferindustrie?

 > Küchenmöbel und 
-materialien

 > Arbeitsplatten
 > Armaturen

 > Spülen
 > Dunstabzugssysteme
 > Planungssoftware

Bett und Schlafzimmer sind mitentscheidend für 
Gesundheit und Lebensqualität. Die Materiali-
en gehen dabei immer mehr Richtung Nach-
haltigkeit und Natürlichkeit. wohninsider zeigt 
Konzepte und Produkte zu diesem Megatrend.

 > Schlafzimmer- 
einrichtungen

 > Polsterbetten
 > Boxspringbetten

 > Matratzen und  
Bettsysteme 

 > Betteinsätze und  
Unterbettfederungen

Das passende Einbaugerät rundet 
eine Küche ab. Die Geräte werden 
funktioneller und „cleverer“. 

Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

Ob begehbarer Schrank, individu-
elle Schranksysteme oder Hauswirt-
schaftsraum: Systeme und Lösun-
gen für den Fachberater.

Bettdecken, Kissen und Bettwäsche 
– Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

SPEZIAL
THEMEN

SPEZIAL
THEMEN
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 ➻ Das war die Möbel Austria und 
küchenwohntrends 2019

 ➻ Nachbericht zur Interzum 2019

 ➻ Materialien für Möbel
Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

 ➻ Vorschau und Einladung zur 
Küchenmeile A30, area30, M.O.W.



6 | Themenvorschau 2019

 ➻ Tischkultur & Accessoires

AUSGABE 5: OKTOBER / NOVEMBER 2019

AUSGABE 6: DEZEMBER 2019 / JÄNNER 2020

Schwerpunkt:
TREFFPUNKT KÜCHEN- UND 
MÖBELHERBST

 ➻ Textile Herbstkollektionen  ➻ Boden im Wohnraum ➻ Outdoor

Schwerpunkt:
WOHNZIMMER

 ➻ Arbeitsplatz Küche  ➻ Smart Home

Küchenmeile A30 – area30 – M.O.W. – IFA: 
Die großen Küchen-, Möbel-, Zubehör- und 
Weißwarenfirmen laden zur Neuheiten-Show. 
wohninsider bringt das Aktuellste für 2020.

Das heutige Wohnzimmer ist Entertainment: 
chillen, arbeiten, entspannen, fernsehen, Mu-
sik hören, Computer spielen… wohninsider 
zeigt, womit der Profi die Konsumenten begeis-
tern kann.

Zeit für einen Kollektionswechsel: 
Die Herbst- und Winterprodukte 
sind da!

Sonnenschutz, Gartenmöbel und 
Qutdoortrends für die kommende 
Saison.

Produktpräsentation in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

SPEZIAL
THEMEN

SPEZIAL

THEMEN

Die Arbeitsplatte kratzfest, die Ar-
matur funktionell, die Spüle pflege-
leicht, der Müllauszug allen Anfor-
derungen gewachsen – und alle 
Produkte mit dem gewissen Pfiff. 

Für viele Studios wichtige Umsatz-
bringer als Deko, Goodie beim Mö-
belverkauf oder Frequenzerhöhung. 
Wohnraum-Accessoires in der Rubrik 
„Marktplatz“ (Print und Online).

Die Vernetzung von Haustechnik, 
Haushaltsgeräten und Unterhal-
tungselektronik ist das Thema. Die 
Digitalisierung hält in allen Produk-
ten Einzug. Fo
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Aktuelle Messetermine finden Sie in 
unserem Online-Messekalender: 
www.wohninsider.at/messen-events/
messekalender.html 

In jeder Ausgabe finden Sie brandaktuelle Themen. Wir informieren Sie rechtzeitig bzw. beachten Sie bitte auch 
unsere Themenvorschau in Print und Online. 

In jeder Ausgabe Aktuelles zu den Themenbereichen...

... Küche

... Wohnzimmer

... Schlafzimmer

... Materialien

... Innenraumgestaltung 

... Outdoor

... Objekt

... Bad

... Licht

... Design

... Messen und Events

... Personelles 

... Verbandsmeldungen

... Beiträge von Keynote- 
    Speaker, (VK)-Trainer,  
    Gastautoren
... Firmenpräsentationen
... Studiopräsentationen
... Produktübersichten

 X RUBRIK: „MARKTPLATZ“ | Ihre Produkte in Szene gesetzt

Zeigen Sie der österreichischen Einrichtungsbranche Ihre Produkte. 

Kurz und bündig – in Wort und Bild mit Kontaktadresse  
(ca. 550-600 Zeichen Text + 1 Foto + Webadresse)

EUR 480,–

 X RUBRIK: „FIRMEN“ | Präsentieren Sie Ihr Unternehmen

Zeigen Sie der österreichischen Einrichtungsszene, was Ihre Firma kann, 
wie Sie aufgestellt sind, welche Zielgruppen Sie ansprechen, wie eine 
Zusammenarbeit mit Ihnen funktioniert und vieles mehr. Die Umsetzung 
erfolgt durch unsere Redaktion und unsere Grafik, gerne auch mit einem 
Termin vor Ort. 

64     wohninsider.at

MARKTPLATZ :  WOHNEN

Als Erfinder des Fußbetts steht BIRKENSTOCK mit seiner ortho-
pädischen Kernkompetenz seit jeher für gesundes Gehen und Ste-
hen. Nun setzt BIRKENSTOCK auch auf  bequeme und ergonomi-
sche Betten. Das Bettenprogramm besteht aus vier Boxspringbetten 
und zwei Einlegevarianten. Die verwendeten Materialien sind aus 
der Sandalenproduktion bekannt: Naturkork, Latex, Leder und Stoff. 
Für alle sichtbaren Holzelemente der Betten wird massives Eichen-
holz, für die Rahmen und Latten der Roste Rotbuche verwendet. www.birkenstock.de 

Den FONTANA gibt es nun auch in Naturholz Eiche und Nuss-
baum. Die patentierte Auszugsmechanik wurde auf  die spezifischen 

Eigenschaften von Holz adaptiert und erlaubt eine Verlängerung 
auf  2,80 m. So wird der Tisch ganz einfach zur Tafel, auf  schein-

bar magische Weise. In DRAENERTtypischer Manier sorgt die ex-
pressive, trapezförmige Tischplatte formal für den letzten Schliff.www.draenert.de 

Mit seinem aufstellbaren Kragen ist CUELLO ein wahrer Wand-lungskünstler und Hingucker. Als Begleiter im Alltag ist er in kom-munikativen Situationen niedrig und offen; ist der „Kragen“ auf-gestellt, bietet er hingegen Schutz, Ruhe und Gemütlichkeit. Die ver-steckte Drehfunktion im Fuß un-terstützt zudem die Positionsfrei-heit. Ein passender Hocker bietet unter dem Polster zusätzlichen Stauraum. „CUELLO hat einen hohen Wiedererkennungswert“, so Ballendat und wurde mit dem „ICONIC AWARDS 2017 Selec-tion“ vom Rat für Formgebung ausgezeichnet.
www.huelsta.com

Cube air verbindet zwei Charaktere, wie sie scheinbar 
unterschiedlicher nicht sein können: Luftige Leichtigkeit 

und voluminöse Weichheit. Der filigran-elegante Unterbau 
erzeugt den Eindruck vom Schweben. Die dicken Kissen 

versprechen Gemütlichkeit und strahlen moderne Lässigkeit 
aus. Zusammen bilden sie eine gemütliche Loungezone. 

Zahlreiche Beistelltische, Regalelemente und unterschiedliche 
Armlehnen sind der ausdrucksstarke „Lidstrich“ von cube air. 
Und das kombiniert mit einer Vielzahl von unterschiedlichen 

Konfigurationsmöglichkeiten der Polsterelemente.www.ipdesign.de 

Team by Wellis „reloaded“ nimmt konsequent Esprit und Qualitätsniveau 
der Marke wieder auf. Die neue Kollektion zeigt sich detailverliebt und 
extravagant wie eh und je. Und reicher: Sofas ergänzen das Sortiment. 
Rainer Bachschmid hat die neue Kollektion gestaltet und der gelernte 
Schreiner und studierte Industriedesigner hat sie nach seinem Motto 
„Keep it simple“ umgesetzt. 

www.teambywellis.ch

Vom Fußbett zum Boxspringbett 

Mit klarer Handschrift

Ausgefallener Hingucker

FONTANA in Naturholz
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KÜCHE

Nach Österreich fasst STRASSER Steine auch in Deutschland Fuß. Sie hatten Deutschland ja schon länger im Blick? Es war in unseren Strategieplänen immer ein Fünf- bis Sieben-Jahres-Plan, um Gebiet für Gebiet zu erschließen. Mit der Übernahme von JUMA im November 2015 haben wir auf  einen Schlag kompetente Mitarbeiter bekommen, die schon jahrelange Naturstein-Erfahrung und ei-nen Kundenkreis gehabt haben. JUMA war ja kein Unbekannter in der Branche, sondern ei-ner der vier big player am deutschen Markt in puncto Naturstein-Arbeitsplatten. Das war für uns natürlich ein großer Schritt.
Diesen zu wagen war aber doch ein gewisses Risiko, oder?Natürlich. Wir sehen STRASSER Steine aber als das marktführende Unternehmen bei Ar-beitsplatten und Keramik im zentralen mittel-europäischen Raum und da gehört Deutschland einfach dazu. Vielmehr noch. Deutschland ist sogar mit Abstand der wichtigste Küchenmarkt in Europa, wenn nicht sogar weltweit. Sei es bei der Planungskompetenz, der Menge und auch dem Niveau der verkauften Küchen oder auch der Anzahl an Anbietern, natürlich im Sinne der Einbauküchen, wie wir sie denken und ver-kaufen. Wenn man eine entscheidende Rolle in Mitteleuropa spielen will, muss man in Deutsch-land stark und kompetent sein. Das haben wir von Anfang an gemacht und wollen, dass man 

STRASSER Steine mit unseren Attributen und als Marke sieht.

Die Schaffung von Markenbewusstsein ist aber nicht ganz so einfach.Stimmt, aber es wird ein wesentliches, wenn nicht sogar das wesentliche Unterscheidungs-merkmal sein im Markt. Weil eines ist ganz klar: Marken schaffen Vertrauen, sie sind Sicherheits- anker für die Konsumenten. Sie muss aber mit Leben angehaucht und erfüllt sein. Genau das ist bei STRASSER Steine der Fall. Wir wollen für beste Qualität stehen, für exakteste Liefer-zeit, für die interessanteste Programmgestaltung am Markt. Die zehn beliebtesten, am meisten verkauften Natursteinmaterialien am Markt sind jene, die wir in den letzten Jahren entdeckt, kreiert und auf  den Markt gebracht haben. 
Wie ist die Entwicklung in Deutschland?Wir sind äußerst zufrieden. Wir sind zwischen 40 und 50 Prozent gewachsen, das ist also wirk-lich zufriedenstellend.

Haben Sie Ihr Ziel, dass STRASSER Steine die Nummer 1 in Europa wird, schon erreicht oder wie weit ist der Weg noch?Es gibt natürlich Unternehmen, die ihre Zahlen nicht so bekannt geben, aber mit unserer Um-satzgröße und Anzahl der Arbeitsplatten im Na-turstein-Bereich wissen wir, dass sowohl in Ös-terreich wie auch in Deutschland im Hinblick 

STRASSER STEINE
NUMMER EINS in Europa
In Österreich ist STRASSER Steine für Küchenarbeitsplatten aus Naturstein bekannt. Seit kurzem erobert 

das oberösterreichische Unternehmen auch den deutschen Markt. Entwicklung und Zahlen sprechen für 

sich – und es gibt noch viel Potenzial für Stein in der Küche, so KommR Johannes Artmayr, Geschäfts-

führer des Natursteinverarbeiters.

„Marken schaffen Vertrauen, sie sind Sicherheitsanker für die Konsumenten.“KommR Johannes Artmayr, Geschäftsführer von STRASSER Steine.

„Unsere Teilnahme bei der küchen-wohntrends in Salzburg war einmal mehr ein voller Erfolg. Zahlreiche Be-sucher überzeugten sich von unseren neuesten Innovationen wie der tastenlo-sen „Kommandozentrale“ Touch Stone oder der lösungsmittelfreien Pflege-leichtausrüstung „Stone Fresh“. Aber auch der kräftige, dunkle Naturstein „Black Canyon“ war ein wahrer Besu-chermagnet. Es freut uns, dass sich die-se Fachmesse mittlerweile so gut beim Fachpublikum in Österreich aber auch Süddeutschland etabliert hat.“ 
 Auch mit Keramik punktet STRASSER Steine.  Der Anteil steige sukzessive, so Artmayr.

Johannes Artmayr zu den Salzburger küchenwohntrends

M
U

S T E
R

EUR 1.500,–
1 Seite

Sonderwerbeformen

Alle angeführten Preise netto zuzüglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

Alle Informationen zu Messen, zu Events, zu Tagungen usw. können Sie 
attraktiv der österreichischen Einrichtungsszene bekanntgeben. Die 
Umsetzung erfolgt durch unsere Redaktion und unsere Grafik.

 X RUBRIK: „MESSEN & EVENTS“ | Attraktive Event-Ankündigung

EUR 1.090,–
1/2 Seite 

EUR 1.500,–
1 Seite

108     wohninsider.at

MESSEN & EVENTS

H erzstück der Ausstel-lung ist die Wiener Hofburg, ausgewähl-te nationale und internationale Premium-Marken präsentieren ihre Produkte und Trends in ei-nem wahrlich glanzvollen Am-biente und machen Design mit allen Sinnen erlebbar. „Unser 

Anspruch ist hochwertige Mar-ken mit einer designaffinen Ziel-gruppe zu verbinden und gekonnt zu überraschen“, so Sabine Jäger und Peter Syrch, die Veranstalter von „Design District 1010“.
FacettenreichDrei Tage lang wird mit diesem besonderen Designevent der erste Bezirk zum Hotspot für all jene, die die gleiche Leidenschaft tei-len: Design in all seinen Facetten zu entdecken. Drehschreibe der Ausstellung ist die Hofburg, von der die Besucher mittels Design Guide und umfangreichem Leit- und Orientierungssystem durch den ersten Bezirk in die Design Grätzl geführt werden und hoch-wertiges Design erleben.

Stark und hochkarätigDabei präsentieren sich alleine in der Hofburg auf satten 5.000 Quadratmetern rund 80 nationa-le und internationale Marken und zeigen Neuheiten aus den Berei-chen Interieur, Lifestyle, Mobili-tät, HIFI, Kunst und Accessoires. 

Labels wie Minotti, Range Ro-ver, Fritz Hansen, KFF, USM, VI Spring, Walter Knoll, Steinin-ger Designers, Formdepot, COR Interlübke aber auch Klafs, Mafi und der deutsche Künstler Marco Mehn sowie der österreichische Künstler Andreas Reimann wer-den zu sehen sein. Neben der Prä-sentation von Produktneuheiten wird es zudem auch für die Kin-der ein besonderes Serviceange-bot in der Play Area geben, für große und kleine Entspannungs-momente ist im Gerstner Kunst-cafe bestens gesorgt.

In der City
Das Designevent reicht aber auch weit über die Hofburg hin-aus. So sind beim Design District 1010 Besucher und Designfans dazu eingeladen, sich bei einem Gang durch die inspirierende Ausstellung wie auch in den De-sign Grätzln wie Börseviertel und Ring über die neusten Trends in der Designbranche zu informie-ren.

www.design-district.at

DESIGN DISTRICT 1010: 6. BIS 8. OKTOBER 2017, WIENNeuer Höhepunkt des Design-Jahres
Mit „Design District 1010“ feiert ein neues Designevent in Wien Premiere und verwan-delt von 6. bis 8. Oktober 2017 den ersten Bezirk in einen begehbaren Design-Showroom.

Fo
to

s:
 ©

 G
e

rh
a

rd
 N

o
h

a
va

Fo
to

s:
 a

re
a

30
 ©

 t
re

n
d

fa
irs

 G
m

b
H

/S
a

sc
h

a
 B

a
rt

e
l, 

M
.O

.W
. ©

 M
e

ss
e

 O
st

w
e

st
fa

le
n

 G
m

b
H

M
U

S T E
R

Fo
to

s:
 S

c
h

ü
lle

r, 
JA

B,
 K

e
tt

le
r, 

TR
A

PA
, J

o
ka

, F
ra

n
ke

, E
W

E,
 G

m
u

n
d

n
e

r K
e

ra
m

ik



8 | Online-Werbung

Alle angeführten Preise netto zuzüglich 20 % Mehrwertsteuer.

Banner | www.wohninsider.at 

 X TOP-BANNER

468 x 60 Pixel (gif, flash, html, animiert)  
1 Monat EUR 480,–

 X SUPERSIZE-BANNER

728 x 90 Pixel (gif, flash, html, animiert)
1 Monat EUR 550,–

 X SKYSCRAPER

240 x 600 Pixel (gif, flash, html, animiert)
1 Monat EUR 600,–

 X WERBEBOX 

150 x 180 Pixel 
rechts oder links, durchlaufend auf allen Seiten
1 Monat EUR 400,–

Newsletter

Der wohninsider Newsletter geht wöchentlich an 4.150 
digitale Abonnenten. Die Empfänger sind Fachleute 
aus der Möbel- und Einrichtungsbranche, Möbel- 
und Objekttischler sowie Planer und Architekten. 
Anmeldung unter: 
www.wohninsider.at/anmeldung/newsletter.html

 X TOP-LOGO / BANNER, OBEN 
Logo/Bild in der Größe von 580 x 100 Pixel, Link, 
Bildtext mit 250 Zeichen inkl. Leerzeichen. 
EUR 400,– pro Newsletter 

 X TOP-NEWS IM NEWSLETTER
Ihre Meldung im Newsletter mit Link auf Ihr 
Advertorial in unseren Top-News oder  
in der Rubrik „Marktplatz“.
EUR 300,– pro Newsletter

 X SONDERNEWSLETTER
Ihre Einladung zur Hausmesse oder Branchen-
messe, Ihr Firmenevent, Ihre Schauraumeröffnung 
oder Produkteinführung als eigener Newsletter an 
unsere 4.150 Abonnenten.
EUR 700,– pro Newsletter 

Weitere Newsletter-Promotion-Aktionen wie z.B. „Top-
Küchenmodelle für Planer“ in Zusammenarbeit mit  
unserer Redaktion gerne auf Anfrage!
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 X ONLINE-ADVERTORIAL im themenspezifischen Umfeld für Ihre Produkte- und Dienstleistungen

3 Monate Laufzeit  EUR    500,–
6 Monate Laufzeit EUR    900,–
12 Monate Laufzeit  EUR 1.650,–

Küche:
Küchenmodelle für Planer
Spülenmaterialen im Überblick
Arbeitsplatten und Nischenrückwände 
Armaturenneuheiten
Zubehör für Küchenplaner
Weißware
Umsatzbringer

Essplatz:
Ausziehtische
Essgruppen
Stühle-Hocker

Ambiente & Tischkultur:
Küche & Kochen
Tischkultur
Wohnaccessoires

Möbelbeschläge:
Auszüge/Laden
Klappen
Scharniere

Wohnzimmer:
Polstermöbel
Wohnmöbel
Relax- und Loungemöbel

Schlafen: 
Schlafzimmer komplett
Boxspringbetten
Matratzen / Schlafsysteme
Bettwaren/Bettwäsche

Innenraum:
Böden
Heimtextilien
Wandgestaltung
Outdoor-Textilien

Alle angeführten Preise netto zuzüglich 20 % Mehrwertsteuer.

Online-Marktplatz | www.wohninsider.at 

Platzieren Sie Ihre Produkte im gewünschten Thema und werben Sie online in einem themenspezifischen 
Umfeld. wohninsider.at bietet laufend eine Vielzahl an aktuellen Themen im Online-Marktplatz. Hier werden 
Produktübersichten und Marktneuheiten präsentiert (Kombination mit Print möglich). 
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10 | Ihre Gesprächspartner

Bankverbindung: Raiffeisenregionalbank Wr. Neustadt 
Konto lautend auf Wohninsider Medien GmbH
BLZ: 32937, IBAN: AT79 3293 7000 0008 2149, BIC: RLNWATWWWRN

Interaktives eBook

 
 

 

www.wohninsider.at/printausgabe/aktuelle-ausgabe.html

Weiteres Verlagsprodukt: 

WOHNDESIGNERS - Blog für InterieurDesign.
Highlights. Szene. Events. Trends.

www.wohndesigners.at

Änderungen und Druckfehler vorbehalten.

Fragen Sie unsere 
WOHNDESIGNERS Mediainfo an!


