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wohninsider – Ihr Partner in der Einrichtungsbranche 
Die Stärke von wohninsider liegt darin, dass wir die Profis des Einrichtens und deren Umfeld ohne Streuverlust 
erreichen. Als völlig unabhängiges Medium informieren wir unsere Leserinnen und Leser neutral, mittels Print-
ausgaben und Online-News. Unser Ziel ist es, den Entscheidern am Point of Sale, in der Produktion oder in der 
Planung die wichtigen Informationen an die Hand zu geben, sodass sie ihre vielfältigen Aufgaben leichter 
bewältigen können und über das Geschehen und die aktuellen Produkte der Branche auf dem Laufenden sind. 
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Die perfekte Kombination von PRINT und ONLINE genau in Ihrer Zielgruppe
PRINT: Versand von 10.587 Exemplaren mit persönlicher Anschrift an die österreichischen Branchenprofis 
(Küchen- und Wohnstudios, Möbelboutiquen, Einrichtungshäuser, Raumausstattungsbetriebe etc.) inkl. 
2.100 Möbeltischlereien und 1.900 Innenarchitekt:innen, Planer:innen und Interiordesigner:innen.

E-BOOK: Die aktuelle Ausgabe als interaktives eBook auf www.wohninsider.at, im Newsletter an durchschnittlich 
4.200 digitale Abonnentinnen und Abonnenten sowie als Posting in den sozialen Netzwerken. Im eBook kann 
Ihre Anzeige oder Ihr Advertorial mit diversen Links oder Videos versehen werden – ohne Mehrkosten! 

NEWSLETTER: Der wohninsider Newsletter erreicht rund 4.200 digitale Abonnentinnen und Abonnenten aus der 
Einrichtungsszene.

SOCIAL MEDIA & CO.: Beiträge und Newsletter werden in sozialen Netzwerken wie LinkedIn, Facebook und 
Instagram geteilt.

/wohninsider/wohninsider /wohninsider

Medieninhaber, Herausgeber und Verleger: 
Wohninsider Medien GmbH, UID: ATU 73559936, FN: 486285 a 

Redaktionsadresse: 
A-2103 Langenzersdorf, Tutzgasse 6/1 | office@wohninsider.at | www.wohninsider.at 

Bankverbindung: 
Raiffeisenregionalbank Wr. Neustadt, BLZ: 32937 IBAN: AT79 3293 7000 0008 2149, BIC: RLNWATWWWRN

CHEFREDAKTION: 

Das wohninsider Team

Mag. Sylvia Pilar
E-Mail: s.pilar@wohninsider.at

Mag. Lilly Unterrader
E-Mail: l.unterrader@wohninsider.at

CHEFREDAKTION: 
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Das interaktive eBook
Noch vor Erscheinen des gedruckten Heftes ist die jeweils neueste wohninsider-Aus- 
gabe bereits als interaktives eBook auf der Website www.wohninsider.at abrufbar.

PLUS: integrierte Videos und Verlinkung zu den Firmen-Websiten
Im eBook kann Ihre Anzeige oder Ihr Advertorial mit diversen Links oder Videos  
versehen werden – ohne Mehrkosten! 

wohninsider 
eBook:

www.wohninsider.at/printausgabe/ebook.html

Verlinkung zu Ihrem 
Unternehmensvideo oder 
Ihrer Produktvorstellung 

Änderungen und Satzfehler vorbehalten.

Printverteiler 
	- Einrichtungsfachhandel: Möbel- und Designstudios, 

Möbelhandel, Einrichtungshäuser, Küchenstudios, 
Bettenstudios

	- Tapezier- und Raumausstattungsbetriebe, 
Malereien

	- (Innen)Architekt:innen, Planer:innen und (Interior)
Designer:innen

	- Möbeltischlereien
	- Bäderstudios und badaktive Installateurbetriebe

	- Büromöbelhandel
	- Hotel- und Objektausstattungsbetriebe
	- Einkaufsverbände und -kooperationen
	- Möbelindustrie sowie Möbelzulieferindustrie
	- Handelsagenturen, Handelsvertretungen
	- Berufsschulen
	- Abonnent:innen im angrenzenden Ausland
	- Nach Bedarf Extraexemplare für Industrie, 
Agenturen, Messen und Events

Erscheinungstermine 2026 
AUSGABE 1: FEBRUAR / MÄRZ 2026

	� Erscheinungstermin: 06. März 2026 
	� Druckunterlagenschluss: 13. Februar 2026

AUSGABE 2: APRIL / MAI 2026
	� Erscheinungstermin: 08. Mai 2026 
	� Druckunterlagenschluss: 17. April 2026

AUSGABE 3: JUNI / JULI 2026
	� Erscheinungstermin: 10. Juli 2026 
	� Druckunterlagenschluss: 19. Juni 2026 

AUSGABE 4: AUGUST / SEPTEMBER 2026
	� Erscheinungstermin: 11. September 2026 
	� Druckunterlagenschluss: 21. August 2026

AUSGABE 5: OKTOBER / NOVEMBER 2026
	� Erscheinungstermin: 30. Oktober 2026 
	� Druckunterlagenschluss: 09. Oktober 2026

THEMEN-NEWSLETTER „OBJEKT“
	� Erscheinungstermin: 08. Dezember 2026
	� Druckunterlagenschluss: 17. November 2026

THEMEN-NEWSLETTER „SNEAK PEEK“
	� Erscheinungstermin: 11. Jänner 2027
	� Druckunterlagenschluss: 14. Dezember 2026

Eine Übersicht der geplanten Themen finden Sie auf den Seiten 6 und 7



Alle angeführten Preise netto zuzüglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

Anzeigen
Heftformat: 240 mm breit, 310 mm hoch; Satzspiegel: 200 mm breit, 257 mm hoch
Abfallende Formate benötigen 3 mm Schnittzugabe an allen Außenkanten. 
Klebebindung: Im Bund Abstand für wichtige Text- oder Bildelemente berücksichtigen. Bei doppelseitigen 
Anzeigen bitte darauf achten, dass Texte nicht über den Bund laufen.

 
1/2 Seite quer	 B x H mm	 1/2 Seite hoch	B x H mm 
Satzspiegel	 200 x 128    	 Satzspiegel	 100 x 257 
Anschnitt	 240 x 155   	 Anschnitt	 120 x 310

		  4c		  EUR 2.200,–

 
1/3 Seite quer	 B x H mm	 1/3 Seite hoch	B x H mm 
Satzspiegel	 200 x 85 	 Satzspiegel 	 66 x 257 
Anschnitt	 240 x 103	 Anschnitt 	 80 x 310

		  4c		  EUR 1.400,–

 
Doppelseite	 B x H mm  
Satzspiegel	 440 x 257     
Anschnitt	 480 x 310

4c		  EUR 5.700,–         

 
1 Seite		 B x H mm  
Satzspiegel	 200 x 257     
Anschnitt	 240 x 310    

4c		  EUR 3.350,–         

 
1/4 Seite quer	 B x H mm	 1/4 Seite hoch	B x H mm 
Satzspiegel    	 200 x 64	 Satzspiegel 	 100 x 128 	  
Anschnitt    	 240 x 78

		  4c         		  EUR 830,–

Umschlag, Beilagen & Beikleber

UMSCHLAG:
	> Titelseite: auf Anfrage

	> U2 und U3: EUR 3.500,–

	> U4: EUR 3.800,–

UMSCHLAG-FLAPPE:
	> EUR 7.000,–
U2-Flappe, 1x aufklappbar = 3 Seiten

BEILAGEN:
	> auf Anfrage

BEIKLEBER:

	> Beikleber 2-seitig: EUR 3.400,–

	> weitere Formate: auf Anfrage
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Alle angeführten Preise netto zuzüglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

	X 2-SEITIGES ADVERTORIAL 	 EUR 2.900,–

Overline: max. 60 Zeichen 
Headline: 1-zeilig mit max. 45 Zeichen  
	      	 2-zeilig mit max. 90 Zeichen
Lead/Vorspann: max. 350 Zeichen
Fließtext: max. 5.000 Zeichen
Bildmaterial: vier bis fünf Bilder mit Bildtexten 

und Angabe der Bildquelle
Kontakt: Webadresse, optional Ansprechpartner:in 

in Österreich

	X 1-SEITIGES ADVERTORIAL 		 EUR 1.700,–

Overline: max. 60 Zeichen
Headline: 1-zeilig mit max. 45 Zeichen
Lead/Vorspann: max. 350 Zeichen
Fließtext: max. 2.500 Zeichen
Bildmaterial: zwei bis drei Bilder mit Bildtexten 	

und Angabe der Bildquelle
Kontakt: Webadresse, optional Ansprechpartner:in

in Österreich

	X HALBSEITIGES ADVERTORIAL 	 EUR 1.150,–

Overline: max. 60 Zeichen
Headline: 1-zeilig mit max. 45 Zeichen
Lead/Vorspann: max. 180 Zeichen
Fließtext: max. 1.500 Zeichen
Bildmaterial: ein Bild mit Bildtexten und Angabe 

der Bildquelle
Kontakt: Webadresse, optional Ansprechpartner:in 

in Österreich

	X PRODUKTSPOT IM MARKTPLATZ 	 EUR 600,–

Headline: 1-zeilig mit max. 30 Zeichen
Fließtext: max. 600 Zeichen 
Bildmaterial: ein Bild mit Bildtexten und Angabe 

der Bildquelle
Kontakt: Webadresse

Sie liefern Texte und Bilder, wir übernehmen die Gestaltung im Heftlayout. Das Advertorial erhalten Sie vor 
Veröffentlichung zur Freigabe. 

Die angeführten Zeichenangaben verstehen sich inklusive Leerzeichen. Bilder als jpg, psd, eps oder tiff mit 
300 dpi zur Verfügung stellen. 

106     wohninsider.at | August/September | 04. 2022

RAUM : OBJEKT 

Der Geo-Designstil mit seinen 
grafischen Mustern und 
geometrischen Formen ist 
inspiriert von der Mode und 
Wohnaccessoires. Diesem 

Interior-Trend folgt die neue CAMATO Mö-
belstoffkollektion COMO von SONNHAUS. 
Klare Linien, abstrakte Muster und kont-
rastreiche Farbstellungen sorgen für mehr 
Lebendigkeit in der modernen Wohnraum-
gestaltung. Aufgrund der Schwerbrennbarkeit 
sowie hoher Scheuerwerte eignen sich diese 
Möbelstoffe – ebenso wie die Polsterstoffe der 
Kollektion DAVOS – neben dem privaten 
Wohnbereich optimal für den Einsatz im an-
spruchsvollen Objektbereich, wie Hotellerie, 
Gastronomie und Gesundheitswesen. 

Mondän und mit dem gewissen Hauch von 
Extravaganz präsentieren sich die Möbel-
stoffe der Kollektion DAVOS. Moderne Web-
designs als Karo, Zick-Zack, Kelim, Blatt 
oder Fischgrät werden von ausdrucksstarken 
Texturen wie Loden, als Stepp oder Uni, und 
einem voluminösen Bouclé begleitet. Neben 
der außerordentlichen Ästhetik überzeugt die 

Kollektion DAVOS durch eine ressourcen-
schonende Produktion und der Wiederver-
wertung vorhandener Materialien. Ein hoher 
Anteil der verwendeten Garne wird aus recy-
celter Wolle in Italien hergestellt und ist nach 
dem Global Recycling Standard zertifiziert. 
Deshalb entspricht die Kollektion auch dem 

SONNHAUS FOR LIFE Label für nachhal-
tiges Wohnen.

Exklusiv und edel – die neuen 
Vorhangkollektionen
In der Vorhangkollektion CAMATO prä-
sentiert SONNHAUS für den Herbst 2022 
wieder eine exklusive Auswahl an Deko- und 
Storequalitäten für den gehobenen Wohnbe-
reich. Es begeistern traumhafte Trendtöne, 
interessante Designs und clevere Material-
kompositionen. Dekor- und Storequalitä-
ten der neuen Herbstkollektion 6500 Chic 
überzeugen durch eine Vielfalt an Designs 
und Materialmischungen: Liebliche Blu-
men- oder Blattmuster sowie geradlinige 
Streifen- oder Karodesigns als Jacquard- 
oder Chenillegewebe, aus 100 % Baumwolle 
oder recyceltem Polyester – zertifiziert nach 
dem Global Recycled Standard und gekenn-
zeichnet mit dem SONNHAUS FOR LIFE 
Label – ermöglichen eine Vielzahl an Ge-
staltungsmöglichkeiten für die individuelle 
Wohnraumgestaltung.

www.sonnhaus.at
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SONNHAUS

Markante Designs & 
zeitlose, extravagante Strukturen
Die neuen Vorhang- und Möbelstoffkollektionen von SONNHAUS für Herbst 2022 laden zum 
Umdekorieren und Kombinieren ein. Gekonnt eignen sie sich für einen Stil-Mix von traditionell bis 
modern, von dezent zeitlos zu trendig mondän bis hin zum nachhaltigen, gehobenen Living.
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KÜCHE

Mit dieser Ergänzung reagiert 
der Spezialist für Keramik-
spülen aus Feinsteinzeug auf  
einen vielfach geäußerten 

Wunsch seiner Handelspartner. Bereits er-
hältlich sind für den 60er-Spülenschrank das 
Einzelbecken „Kara57“ sowie als Modell mit 
Abtropffläche die „Kara 85“.

Kleine Schräge mit großer Wirkung
Bezeichnend für den Erfolg der „Kara“-Se-
rie sind die dezenten Schrägen am Becken-
rand. Sie verleihen den Becken und Spülen 
eine elegante Optik und schaffen gleichzeitig 
eine zusätzliche Funktion. Denn zusammen 
mit abgestimmtem Zubehör lässt sich ganz 

einfach eine weitere Funktionsebene reali-
sieren. Dafür bietet systemceram ein aus-
gesuchtes Programm an Schneidbrettern, 
Einhängeschalen, Spülkörbe und Funk-
tionsmatten an.

14 Keramik-Farben
Wie alle Spülen aus dem robusten und pfle-
gefreundlichen Feinsteinzeug steht die neue 
„Kara 51“ in 14 verschiedenen Keramik-
Farben zur Verfügung. Dazu begleitend ein 
exklusives Armaturenprogramm. Die Band-
breite der Armaturen-Oberflächen reicht 
von „Chrom“ und „Edelstahlfinish“ über 
„Schwarzmatt“ bis „Mattgold“.

www.systemceram.deFo
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SYSTEMCERAM

„Kara“ für den 50er-Spülenschrank
Mit der neuen „Kara 51“ baut systemceram die erfolgreiche „Kara“-Serie weiter aus. Das Einzel-
becken eignet sich für den Einbau in einen 50er-Unterschrank und kann klassisch als Auflagespüle 
sowie flächenbündig und als Unterbauspüle montiert werden. 
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MARKTPLATZ : TEXTILE KOLLEKTIONEN

Einzigartige textile Kreationen 
hat Rubelli mit der Capsule 

Kollektion „Return to 
Arcadia“ von Luke Edward 
Hall parat. Die Passion des 

Designers für Streifen, Blumen, 
Geometrien, kleine und große 

Muster spiegelt sich ebenso 
unübersehbar wider wie 

jene für antike, griechische 
und römische Kunst und 

Architektur. Beispielsweise 
zieren „LYRES“ Skizzen 

einer Leier, inspiriert von der 
klassischen Antike, ein Lampas, 
der mit dem Kontrast zwischen 

glänzend und matt spielt.
www.rubelli.com

Stoffe und Teppiche 
mit textiler Dimen-
sionalität, Design und 
Funktion präsentiert 
Perennials mit „Cloud 
9“. Die zehn neuen 
Stoffqualitäten bie-
ten zeitloses Flair, er-
gänzt und abgerundet 
wird die erfrischende 
Kollektion durch fünf  
neue Teppichdesigns. 
Sie sind mit der Perennials Performance-Ausrüstung versehen, 
die einen zusätzlichen Schutz bietet. Wie bei allen Perennials 
Teppichdesigns sind auch die Cloud 9 Designs in Farbe und Grö-
ße für das jeweilige Projekt wählbar. Hunderte von Farbkombina-
tionen eröffnen die Möglichkeit, jeden Perennials Teppich für je-
den Raum individualisiert entwerfen und produzieren zu lassen.

www.perennialsfabrics.com

Die nya nordiska Kollektion 
„Nomad“ lädt zu einer Reise in 
einzigartige Stoffwelten. Die In-
spirationen führen in spannende 
Richtungen – wie die Kunst mit 
dem abstrakten Unikat Muster 
von Lona, in die Mode mit dem 
Uni Joris. Ein weiterer Themen-
pfad endet in der Natur, als 
abstrahierte Blätterkollage des 
Transparentgewebes Menta CS, 
als halbmondförmige Struktur 
von Jacquard Lucia CS oder im 
Vertikalstreifen von Almina, wäh-
rend Pina und Pinati mit Mini 
Pompons, Arik und Bente mit 
weicher Wollqualität ins Reich 
haptischer Highlights führen. 
Dazu begeistert die Rio CS Serie.

www.nya.com

Arda by Front von Kvadrat Febrik ist Teil eines Designprojekts mit 
dem Titel Design by Nature, das von Sofia Lagerkvist und Anna 
Lindgren vom schwedischen Designstudio Front geleitet wird. Der 
gestrickte Bezugsstoff bildet komplexe organische Formen, Struktu-
ren, Oberflächen und Farben nach, die in der freien Natur zu finden 
sind. Die 12 Farben drücken die Erfahrung verschiedener natürlicher 

Umgebungen aus, 
wie man sie in schwe-
dischen Wäldern, 
Schneelandschaften 
und an Seeufern fin-
det. Der Look von 
Arda erinnert an 
einen Wandteppich 
und verändert sich je 
nach der Umgebung, 
in der er sich befindet.

www.kvadrat.dk Fo
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Zurück in die Zukunft Wie auf Wolke 9

Kreative WeltenVon natürlicher Schönheit

Die Schönheit Persiens verweben Christian Fischbacher und Hadi 
Teherani in der gemeinsam entworfenen Textil-Kollektion „Contemporary 
Persia“ mit eindringlich atmosphärischen Stoffen. Die hochwertigen 
Vorhang- und Bezugsstoffe sowie Teppiche spiegeln in eleganten wie 
raffinierten Dessins den landschaftlichen und kulturellen Reichtum des 
Iran wider. Natürliche Materialien lassen die Landschaft in einer Kollek-
tion fließend-weicher bis gröberer Strukturen haptisch erlebbar werden. 
Das Landschaftsbild wird auch in der Farbpalette lebendig.

www.fischbacher.com

Ausdrucksstark zeitgemäß

96     wohninsider.at | August/September | 04. 2022

MARKTPLATZ : TEXTILE KOLLEKTIONEN

Einzigartige textile Kreationen 
hat Rubelli mit der Capsule 

Kollektion „Return to 
Arcadia“ von Luke Edward 
Hall parat. Die Passion des 

Designers für Streifen, Blumen, 
Geometrien, kleine und große 

Muster spiegelt sich ebenso 
unübersehbar wider wie 

jene für antike, griechische 
und römische Kunst und 

Architektur. Beispielsweise 
zieren „LYRES“ Skizzen 

einer Leier, inspiriert von der 
klassischen Antike, ein Lampas, 
der mit dem Kontrast zwischen 

glänzend und matt spielt.
www.rubelli.com

Stoffe und Teppiche 
mit textiler Dimen-
sionalität, Design und 
Funktion präsentiert 
Perennials mit „Cloud 
9“. Die zehn neuen 
Stoffqualitäten bie-
ten zeitloses Flair, er-
gänzt und abgerundet 
wird die erfrischende 
Kollektion durch fünf  
neue Teppichdesigns. 
Sie sind mit der Perennials Performance-Ausrüstung versehen, 
die einen zusätzlichen Schutz bietet. Wie bei allen Perennials 
Teppichdesigns sind auch die Cloud 9 Designs in Farbe und Grö-
ße für das jeweilige Projekt wählbar. Hunderte von Farbkombina-
tionen eröffnen die Möglichkeit, jeden Perennials Teppich für je-
den Raum individualisiert entwerfen und produzieren zu lassen.

www.perennialsfabrics.com

Die nya nordiska Kollektion 
„Nomad“ lädt zu einer Reise in 
einzigartige Stoffwelten. Die In-
spirationen führen in spannende 
Richtungen – wie die Kunst mit 
dem abstrakten Unikat Muster 
von Lona, in die Mode mit dem 
Uni Joris. Ein weiterer Themen-
pfad endet in der Natur, als 
abstrahierte Blätterkollage des 
Transparentgewebes Menta CS, 
als halbmondförmige Struktur 
von Jacquard Lucia CS oder im 
Vertikalstreifen von Almina, wäh-
rend Pina und Pinati mit Mini 
Pompons, Arik und Bente mit 
weicher Wollqualität ins Reich 
haptischer Highlights führen. 
Dazu begeistert die Rio CS Serie.

www.nya.com

Arda by Front von Kvadrat Febrik ist Teil eines Designprojekts mit 
dem Titel Design by Nature, das von Sofia Lagerkvist und Anna 
Lindgren vom schwedischen Designstudio Front geleitet wird. Der 
gestrickte Bezugsstoff bildet komplexe organische Formen, Struktu-
ren, Oberflächen und Farben nach, die in der freien Natur zu finden 
sind. Die 12 Farben drücken die Erfahrung verschiedener natürlicher 

Umgebungen aus, 
wie man sie in schwe-
dischen Wäldern, 
Schneelandschaften 
und an Seeufern fin-
det. Der Look von 
Arda erinnert an 
einen Wandteppich 
und verändert sich je 
nach der Umgebung, 
in der er sich befindet.

www.kvadrat.dk Fo
to

s:
 H

e
rs

te
lle

r, 
so

fe
rn

 n
ic

h
t 

a
n

d
e

rs
 a

n
g

e
g

e
b

e
n

©
 S

te
fa

n
o

 S
c

a
tà

©
 A

a
ro

n
 L

e
itz

Zurück in die Zukunft Wie auf Wolke 9

Kreative WeltenVon natürlicher Schönheit

Die Schönheit Persiens verweben Christian Fischbacher und Hadi 
Teherani in der gemeinsam entworfenen Textil-Kollektion „Contemporary 
Persia“ mit eindringlich atmosphärischen Stoffen. Die hochwertigen 
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Ausdrucksstark zeitgemäß
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KÜCHE

Das Thema Nachhaltigkeit 
wurde bereits mit der Grün-
dung von Miele 1899 initi-
iert, heute ist es jedoch aktu-
eller denn je. So belegen die 

Gütersloher, dass der Ressourcenverbrauch 
wie auch der CO2-Ausstoß nach wie vor kon-
sequent minimiert werden, bei gleichzeitig 
gewohnt langer Haltbarkeit der Geräte. Denn 
das Thema Nachhaltigkeit sei eben eines, 
das auf  allen Ebenen gelebt und verwirklicht 
werden muss, wie auch Miele-Österreich-GF 
Sandra Kolleth im Rahmen der Elektrofach-
handelstage unterstreicht. Heißt auch, Geräte 
herzustellen, die keine Spuren hinterlassen. 
Konkret: Schon heute ist Miele über alle 
Standorte hinweg CO2-neutral. Bis 2030 hat 
sich das Unternehmen zum Ziel gesetzt, die 
absoluten Emissionen inklusive der Fahrzeug-
flotte um 50 % gegenüber 2019 zu reduzieren. 

Ein weiterer Punkt in dieser Strategie ist die 
Abfallvermeidung durch das Recycling von 
Geräten. Das beinhaltet auch eine zirkuläre 
Wertschöpfungskette mit Net Zero Waste, 
in der alle Materialien der Miele-Geräte am 
Ende ihres Lebenszyklus’ in den Kreislauf  zu-
rückkehren. Flankiert wird das von 
lokalen Projekten wie BioBienen-
Apfel (wohninsider berichtete), 
der Installation einer Photovoltaik-
anlage in Wien oder der Tatsache, 
dass auch die Servicemitarbeiter 
von Miele Österreich nun mit e-
Autos ausgestattet werden, wie 
Kolleth ausführt: „Wir sind eines 
der ersten Unternehmen, das  
e-Autos, konkret E-VW ID. Buzz 
für Service Techniker im Echtbe-
trieb testet“. Und so war das The-
ma auch eines der dominierenden 
beim Auftritt auf  den EFHT und 
der IFA. Pressesprecherin Petra 
Ummenberger: „Wir kommunizie-
ren das jetzt viel konkreter, weil es 
für den Endkunden notwendig ist. 
Wir haben da sehr viel Input.“ 

Smart und clever
Vorangetrieben wird bei Miele gleichzei-
tig auch das Thema Vernetzbarkeit, Smart 
Automation und digitale Nutzung. In diesem 

Zusammenhang präsentierte das Unter-
nehmen aktuell eine Kooperation mit Smart 
Home-Spezalisten Loxone. Kolleth: „Diese 
neue Kooperation hilft uns, unsere Geräte 

in ein ganzheitliches Energiema-
nagement zu integrieren.“ Ebenso 
neu ist die Google-Spracherken-
nung der Miele-App sowie das 
Consumption Dashboard, das das 
eigene Nutzungsverhalten mit den 
Miele-Geräten verdeutlicht. Ge-
launcht werden die beiden letzte-
ren Funktionen 2023.

Nie mehr Dampfbackofen 
putzen
Mit einer sensationellen Neuheit 
für alle Dampfbackofen-Fans ließ 
Miele in Berlin und Linz auf-
horchen: den selbstreinigenden 
Geräten mit HydroClean (mehr 
zum Produkt auf wohninsider.at 
unter bit.ly/3T5qIWQ). Kolleth: 
„Bei unserer internen Präsenta- Fo
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MIELE

Niemals um Neuheiten verlegen
Auf  Miele ist Verlass. Das hört man in der Werbung und diesen Eindruck gewinnt man immer wieder 
auch als Journalistin. Krisenstabil zeigt sich das Vorzeigeunternehmen so auch heuer auf  den Linzer 
Elektrofachhandelstagen mit einem Strauß an Neuheiten und traditionellen Werten, jedoch neu 
kommuniziert. Von LiLLy Unterrader

Miele Österreich-GF Sandra Kolleth im Rahmen der Linzer EFHT: „Wir sind sehr froh, 
dass wir so ein Messe wieder erleben durften und unsere Erwartungen wurden 
übertroffen.“ – Nicht zuletzt dank des neuen selbstreinigenden Dampfbackofens.

Mit dem neuen Consumption Dashboard (ab kommenden 
Jahr in der Miele-App) wird dem Endkunden das eigene Nut-
zungsverhalten der Geräte anschaulich vor Augen geführt. 
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tion hatten wir ein komplett eingebranntes 
Backrohr, das wir damit wieder sauber be-
kommen haben. Unser Vertrieb war regel-
recht begeistert.“ Auf  den Markt kommen die 
Geräte – wahlweise mit Festwasseranschluss 
oder Tank (!) – ab Dezember. Neue Käufer-
schichten dürfte indes die Generation an 
Einbaubacköfen mit Dampfgarfunktion im 
Einstieg eröffnen. Kolleth sieht hier sehr viel 
Potenzial: „Die Preisklasse unter 2.500 Euro 
hat uns bislang gefehlt. Mit der neuen Serie 
bieten wir einen vollwertigen Dampfbackofen 
in Miele-Qualität in neuer Preisklasse!“

Aber auch im Bereich Kühlen – das Frische-
system mit Sprühnebel gibt’s jetzt auch für die 
Standgeräte der K4000 Serie – zeigt Miele 
Kompetenz. Zudem weisen die Geräte eine 
neue Isolierung mit einem Kern aus Silicia 
(mehr zum Produkt auf wohninsider.at unter 
bit.ly/3VcTqa4) auf, der in Sachen Energie-
effizienz ein neues Kapitel aufschlägt. Nicht 
nur das Dämmmaterial ist wiederverwertbar, 
auch gewährleistet dies, dass die beim Kauf  
erworbene Energieeffizienz über die Lebens-
dauer des Gerätes erhalten bleibt. Die Geräte 
kommen im Frühjahr auf  den Markt. 

Beim Thema Induktion präsentierte der Her-
steller ein neues TwoInOne-Konzept, das dank 
eines neuen Lüftungskonzeptes nicht nur be-
sonders leise, sondern auch äußerst einfach in 
der Montage ist (mehr zum Produkt auf wohn-
insider.at unter bit.ly/3SFCGqq). Zudem wer-
de jetzt nur mehr die oberste Küchenlade dafür 
benötigt, alle darunter liegenden können fortan 
in voller Tiefe genutzt werden. Und schließ-
lich bestechen die Vollflächeninduktionsfelder 
dank der neuen Oberfläche DiamondFinish 
(mehr zum Produkt auf wohninsider.at unter  
bit.ly/3e8Jq1f) mit einer extremen Kratzfestig-
keit (9,5 von 10 auf  der Mohs’schen Härteskala).

Wie geht’s weiter?
Sandra Kolleth zeigt sich positiv: „Wir sind 
extrem froh, dass wir diese Messe abhalten 
konnten, haben auch sehr dafür gekämpft. 
Die Stimmung war sehr gut, meine positiven 
Erwartungen wurden übertroffen.“ Natürlich 
konstatiert sie, seien die aktuellen Rahmenbe-
dingungen schwierig, aber: „Wir sehen die Si-
tuation für unser Geschäft positiv, weil wir viele 
Themen gut abdecken, etwa mit der Reparier-
barkeit, Langlebigkeit usw. Zudem wissen wir, 
dass Menschen in Krisensituationen in Mar-
ken, Langlebigkeit usw. investieren. Und all das 
bilden wir ab.“ Sei mit einem Loch im Früh-
jahr zu rechnen? Kolleth glaubt hier an die self  

fullfilling prophecy: „Natürlich, wenn wir alle 
mit der Einstellung reingehen, wird es wohl 
auch so kommen. Wir arbeiten aber daran, das 
Beste mit und für unsere Partner zu erreichen. 
So bieten wir in den kommenden Monaten 
zahlreiche Schulungen, sind werbetechnisch 
aktuell mit der Bodenpflege aktiv. Schaffen u.a 
via Social Media Bewusstsein für diverse The-
men, wie Bienen oder haben auf  der IFA 2500 
Sackerl Samen für Blumenwiesen verteilt. Wir 
unternehmen viele lokale Projekte, die in Sum-
me den Unterschied machen, wie wir meinen.“

In Sachen Lieferthematik erwarte Kolleth 
– so nicht noch Unvorhergesehenes passie-
re – eine Entspannung bei den noch heiklen 
Bereichen Spülen und Kühlen im Q1. Sehr 
positiv sei auch die erwartete Entwicklung 
bei Miele Österreich für das laufende Jahr.
„Natürlich muss man mit den Referenz-
werten vorsichtig sein und womit wir uns 
vergleichen. Aber unter dem Strich sind wir 
jedenfalls auf einem höheren Niveau als vor 
Corona unterwegs ...“ 

www.miele.atFo
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Die neue Generation der Kühlgeräte K4000 bringt den beliebten und effizienten 
Kälte-Sprühnebel auch ins Standgeräte-Segment. 

Das neue TwoInOne von Miele kombiniert nicht nur Induktion mit Kochfeldabzug, 
sondern besticht auch noch durch leisen Betrieb und einfache Montage.

Beispiele
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6 | Themen 2026

AUSGABE 1: FEBRUAR / MÄRZ 2026
Erscheinungstermin: 06. März 2026 | Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 13. Februar 2026 

AUSGABE 2: APRIL / MAI 2026
Erscheinungstermin: 08. Mai 2026 | Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 17. April 2026 

AUSGABE 3: JUNI / JULI 2026
Erscheinungstermin: 10. Juli 2026 | Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 19. Juni 2026 

MISSION: INNOVATION
KI – NEUHEITEN – DUNSTABZUG

	� KI IN DER ANWENDUNG: Küchenszene 
– Möbelbranche & Innenraumgestal-
tung: Wie kommt Künstliche Intelligenz 
zum Einsatz? – Und wie profitieren Profis 
und Kund:innen? Wir werfen einen Blick 
darauf.

	� FRISCHEKICK: Neuheiten von Heimtextil, 
DOMOTEX, imm cologne & Co – textile 
Highlights, innovative Bodenbeläge, 
top Wanddesign & mehr für zeitgemä-
ße Innenraumgestaltung und Wohn-
gefühl.

	� GENUSS: Frankfurter Ambiente macht 
Lust auf mehr.

	� FRISCHER WIND: Potenziale heben mit 
dem Dunstabzug.

	� FÜR ALLE SINNE: Wie Duft und Co. den 
Schauraum pimpen.

	� WAS BRINGT 2026? Umfrage bei den 
Verbänden.

CLEVER & SMART
WOHNEN – LICHT – BAD 	� INTELLIGENTE PRODUKTE für Kochen, 

Wohngefühl, Wellness & mehr.
	� WOHLFÜHLEN: Alles für einzigartiges 

Wohngefühl in den privaten vier Wän-
den und im „Home away from home“.

	� HIGHLIGHTS: Dekoratives und 
architektonisches Licht im Fokus 
– Neuheiten der Light + Building, 
spannende Konzepte und mehr.

	� DAS GEWISSE EXTRA: Intelligente 
Innovationen für alle Lebensbereiche 
– Weißware, Armaturen, Polstermöbel, 
‚smart living‘ & mehr mit dem Plus an 
Komfort und Multifunktionalität.

	� HIDDEN CHAMPIONS: Laden 
und Blenden, die einfach mehr 
können – Dampfschublade, 
Brotschneidemaschine, Sockelsauger 
und Co.

	� WELLNESSOASE: Frische Kreationen und 
Gestaltungsideen für‘s Badezimmer. 

	� HOT & COOL: Die Outdoorsaison 
ist gestartet – wir zeigen News und 
Highlights für die Freiluftoase.

	� CIAO MILANO: Insights und Highlights 
vom Salone del Mobile.Milano 2026.

ALLES COOL
KÜCHE – MATERIAL & OBERFLÄCHE/FARBE – AUSBILDUNG

	� HOTSPOT: Küchennews für den 
Innen- und Außenbereich, innovative 
Dunstabzugslösungen im Rampenlicht.

	� STAY COOL: Mit coolen 
Küchengeräten wie Weinkühlern, 
Multidoor oder Kühl-Gefrier-Kombis. 

	� ZUBEHÖR FÜR DAS EXTRA PLUS: 
Clevere Ordnungssysteme, raffinierte 
Beschlagslösungen, Glasrückwände, 
Abdeckplatten für Kochfelder und 
Spülen & mehr.

	� OPTIK & HAPTIK: Welche Materialien, 
Oberflächen und Farben sind 
angesagt? Wir zeigen‘s.

	� NEXT GENERATION: Die jungen 
Profis in Einrichtungsberatung, 
Innenraumgestaltung und Handwerk 
stehen am Start und bereichern die 
Branche.
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AUSGABE 4: AUGUST / SEPTEMBER 2026
Erscheinungstermin: 11. September 2026 | Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 21. August 2026 

AUSGABE 5: OKTOBER / NOVEMBER 2026
Erscheinungstermin: 30. Oktober 2026 | Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 09. Oktober 2026 

REIN IN DIE KOMFORTZONE
SCHLAFEN – RELAXEN – GENIESSEN

	� AUSGESCHLAFEN INS MORGEN: 
Guter, gesunder Schlaf braucht 
top Matratzen, Betten, Bettwaren 
und bis ins Detail durchdachte 
Schlafzimmergestaltung. Wir zeigen 
Neuheiten und Highlights, gemacht für 
entspannende Ruhemomente. 

	� WOHNZIMMER ALS RELAXOASE: 
Zeitgemäße Möbel und Lösungen, die 
im Wohnzimmer für Relaxgefühl sorgen.

	� GENUSSORT KÜCHE 
• GENUSS INSIDE: Die Küche spricht alle 

Sinne an – und bekommt trendigen 
Zuwachs. Ein erster Blick in Richtung 
area30, Küchenmeile und M.O.W.  
• AUFGETISCHT & ABGEBRÜHT: Heiße 
News für Tasse und Tisch. 
• GROSSE BRÖTCHEN BACKEN: 
Backen, Kochen, Zubereiten und alles, 
was dazugehört.

	� RAUM FÜR MEHR: Stauraum ist gefragt 
– und wird mit modernen Kreationen 
zum stylischen It-Piece.

KRAFTVOLLE EFFIZIENZ
KÜCHE – OFFICE – DESIGN & LIFESTYLE

OBJEKT SNEAK PEEK

	� NEWS FÜR DIE KÜCHENBRANCHE: 
Die neue Küchengeneration ist 
gelandet: Wir zeigen die Küchen- und 
Küchenzubehörinnovationen von der 
area30, Küchenmeile, M.O.W und alle 
Neuheiten, die für frischen Wind im 
Küchenverkauf sorgen.

	� BOOSTER: Spülen, Wassersysteme und 
Arbeitsplatten setzen als trendige 
„Must-haves“ mit Look und Funktion in 
der Küche Akzente. Was ist angesagt, 
was kommt? Ein Ein- und Überblick.

	� SAUBER, SAUBER: Geschirrspüler, 
Waschmaschinen und alles für den 
richtigen Glanz im Eigenheim.

	� MODERNE ARBEITSWELTEN: Neuheiten-
power für Büro, Homeoffice und Remo-
te Work – Bühne frei für die Innovatio-
nen, u.a. frisch von der ORGATEC. 

	� WALLCOUTURE: Wandgestaltung 
macht Räume. Ob Küche, Bad oder 
Wohnbereich – wir präsentieren 
aktuelle Highlights, die beides in Szene 
setzen.
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	� Erscheinungstermin:  
08. Dezember 2026 

	� Anzeigen-/Druckunterlagenschluss:  
17. November 2026

	� Erscheinungstermin:  
11. Jänner 2027 

	� Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 
14. Dezember 2026

Hier gleich kostenfrei für den wohninsider Newsletter anmelden: 
www.wohninsider.at/anmeldung/newsletter.html

WOHNINSIDER THEMEN-NEWSLETTER
Erscheinungstermine: 08. Dezember 2026 und 11. Jänner 2027 



Immer die aktuellsten News aus der Einrichtungsbranche 
Hier gleich kostenfrei für den wöchentlichen wohninsider Newsletter anmelden: 
www.wohninsider.at/anmeldung/newsletter.html

8 | ONLINE-WERBUNG – www.wohninsider.at

Alle angeführten Preise netto zuzüglich 20 % Mehrwertsteuer.

Bei gleichzeitiger Veröffentlichung Ihres Contents in der wohninsider Print-Ausgabe und online unter 
www.wohninsider.at profitieren Sie von einer höheren Reichweite und Aufmerksamkeit bei Ihrer Zielgruppe. 

Werbung im Newsletter

Themen-Newsletter

Der wohninsider Newsletter geht wöchentlich an 
4.200 digitale Abonnentinnen und Abonnenten. 
Die Empfänger sind Fachleute aus der Möbel- und 
Einrichtungsbranche, Möbel- und Objekttischlereien 
sowie Planer:innen und Architekt:innen. 

Anmeldung unter: 
www.wohninsider.at/anmeldung/newsletter.html

	X BANNER IM NEWSLETTER
Logo/Bild (jpg, gif, nicht animiert!) in der Größe 
von 590 x 100 Pixel, Link zur Landingpage 

EUR 500,– pro Newsletter 

	X STANDALONE NEWSLETTER
Verschicken Sie Infos zu Ihren Produktneuheiten, 
Einladung zur Haus- oder Branchenmesse, Einla-
dung zu Firmenevents oder Schauraumeröffnun-
gen etc. als exklusiven Standalone-Newsletter an 
unsere Abonnentinnen und Abonnenten.

EUR 1.600,– pro Newsletter

Bisher erschienene Themen-Newsletter finden Sie hier zum 
Nachlesen: www.wohninsider.at/marktplatz/themennewsletter.html

Pro Quartal erscheint ein wohninsider-Themennewsletter zu 
ausgewählten Produktgruppen. Die genauen Termine und 
Themen werden zeitgerecht in unseren Medien kommuniziert. 

	X ADVERTORIAL 
im Themenbereich und Newsletter 
EUR 1.000,–

	X TEASER/PRODUKTSPOT 
im Themenbereich und Newsletter
EUR 600,–

	X BANNER 
im Newsletter
EUR 500,–

NEU

Zur Newsletter-Anmeldung

Zum Themen-Newsletter
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Alle angeführten Preise netto zuzüglich 20 % Mehrwertsteuer.

Wir bereiten Ihren gewünschten Content auf und veröffentlichen den Artikel in den TOP-NEWS und in der 
passenden Themenrubrik im MARKTPLATZ. Größtmögliche Verbreitung Ihres Themas: Der Beitrag geht mit dem 
wöchentlichen Newsletter an rund 4.200 digitale Abonnentinnen und Abonnenten und wird in den sozialen 
Netzwerken (LinkedIn, Facebook, Instagram) gepostet. 

Online-Advertorial

	X ADVERTORIAL IN DER RUBRIK „MARKTPLATZ“
EUR 1.000,–

Advertorial in der Themenrubrik MARKTPLATZ unter 
www.wohninsider.at/marktplatz

	� plus Textteaser in den TOP-NEWS, 
	� Verlinkung im Newsletter und 
	� Posting in den sozialen Netzwerken 

Fließtext: max. 3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen). 
Bildmaterial: drei Bilder (jpg, gif) mit Bildtexten und 
Angabe der Bildquelle. Zusätzlich integrierbar: eine 
Bildergalerie mit bis zu acht Fotos oder Videos 

	X CONTENT IN DEN „TOP-NEWS“
EUR 600,–

Ihr gewünschter Content in den TOP-NEWS unter 
www.wohninsider.at/top-news

	� plus Verlinkung im Newsletter und 
	� Posting in den sozialen Netzwerken

Fließtext: max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen). 
Bildmaterial: zwei Bilder (jpg, gif) mit Bildtexten 
und Angabe der Bildquelle 

MARKT- 
PLATZ

	X HALFPAGE AD
Die optimale Werbeform für kreati-
ve Kampagnen! Viel Raum für Ihre 
Botschaften, Ihr Unternehmen, Ihre 
Leistungen. Durch die Ausrichtung 
entlang der Website wird der Blick der 
User schnell darauf gelenkt, die Half-
page AD bleibt auch im Sichtfeld.

Format: 600 x 900 Pixel 
(gif, animiert), ROS

14 Tage 	 EUR 600,–







Bannerwerbung

	X SKYSCRAPER
Der Skyscraper wird am rechten oder 
linken Rand der Webseite platziert 
und ist auch beim Runterscrollen 
noch gut sichtbar.

Format: 240 x 600 Pixel  
(gif, html, animiert), ROS

1 Monat 	 EUR    600,–
3 Monate EUR 1.200,–

	X TOP-BANNER 
Der Klassiker unter den Werbeformen am Kopf der Seite 

Format: 468 x 60 Pixel (gif, html, animiert), ROS

1 Monat 	 EUR 400,–
3 Monate EUR 800,–







